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1. Objetivos de aprendizaje

iTendras un resumen
del curso!

En esta sesion vamos a afianzar los contenidos mas relevantes
del curso de Negocios Verdes e Inclusivos.

Podras contar con una herramienta de consulta rapida v
permanente que apoye el rol de las AA.

2. Introduccion

Durante el desarrollo del curso te has dado cuenta que hay
muchos conceptos, documentos, herramientas, ejemplos,
gue durante esta sesion vamos a sintetizar.

En esta sesion realizaremos una revision a los contenidos
relevantes que permitiran a las A.A. asesorar, acompanar vy

>

liderar estrategas regionales para posicionar los Negocios Verdes e Inclusivos
como principal renglon de la economia nacional,

Los contenidos de esta sesion estan relacionados con conceptos claves,
metodologias de aplicacion para los programas regionales y acompanamiento
en la verificacion y plan de mejora de los negocios verdes e inclusivos, para
nacerlos sostenibles y competitivos.

iCon esta sesidn afianzaras tu conocimiento!

3. Importancia de los Negocios Verdes e
Inclusivos

| Recuerda |

La produccion y consumo sostenible es una estrategia mundial para
lograr un mundo viable para todos. La economia verde ayuda a cambiar
estos patrones y permite:

v Aumenta los ingresos y la creacion de empleos.

« Reducir las emisiones de carbono y la contaminacion.

v~ Hace uso eficiente de la energética y recursos.

v/’ Evitar la pérdida de diversidad biologica y de servicios de los
ecosistemas.
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Colombia ha ratificado compromisos internacionales sobre produccion 'y
consumo sostenible. Nuestras politicas nacionales relacionadas son:

1. Plan Nacional de Desarrollo 2014-2018 “Todos por un Nuevo Pais”":
una de las estrategias del Plan Nacional de Desarrollo (estrategia 3),
establece el mejoramiento de la calidad del medioambiente, a partir del

mejoramiento del desempeno ambiental de los sectores productivos vy la o B , B
competitividad. Ademas establece una meta nacional con su indicador g CPROGRAMA REGIONAL o"éﬁ%é“éfb‘??éﬁ’a‘é%
de cumplimiento, relacionado con la implementacién de cinco Programas S, RGNV Q REGION CENTRAL

regionales de Negocios Verdes.

" ., . . . @~ g TODOSPORUN . /. TODOSPORUN
2. Politica de Produccion y Consumo Sostenible: “Hacia una cultura de : %% (€ nuevopais . CE € NUEVOPAlS
consumo sostenible y transformacion productiva’,

3. Politica Nacional para la Gestion Integral de la Biodiversidad y sus Ahora vamos a abordar |OS Conceptos de |OS

Servicios Eco sistemicos -PNGIBSE-. temas centrales del curso:
4. Plan Nacional de Negocios Verdes-PNNV-.

5. Planes regionales de Negocios Verdes: estrategias regionales en las 4. NegOCiOS verdes
cinco regiones del pais (Caribe, Central, Amazonas, Orinoquia y Pacifico).

El Plan Nacional de Negocios Verdes los ha definido como:

“Actividades econdmicas en las que se ofrecen
bienes o servicios que generan impactos ambientales
positivos y que, ademas, incorporan buenas practicas

“PROGRAMA REGIONAL

ambientales, sociales, econdémicas, con enfoque
de ciclo de vida, contribuyendo a la conservacion
del ambiente como capital natural que soporta el
desarrollo del territorio”s.

: "PROGRAMA REGIONAL WA
II)REE'EBE? ﬂoéféfgi DE NEGOCIOS VERDES" DE NEGOCIOS VERDES®
b n REGION ORINOQUIA

REGION PACIFICO

o

: & @ numvorws : S (€ Mvorns

! Recuperado en https://www.dnp.gov.co/Paginas/Conozca-el-Plan-Nacional-de-Desarrollo-2014-2018-.aspx

2 Colombia. Ministerio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial. Politica de Produccion y Consumo Sostenible, 2010. Recuperado en https:// www.minambiente.gov.co/images/Asuntosambientalesy
SectorialyUrbana/pdf/compras_p%C3%BAblicas/polit_nal_produccion_consumo_sostenible. pdf

¢ Plan Nacional de Negocios Verdes. Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, 2014, Pagina 51
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Ahora vamos a ver ;Qué son los Negocios Inclusivos?

5. Negocios inclusivos

Los Negocios Inclusivos, son estrategias de mercado para la
superacion de la pobreza, “reconociendo el potencial de las
comunidades y personas que viven en situacidén de pobreza como

actores econdmicos (emprendedores, consumidores, participantes
de cadenas de valor empresariales)”.

Si analizas los conceptos encontraras relacion entre los negocios
verdes e inclusivos

Impacto ambiental positivo: Impacto social positivo:

./, Disminucion de la contaminacion. |« Condiciones justas de trabajo.

.~ Mejoramiento de las condiciones de | .~ Fomento del trabajo inclusivo de
los recursos naturales. comunidades vulnerables.

./ Mantenimiento de servicios eco ..~ Contribuye a la reduccion de la
sistémicos. pobreza y desigualdades.

/. Reduccion de las emisiones de |./ Respeto al conocimientoy las
gases efecto invernadero. practicas culturales.

>

Recuerda que los Negocios Verdes vy los Negocios Inclusivos
tiene cada uno aracteristcas particulares:

" Negocio Verde: su principal objetivo es tener un impacto
ambiental positivo

" Negocio Inclusivo: su principal objetivo es contribuir a la
reduccion de la pobreza.

Combinacion Ganadora

é )

Negocio Un negocio sostenible es:

verde

" Econdmicamente
rentaples

Negocio

inclusivo " Socialmente inclusivo

" Ambientalmente
responsable

Negocios
sostenibles

Ahora vamos a profundizar en los
Negocios Verdes:

4 Melo Jeny, Magdalena Teresa. Negocios Inclusivos en México y Colombia. Una mirada a los actores, 1os Ecosistemas y los modelos de negocio. GIZ, Enero de 2015
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6. Categorias de Negocios Verdes

Los negocios verdes pueden incluir una gran variedad de actividades gue generan impacto ambiental positivo.
En Colombia estas actividades se dividen en tres grandes categorias:

1. Bienes y Servicios Sostenibles provenientes de Recursos Naturales
2. Ecoproductos Industriales

3. Mercado de Carbono

Cada categoria integra sectores y subsectores, como lo podras ver en la grafica:

Negocios para Agrosistemas

la restauracion sostenibles
BIENES Y SERVICIOS Siscra de prochiceidn
SOSTENIBLES ecolégico, orginico
PROVENIENTES DE y biologico
RECURSOS AN
NATURALES L LR
oI
Biocomercio
|
| :::::2 : Ecoturismo Productos Maderables

- Turismo derivados
I de naturaleza de la fauna
derivados ostre

S W
y@ fSa=N00 @ﬁ LL )

AAAAAAAAAAAAAAAA
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Negocios para Agrosistemas

la restauracion sostenibles
BIENES Y SERVICIOS Sistema de produccion
SOSTENIBLES ecologico, orginico
PROVENIENTES DE y biologico
RECURSOS AN
NATURALES BN
oI
Biocomercio
| Rectntsos Ecoturismo Productos Maderables

g:::ﬂcos Y - Turismo derivados
e de naturaleza de la fauna
rivados silvestre

%A i

MERCADO DE CARBONO  Mercado voluntario Mercado regulado
RELACIONADO CON A
CAMBIO CLIMATICO W

Esta categorizacion de actividades economicas facilita la identificacion de los negocios con impacto ambiental positivo.,
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/. Criterios de Negocios Verdes

Viabilidad economica del negocio. Responsabilidad social y ambiental
al interior de la empresa.

Impacto ambiental positivo del

¢ Qué es un criterio? bien o servicio. Reponsabilidad social y ambiental

enlacadenade valordelaempresa.

Enfoque de ciclo de vida del bien
O Servicio. Responsabilidad social y ambiental

- . e , A al exterior de la empresa.

Se entiende como ‘criterio” una categoria que agrupa Vida i

atributos o caracteristicas relacionados o similares. | L . .

] &) Comunicaciondeatributos sociales

Para los NV los criterios sefalan los aspectos del bien Sustitucion de sustancias o O ambientales asociados al bien o
0 servicio que son fundamentales en el contexto de la materiales peligrosos. servicio.
sostenibilidad:

5 Reciclabilidad de los materiales Esguemas, programas o recono-
Permitiran identificar una oferta de bienes y servicios de y/0 uso de materiales reciclados. cimientos ambientales o sociales
Negocios Verdes que, sin disminuir sus caracteristicas implementados recibidos.
de calidad; Uso eficiente vy sostenible de

3. recursos para la produccion del
Procuran no causar efectos indeseables en el entorno bien o servicio.
fisico y social y generar unos impactos ambientales
DOSiTi\/OS directos (MADS, 2014). Fuente: Plan Nacional de Negocios Verdes

\ J

| o | Criterio 1: viabilidad econdémica
Se entiende como “criterio” una categoria que agrupa atributos | o
o caracteristicas relacionados o similares. Una empresa es viable econdmicamente cuando los recursos generados por

Sus ventas son suficientes para hacerle frente a las necesidades financieras
gue se presentan vy a la remuneracion de sus empleados y/o la distribucion de
utilidades entre sus socios o accionistas (PNNV, 2014).

TODOS PORUN . . , , . .
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Criterio 2: impacto ambiental positivo del bien o servicio.

El bien o servicio debe demostrar que genera un impacto positivo en el
ambiente y que contribuye a la conservacion y preservacion de 10s servicios
ecosistemicos aprovisionamiento, regulacion, soporte, culturales) en su area
de influencia directa.

Criterio 3: enfoque de ciclo de vida del bien o servicio

El componente ambiental en un Negocio Verde debe garantizar la identificacion
de los principales aspectos e impactos asociados al ciclo de vida del bien ©
servicio, garantizando el analisis de todas las etapas: extracciony procesamiento
de materias primas, produccion, transporte y distribucion, uso, mantenimiento
y disposicion final.

Criterio 4: vida Util

Es la duracion estimada gque un bien o servicio puede tener, cumpliendo
correctamente con la funcion para la cual ha sido creado. Aguellos con
una vida Util superior a la de los productos convencionales representan una
menor demanda de recursos para fabricar nuevos productos de las mismas
caracteristicas y disminuyen la generacion de residuos o desechos por descarte

de dichos bienes. Son benéficos al consumidor por ahorro en costos al postergar
el reemplazo del bien o servicio en un periodo de tiempo determinado.

Criterio 5: Sustitucion De Sustancias O Materiales Peligrosos

Hace referencia a los bienes o servicios gue tradicionalmente han empleado
sustancias 0 materiales peligrosos para la salud y el ambiente y que mediante
cambios en su diseno o su tecnologia han logrado la sustitucion de estos.
Actualmente hay una tendencia mundial en este sentido y tales sustituciones
implican un criterio de sostenibilidad.

Negocios Verdes e Inclusivos - Mddulo 7: Resumen curso Negocios Verdes e Inclusivos (&

Criterio ©: reciclabilidad de los materiales y/o
uso de materiales reciclados

La reciclabilidad (del producto, empague, envase) se identifica
cuando, en la seleccion de los materiales, se consideran
alternativas con propiedades superiores a la del insumo
convencional en cuanto a su recuperacion y reincorporacion
al ciclo productivo, al final de su vida Util.

De la misma forma, este criterio contempla también aguellos
bienes que para su fabricacion emplean materiales reciclados.

Criterio 7: uso eficiente y sostenible de recursos
para la produccion del bien o servicio

Este criterio se relaciona con la etapa de fabricacion del
oroducto en la cual se toman todas las medidas para usar 10s
recursos naturales (agua, energia, materias primas) en la menor
cantidad y de la manera mas sostenible posibles, logrando un
Droceso productivo racional y eficiente. Se relacionan con este
criterio el uso de tecnologias mas limpias en las industrias o
el manejo sostenible de los ecosistemas de donde provienen
recursos hidrobiologicos, de flora o fauna.

Criterio 8: responsabilidad social al interior de
la empresa

Se aplica alas empresas que, para la produccion y prestacion
de sus bienes 0 servicios, consideran un trato ético y unas
condiciones de tralbajo justas para sus empleados directos vy
accionistas.

TODOS PORUN
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Criterio 9: responsabilidad social y ambiental en la cadena
de valor de la empresa

Este criterio se da en aguellas empresas que, para la produccion y prestacion
de sus bienes 0 servicios, consideran incentivar el desarrollo de su cadena de

valor y compartir las buenas practicas de sostenibilidad y responsabilidad social
empresarial con sus proveedores, sernvicios tercerizados (outsourcing) v clientes.

Criterio 10. Responsabilidad social y ambiental al exterior
de la empresa
Se da en las empresas que, para la produccion y prestacion de sus bienes

O Servicios, gestionan sus impactos sobre ambitos de influencia externa —las
comunidades, el Estado, los consumidores vy la sociedad en general.

Criterio11:comunicaciondeatributossocialesoambientales
asociados al bien o servicio

Las estrategias de comunicacion de los atributos sociales o ambientales de
l0s servicio de Negocios Verdes deben ser coherentes con la gestion gue la

desarrolla para garantizar la sostenibilidad y deben involucrar a los diferentes a
del ciclo de vida.

Criterio 12: esgquemas, programas O reconocimientos
ambientales o sociales implementados o recibidos

Las empresas podran demostrar la implementacion de modelos o programas
orientados a la sostenibilidad (con o sin certificacion), asi como otros

reconocimientos recibidos de terceros, tales como verificaciones, menciones,
oremios O avales.

AAAAAAAAAAAAAAAA

3. Ventanillas / Nodos de
Negocios Verdes

Paralograrlaarticulacionyacompanamientoenlaimplementacion
de los PRNV, se ha propuesto la creacion de Ventanilla/Nodo
de Negocios Verdes.

Ventanilla/Nodo de Negocios Verdes:

Son grupos técnicos y de gestion al interior de las CAR o
alianzas entre la A.A. y una entidad de emprendimiento, que
oromueven el desarrollo de los Negocios Verdes. (Adaptacion
Plan Nacional de Negocios Verdes 2014).

Fuente: Corpoguijira 2014

Corpoguijira realizd con éxito la apertura
de la ventanilla de Negocios Verdes

Q L s Negocios Verdes e Inclusivos - Médulo 7: Resumen curso Negocios Verdes e Inclusivos
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Desde el PNNV, los objetivos de la Ventanilla/Nodo de Negocios Indicador de Gestion de las Corporaciones
\Verdes a nivel institucional son: Autondmas Regionales

Liderar, coordinar y articular a los diferentes actores
regionales en laimplementacion del Programa Regional No. Grupo Tema Nombre del indicador
de Negocios Verdes.

No. 28 Proteccion Ambiental Asuntos Ambientalesy | Porcentaje de avance del
L : : N y planificacion del Urbanos programa Regional de
Posicionar el PRN\/ a nivel regional, hacer Segw.m@nto desarrollo sostenible. Negocios Verdes por I
a los compromisos, evaluar los avances vy realizar 10s Autoridad Ambiental
ajustes respectivos.
Crear vy consolidar alianzas estrategicas continuas
y duraderas con actores clave que contribuyan a S I N A TODOS PORUN
promocionar y posicionar a los Negocios Verdes en S IETENA HACIONAL AIBIERTAL NUEVO PAIS
PAZ EQUIDAD EDUCACION

la region.,

Generar estadisticas para medir la contribucion del
Programa al desarrollo econdmico de la region y a la
conservacion de sus recursos naturales.

Para Desarrollar el proceso metodologico que implementa los Programas Regionales
de Negocios Verdes, es necesario aplicar un AUTODIAGNOSTICOS, paraidentificar
el estado actual de la A A. respecto al diseno e implementacion de estrategias de
Negocios Verdes.

9. Metodologia para la
, g , p Por medio de la aplicacion de la “Metodologia para la Implementacion de
ImplemeﬂtaClOﬂ de |OS p|aﬂ es los PRNV 2015” elaborada y publicada con el programa PRODES de la GIZ,

se han disenado estrategias de alcance local (jurisdiccion de la corporacion

regionales de negocios verdes  nbenta)

Existe una meta del indicador de gestion La metodologia se enmarca en el siguiente proceso de gestion:
de las CAR's relacionada con los
Negocios Verdes:

> Podra consultar la estructura del autodiagnostico, en la Metodologia de implementacion de 1os PRNV en las A A. pagina 25, en el Flujo de decisiones para ubicar el proceso en el que se encuentra la
autoridad ambiental (Figura 10).
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Proceso de acompanamiento de las A.A. para implementar las PRNV y cumplir el PND 2014 - 2018

—

| PLANEAGON |

e ———

| ARTICULACION |

Indicadores

| ACOMPANAMIE
TECNICC

| N |
@MERCIALIZA(I(]N:J |

LIOLDE-BIENE
-V

AED
FECHA: NOVIEMBRE
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La metodologia

permite integrar las 8
lineas estratégicas en
los planes de accion
territorial, contribuyendo
al cumplimiento de la
meta del PND

Es decir que ¢ los
PRNV contemplan
ocho (8) lineas
estratégicas y la
metodologia cuatro (4)
procesos?

Los colores que identifican las lineas estrategicas, es donde
se relacionan en el proceso de la metodologia.

Proceso de acompanamiento de las A.A. para
implementar las PRNV y cumplir el PND 2014 - 2018

—

estratégicas durante la metodologia?

¢, Como se integra las 8 lineas T
L PLANEACION

I

En las siguiente graficas podras comprender la integracion de las 8 lineas
en el proceso propuesto en la metodologia:

8 Lineas estratégicas -

i |

para implementar los PRNV y cumplir el PND 2014 - 2018 ﬁ

—
- - e

—

' ACOMPANAMIENTO |
TECNICC ‘

c

TODOS PORUN
NUEVO PAIS
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Recuerda que la ONVS del MADS podra responder cualquier inquietud
y apoyar las gestiones pertinentes para realizar las actividades

estratégicas.

Pasos para desarrollar la metodologia

Planeacion
Cumplimiento de la meta 1 PND

Su obijetivo:

1. |[dentificar el interés y las capacidades a nivel regional para el emprendimiento

y el fomento de los NV.

2. Lograr el compromiso de la A.A. con el PNNV v el PRNV.

3. Construccion de la Hoja de Ruta (Plan de Trabajo) para la implementacion

del PRNV

Cumplimiento de la meta 2 PND

Su objetivo:

1. Conformacion de la Ventanilla/ Nodo de Negocios Verdes.

Articulacion de actores (Mesa interinstitucional)

2. Redlizacion de alianzas o acuerdos con otras instituciones para la

implementacion del PRNV.

TODOS PORUN
NUEVO PAIS
PAZ EQUIDAD EDUCACI ON

Acompanamiento técnico
Cumplimiento de la meta 3 PND

Su objetivo:

1. Interiorizar la definicion de los Negocios Verdes.

2. Daraconocerlos criterios determinados para suidentificacion
y verificacion.

3. Acompanamiento y seguimiento a empresarios vy
emprendedores

Comercializacion

Su obijetivo:

1. Potenciar la oferta y demanda de Negocios Verdes.

2.Promover estrategias de comercializacion local y nacional de
Negocios Verdes.

Negocios Verdes e Inclusivos - Médulo 7: Resumen curso Negocios Verdes e Inclusivos
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Proceso de identificacion y
verificacion de los criterios de
Negocios Verdes®
El verificador:

Recuerda que: - >
Puede ser un funcionario de la Autoridad Ambiental,

con conocimiento en los criterios de NV,

Empresario/a o Emprendedor/a de Negocio
Verde:

Personanatural ojuridicague provee bienes o servicios
gue potencialmente puedan estar catalogados como
Negocios Verdes.

La aplicacion de los criterios
de negocios verdes, son una
herramienta de acompanamiento
técnico para la region y deben
ser incluidos de forma importante

en los planes de las Ventanillas. Institucion de apoyo:

Que tenga algun tipo de alianza conla A.A, que apoye

El proceso para identificar negocios verdes 'y el fomento v promocidn de los NV,

desarrollar su plan de mejoramiento cuenta con
actores importantes, que han participado en el
proceso de planificacion de la ventanilla o nodo:

% La metodologia de verificacion se describe detalladamente en la “Guia de Verificacion y Evaluacion de Criterios de Negocios Verdes” del MADS, 2016. Recuperado de https://www.minambiente.gov.
co/index.php/component/content/article/1384-plantilla-negocios-verdes-y-sostenibles-39#documento-interées
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Ahora veremos cOmo se implementa el proceso de verificacion
y mejoramiento, el cual se desarrolla en cinco (b) pasos claves

S

1. Verificacion
preliminar de la

iniciativa en el
marco de los
criterios NV

5.
Implementacion — 2. Verificacion

yVerifica_cic'm de la iniciativa
Mejoramiento Pasos de en campo
Continuo . <5
verificacion

Criterios
Negocios
Verdes

,. P m—

4. Plan de 3. Evaluacion
Mejoramiento de la iniciativa

Pasos de verificacion de criterios de negocios verdes’,

"lbid, pagina 11

TODOS PORUN
NUEVO PAIS

PAZ EQUIDAD EDUCACION

c

(®) MINAMBIENTE

Pasos de verificacion:

Paso 1: Verificacion preliminar

Se diligencia el formato de inscripcion con el fin de registrar
la informacion general de la iniciativa, asi como categorizar la
iniciativa dentro de los subsectores de negocios verdes.

Paso 2: Verificacion en campo

Visita a la iniciativa, donde podra corroborar el cumplimiento de
l0s aspectos legales, vy los criterios ambientales, economicos
y soclales.

Paso 3: Evaluacion de la iniciativa

En este paso el verificador evaluara internamente la informacion
recolectada y estimara la calificacion correspondiente del bien
O Servicio.

Paso 4. Plan de Mejoramiento

Construccion del Plan de Mejoramiento, gue incluye las
acciones que deben ser tomadas por la iniciativa de NV, para
subsanar aguellas falencias encontradas durante la verificacion
de los criterios.

Paso 5. Implementacion y verificacion del plan de
mejoramiento

El empresario iniciara un mejoramiento continuo para avanzar
en el cumplimiento de los criterios, conforme al plan de
mejoramiento entregado. Se espera gue la AA. verifigue el
cumplimiento del plan.

Negocios Verdes e Inclusivos - Médulo 7: Resumen curso Negocios Verdes e Inclusivos
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Formatos para el proceso de verificacion (podra El plan de mejora en los negocios verdes:
acceder a los formatos AQUI:?

Son todas aquellas actividades para alcanzar un mejoramiento
continuo con el fin de lograr satisfactoriamente el cumplimiento de los

criterios de los negocios verdes.

Criterios de Negocios

Plan de mejora
Verdes

El Plan de mejora busca:

* Formato hoja de verificacion 1. e Hoja plan de mejora.
..~ Contar con procesos mas competitivos y eficaces en la empresa,

e Formato hoja de verificacion 2.
..~ Conocer las causas gque ocasionan los problemas y encontrar su posible solucion.

Aspectos ambientales ./~ Definir prioridades y la estrategia que se debe seguir.

Informacion y sociales requeridos

/" Redlizar controly seguimiento de las acciones gue buscan corregir los problemas
que se presenten en los procesos.

por la ley

« FOMMato ae inscripcion. « Formato de aspectos . Determinar en un plan, las actividades a realizan, su control y seguimiento.

. > ambientales y sociales
. rormato de informacion

ambiental y social . Aumentar la eficacia y la eficiencia de la empresa.

é A
La ONVS ha construido las herramientas que apoyan el

proceso de verificacion:

| Recuerda |

que el plan de mejora es el Ultimo proceso en la verificacion de los criterios

DOS formatos que permiten levantar la informacion general de negocios verdes, en este paso “el verificador” diligencia la Hoja Plan
del negocio. de Mejoramiento, que incluye las acciones que deben ser tomadas por la

| | iniciativa de NV para subsanar aquellas falencias encontradas durante la
UN formato que incluyen los aspectos ambientales vy verificacion de los criterios.

sociales requeridos por la ley.

DOS formatos que incluyen los indicadores para la | Elformato "Plan de mejora’, propuesto por la ONVS del MADS, facilita la definicion
verificacion de los criterios de negocios verdes. de estrategias de mejoramiento que incluye actividad, el resultado esperado, actor
UN formato con la plantila del plan de mejora. gue puede apoyar QI desga/rrc?llo de la estrategia y un cronograma tentatvo como
\ J podemos ver a continuacion:
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Formato Plan de mejora

| PLAN DE MEJORA

/" TODOSPORUN
VENTANILLA NEGOCIOS VERDES MINAMBIENTE

F-001 PAZ EQUIDAD EDUCACION
Version: 1
Nivel 0
Acciones Correctivas por Subcriterio i CIEEEE M EES,
(Son todas aquellas actividades para alcanzar un mejoramiento continuo con el Actor que podria
No. Aspectos fin de lograr el cumplimiento de los criterios de los negocios verdes). Estas participar en la Resultado Esperado Observaciones
acciones deben estar de acuerdo a los medio de verificacion de cada uno de Actividad
los criterios de NV). ] I
1234567891 0] 11 2
0.0 Cumplimiento legal
0,1
0,2 -
03 Condiciones laborales

0,4

1. Recorrido en

| Recuerda | campo

Se diligencia el formato
gue en las ventanillas de negocios verdes de las A.A., los empresarios o de inscripcién con el fin

emprendedores pueden trabajar conjuntamente en definir las estrategias
mas pertinentes, viables para el avance en el mejoramiento econdmico,
social y ambiental del negocio.

de registrar la informacion
general de la iniciativa, asi
COMO categorizar la iniciativa
dentro de los subsectores de
Negocios verdes.

Es clave la asesoria en la elaboracion del Plan de Mejora teniendo en cuenta el
desarrollo de la evaluacion de los criterios de NV en campo. Para la Corporacion
Ambiental, se sugiere implementar el siguiente recorrdo:

TODOS PORUN . . , , . .
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2. Plan de Accién 3.

Entrega del documento “Plan de Mejora” & "//i‘}’d,
Negocio paralaimplementacion de los cambios. ,,’*« N

Se considera gue una empresa debe pasar ey |
con minimo de cumplimiento el 60% para ser P \

Seguimiento por parte de la
A.A. para verificar los gjustes

s

. v
realizados. i

considerada un Negocio Verde.

Ejiemplo de diseno de plan de mejora a partir de los resultados de la verificacion,
en lo relacionado con Impacto ambiental positivo:

" . " : Actor que podria Resultado esperado
Tematica Actividades Especificas oarticipar de la actividad (productos)

Criterio 2: Impacto ambiental positivo

Obijetivo

Criterio

Generar un mapa de zonificacion
ambiental (zona de produccion,

20

Orgamzacp/nal zona de conservacion, zona
y plane/aqon de vivienda etc, por medio de
estrategica a hemamienta SIG  (Sistema
Generar una de Informacion  Geografico),
reduccion en el con e cud se redizardn los| | = # Actividades
impacto negativo modelamientos cartogréficos con|  cumplidas / roarama do
generado en el s aue se delimiterén cada una|  # Actividades CAR regional 12 conser\/ac?én roteccion
proceso productivo de las unidades de zonificacion). propuestas J meses P
enfocado a la Valor esperado de los ecosistemas
preservacion y Elaborarunplandeconservacion =100% naturales presentes
conservacion de los Comercial y proteccion de los ecosistemas

recursos.

naturales presentes en las
fincas, documentando las
practicas gue adelantan como
el uso de cercas vivas, el no
uso de guimicos, la aplicacion
de controles biologicos para las
plagas, etc.
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IDEA DE NEGOCIO

10. Negocios verdes inclusivos y
La herramienta para la

com pet lt IVOS conceptualizaciondemodelos
de negocio (CANVAS) v

Para que un negocio sea competitivo se requiere de varios factores que son  Proyeccion futura del mismo

esenciales para lograrlo: propuesta de valor, estrategia, aliados, recursos, entre  (F1an de Negocio)  facilitan
otros la viabilidad de una idea de

Negocio.

MODELO DE
NEGOCIO CANVAS

La diversidad de modelos de negocio e inversion,

La relacion con los negocios PLAN DE NEGOCIO

¢, Qué relacion tienen con los negocios verdes e verdes:
iInclusivos”?

Una idea de negocio con impacto ambiental
positivo.

Una idea de negocio con un modelo inclusivo.

Una idea de negocio con un modelo, debe
proyectarse por medio de una plan de negocio.

Fuentes de financiamiento:

Una oportunidad de Negocio Verde, cuando se tiene el modelo,
Son una oportunidad para acceder a nuevas un plan de negocio donde hay una proyeccion de viabilidad,
formas de direccionar negocios y acceder a tiene gran posibilidad de acceder a fuentes de financiamiento.

nuevos mercados. Estas fuentes se han venido aumentando tanto en el dmbito
oublico como privado, vy aplican para investigaciones,
emprendimiento de empresas, fortalecimiento empresarial ©
iInnovacion de procesos o productos.

¢ Como lograrlo? Iniciaremos con el modelo de
negocio.

L s Negocios Verdes e Inclusivos - Médulo 7: Resumen curso Negocios Verdes e Inclusivos
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- EONDO
- emprender

Fondo Emprender®. EI Fondo Emprender se constituyd como una cuenta
independiente y especial adscrita al Servicio Nacional de Aprendizaje, SENA. E
objetivo del Fondo Emprender es apoyar proyectos productivos que integren los
conocimientos adguirdos por l0s emprendedores en sus procesos de formacion
con el desarrollo de nuevas empresas. El Fondo Emprender facilita el acceso a
capital semilla al poner a disposicion de los beneficiarios 10s recursos necesarios
para la puesta en marcha de las nuevas unidades productivas.

COLCIENCIAS®. Colciencias es el Departamento Administrativo de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion. Promueve las politicas publicas para fomentar la Ciencia,
Tecnologia e Innovacion (CT+l) en Colombia. En sus funciones relacionadas con
el Impulso a los negocios verdes e INclusivos, siempre gue se enmarguen en
Ciencia Teologia e Innovacion.

DIVERSIDAD
TECNOLOGIA
ECONOM: 7~

Colombia BIO: Uno de los programas relacionados con la promocion de
l0os Negocios Verdes es Colombia BIO™, proyecto de interés nacional, cuyo
principal objetivo es propiciar condiciones para conocer, valorar, conservar
y aprovechar sosteniblemente la biodiversidad del pais, contribuyendo a un
desarrollo sostenible y socialmente inclusivo.

NNpulsa

INNPULSA": La institucion del Gobierno Nacional, creada en febrero de 2012,
para apoyar y promover el crecimiento empresarial extraordinario, es decir, a
iniciativas de negocio que puedan crecer de manerarapida, rentable y sostenida.
Fomenta la innovacion y el emprendimiento de alto impacto, entendiendo que
estas son palancas gue permiten dicha clase de crecimiento.

Comunicacion y comercializacion de Negocios Verdes e Inclusivos

Por medio del desarrollo de habilidades de comunicacion y estrategias de mercadeo es posible generar interaccion
y mayor relacionamiento de la empresa con sus clientes. Las redes sociales, las ferias vy el mejoramiento de las
nabilidades comunicativas son el mejor medio para lograrlo.

8Recuperado de http://www.fondoemprender.com/SitePages/QueEsFondoEmprender.aspx

9Recuperado en http://www.colciencias.gov.co/

""Recuperado de https.//www.innpulsacolombia.com/es
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http://bioexpocolombia.co/  
http://www.expoartesanias.com/  
http://www.expoartesanias.com/  

Es importante resaltar gue los negocios verdes los generan la

oferta (empresas, cadenas de valor, productores) y la demanda
(consumidores), asi gue tenemos un porcentaje importante
de responsabilidad en la seleccion de lo gue compramos vy
cOMO a través de nuestros habitos de compra imprimimos
dinamismo al mercado para este tipo de empresas.

\ll/lem’)/

Ferias y eventos

Las ferias son eventos de caracter economico, social o cultural, gue pueden estar
establecidas o ser de caracter temporal, y tener lugar en sede fija o desarrollarse
de forma ambulante. Suelen estar dedicadas a un tema especifico o tener un
proposito comun. A continuacion se relacionan las principales ferias que sirven
de plataforma para promocionar los Negocios Verdes en el pais (PNNV, 2014).

BIO

Bioexpo Colombia surge como una iniciativa ante la necesidad de promover
procesos productivos sostenibles vinculados al uso y aprovechamiento de los
recursos naturales, al eco-producto industrial y a los servicios ambientales,
con un alto potencial en los mercados nacionales e internacionales. http://
bioexpocolombia.co/

V
-

fima

e

corferias 2016

LaFIMAsecredcomounespacio paraladivulgacion, promocionycomercializacion
de INsuMmos, bienes, senvicios, programas, proyectos y procesos ambientales
en Colombia, con la vision de convertirse en gje de transacciones comerciales
de tecnologia y servicios especializados, para la region. La feria es, ademas,
dinamizadora de una cultura por la conservacion y la recuperacion de 10s recursos
naturales y del medio ambiente, dentro del contexto del Desarrollo Sostenible.
http://www.feriadelmedioambiente.com/

adl
»

eXPO3RTESANIas

Expo artesania es la plataforma de comercializacion para el sector artesanal hacia
mercados nacionales e internacionales, ademas de ser la Unica especializada de
Ameérica Latina. Se constituyo en asocio entre Artesanias de Colombiay el Centro
Internacional de Negocios y Exposiciones Corferias, en 1991, Es un programa
estrategico de Artesanias de Colombia que busca mejorar 10s estandares de
calidad de los productos artesanales y, en consecuencia, aportar al bienestar
socioeconomico del sector. http://www.expoartesanias.com/

TODOS PORUN
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Escenario donde el publico en general tiene acceso al comercio, la gastronomia,
el turismo, las artesanias, el arte, la musica, el entretenimiento y una extensa gama
de productos, servicios y proyectos, gue congregan 1o mas representativo de
, cada region. Cada ano, el evento cuenta con una region como invitada de honor,
feria de las colonias destacando sus riguezas naturales y culturales y ofreciendo la posibilidad de mostrar

Sgmastie oroyectos de su plan de desarrollo. http:/www.feriadelascolonias.comy/
La Feria Internacional de la Alimentacion (Alimentec), es el escenario para
IX establecer contactos comerciales entre los principales Compradores mayoristas,
é;.\ alimentec distribuidores e importadores de la industria alimenticia de Colombia, Venezuela,
“J corferias 2016 Ecuador, Perd, Panama, Costa Rica, Guatemala, EI Salvador, Republica
AW/ feiaintemacionaldela | Dominjcana, Puerto Rico, Las Bermudas, Aruba'y demés islas de Centro América.
powered by Alimentec se constituye en el encuentro mas  representativo de la industria
Q alimenticia colombiana vy latinoamericana en materia de alimentos procesados,
hortifruticultura, bebidas, maqguinaria, eguipamiento, suministros, empagues,

tecnologia y servicios. http://www.feriaalimentec.com/

Las ferias son unescenario importante de participacion gue sirven parafortalecer Mas posibilidades para educar y explicar que cualguier otro
suU empresa si se saben aprovechar. El blog llamado “; Qué delbemos tener en medio

cuenta dentro de una estrategia de participacion en las ferias comerciales””

De David Gomez, presenta algunas recomendaciones gue podemos tener en Visibillidad para las Pymes. Los compradores dedicaran
cuenta en una feria: mas tiempo a los pequenos expositores gue a los grandes

, , | | | con los que hablan cada semana
Esta cara a cara con cientos o miles de clientes potenciales

El éxito de su participacion en la feria depende de que tan bien

Usted controla el ambiente/stand (estan en su cancha) la haya preparado y que tanto la haya promovido. El resto es
estar presente con las herramientas correctas.

Su prospecto lo puede evaluar frente alacompetenciay notar sus diferenciales

Genera contactos gue le hubiera tomado un ano pedirles cita

Negocios Verdes e Inclusivos - Mddulo 7: Resumen curso Negocios Verdes e Inclusivos (& Q ac:;)gsg%lx‘;g
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11. Resumen

La consolidacion de los Negocios Verdes e Inclusivos como principal renglon de la
economia naciondl, requiere de esfuerzos nacionales y regiondes. For esta razon las
politicas nacionales v los programas regionales acompanados de metodologias para
su iImplementacion, son la heramienta: principal para corporaciones ambientales, v
organizaciones gue hacen parte de las ventanilas 0 nodos de negocios verdes.

Pormedio de las categorias y criterios de negocios verdes las corporaciones ambientales
podran identificar el potencial de negocios en la region. Para consolidar los negocios
es Necesano de Modelos inclusivos, de asesoramiento de organizaciones de desarrollo
empresarial y de emprendimiento para garantizar que una idea de negocio sea viable vy
competitiva.

E contenido de esta sesion resumen es una hermramienta para las AA, ventanilas de
Negocios verdes, emprendedores verdes, empresanos que guieren avanzar en la
INncorporacion de estandares que permitan a los negocios ser rentables, socialmente
iNclusivos y ambientalmente responsables.

NUEVO PAIS
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