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INTRODUCCION

A nivel mundial, alrededor de la década de los 70, se tuvieron las primeras aproximaciones que
visualizaban un desarrollo econdmico en armonia con la sostenibilidad ambiental y la conservacién
de los recursos naturales. En décadas posteriores, esta visidn se fue estructurando con la aparicién
de conceptos como Desarrollo Sostenible, que contempla una estrecha relacién entre los aspectos
econdmicos, ambientales y sociales.

Estos avances han llevado, luego, a la promocidn del consumo verde, al nacimiento de nuevos
productos que generan un menor deterioro sobre los recursos naturales y al impulso de aquellos
provenientes del aprovechamiento sostenible de la biodiversidad. En la primera década del siglo
XXI, estos productos se han venido consolidando y posicionando en todo el mundo y se estima una
tendencia creciente para lo que queda de la década actual y para la préoxima.

En el afo 2010, por mencionar algunos ejemplos, el comercio mundial de productos organicos fue
alrededor de 45.000 millones de ddlares, con una tasa de crecimiento anual del 10% (Organic
Monitor 2010). Los productos forestales certificados con criterios ambientales generaron, para el
afio 2008, unas ventas de 5 billones de délares; los productos agricolas certificados (agrupa toda
clase de certificacién ambiental), 40 billones de ddlares; y aquellos generados con el instrumento
de pago por servicios ecosistémicos relacionados con el agua, 5,2 billones de délares. Para el afio
2020, se estima un crecimiento del comercio de estos productos de entre el 100% y el 500% (TEEB,
2010. The Economics of Ecosystems and Biodiversity. Report for Business).

Colombia tiene un gran potencial para posicionar y consolidar una oferta que cumpla las
caracteristicas arriba mencionadas, debido a la gran cantidad y variedad de recursos aprovechables
de manera sostenible y a las posibilidades de mejoramiento ambiental en diferentes sectores.

En el marco del desarrollo de los programas regionales de Negocios Verdes, la Regidén Caribe
comprende los departamentos de Atlantico, Bolivar, Cesar, Cordoba, La Guajira, Magdalena, Norte
de Santander, San Andrés y Sucre. Este documento muestra el contexto en el que se desarrolla la
zona, con el fin de identificar sus capacidades, potencialidades y limitaciones, lo que en
consecuencia significara un avance para la implementacion de iniciativas de Negocios Verdes.

La Regidn Caribe tiene una extension de 153.896 Km?, equivalente al 13,5% de la superficie total de
Colombia. El departamento del Atlantico ocupa el 2,2% de la superficie de la regién, Bolivar 16,9%,
Cesar 14,9%, Cérdoba 16,3%, La Guajira 13,5%, Magdalena 15,1%, Norte de Santander 14,1%, San
Andrés 0,03% y Sucre 7,1%. Hacen parte de la regién 234 municipios, de los cuales 23 corresponden



al Atlantico, 45 a Bolivar, 25 a Cesar, 28 a Cdordoba, 15 a La Guajira, 30 a Magdalena, 40 a Norte de
Santander, 2 a San Andrés y 26 a Sucre.

La Region Caribe ocupa el segundo lugar en aves y el cuarto en mamiferos y plantas. El total de
especies representa el 9,7% en el comparativo nacional. Esta alta biodiversidad representa una
ventaja comparativa para su posicionamiento como promotora de Negocios Verdes, entre ellos, por
ejemplo, el ecoturismo orientado al avistamiento de aves. Como siempre, el desarrollo de
cualquiera de estas iniciativas solo es viable si se aprovechan de manera sostenible y eficaz los
recursos con los que cuenta el territorio.

Teniendo en cuenta el gran potencial para el desarrollo de los Negocios Verdes en el pais, en el afio
2002, el entonces llamado Ministerio de Ambiente publicé el Plan Estratégico Nacional de Mercados
Verdes. En el periodo 2002-2007 apoyd a 286 Pymes y a algunas organizaciones de base comunitaria
vinculadas. Se desarrollaron cuatro (4) convenios de comercializacion con cadenas de grandes
superficies, generando unas ventas en unidades de 351.017 (productos con caracteristicas
ambientales), que correspondieron a $949.683.539 (COP) para el afio 2006. En el lapso transcurrido
se han realizado cinco (5) versiones de Bioexpo Colombia (la feria de productos y servicios de la
Biodiversidad) y se crearon diez (10) Normas Técnicas Colombianas (NTC) para productos con
caracteristicas ambientales, entre otros.

Con base en los resultados obtenidos hasta el momento, en los lineamientos dados en la Politica de
Produccidn y Consumo Sostenible (PPyCS) y en desarrollo de su estrategia N2 7, “Emprendimiento
de Negocios Verdes”, se formuld de forma participativa el Plan Nacional de Negocios Verdes, con el
interés de pasar de una ventaja comparativa en temas de biodiversidad a una ventaja competitiva
en el pais. En este mismo sentido, la Oficina de Negocios Verdes del Ministerio de Ambiente y
Desarrollo Sostenible (MADS) —su nombre actual— ve necesario reactivar y proponer instrumentos
de planificacion, como los Programas Regionales de Negocios Verdes, por medio de los cuales se
identifiquen y se lleven a cabo de manera organizada las acciones que conduzcan al mejoramiento
de las condiciones de vida de cada region.

Los Programas Regionales de Negocios Verdes buscan brindar los pardmetros para orientar,
articular y contribuir a la implementacion, consolidacién y fortalecimiento de la oferta y demanda
de productos y servicios verdes a nivel regional, nacional e internacional. Con este fin, se definen
los Negocios Verdes como “la actividad econdmica en la que se ofrecen productos, bienes o
servicios, basados en la innovacion, que generan beneficios ambientales directos, y que ademas
incorporan las mejores practicas en términos ambientales, sociales y econémicos con enfoque de
ciclo de vida, contribuyendo a la conservaciéon del ambiente.”?

1 MADS. Oficina de Negocios Verdes y Sostenibles. 2014.



1. OBJETIVO

1.1.

Objetivo General

Definir los lineamientos y proporcionar herramientas para la planificacién y la toma de decisiones

que permitan el desarrollo y el fomento de los Negocios Verdes y sostenibles, de acuerdo con las

potencialidades y ventajas competitivas regionales, generando crecimiento econdmico y social y

promoviendo la conservacion de los recursos naturales.

2. METODOLOGIA

La construccién del Programa Regional de Negocios Verdes (PRNV) para la Region Caribe

(departamentos de Atlantico, Bolivar, Cesar, Cérdoba, La Guajira, Magdalena, Norte de Santander,

San Andrés y Sucre) se hace de manera participativa, en conjunto con los actores del territorio que

tienen relacién con la promocién y el fortalecimiento de este tipo de negocios. El proceso para la

elaboracion del Programa se basé en las siguientes acciones:

Fase I: Realizacion del diagndstico de contextualizacidn para la Regidn Caribe del pais.

Fase Il: Identificacidn de las autoridades ambientales de la regidn que tienen jurisdiccion en
los nueve departamentos: Corporacion para el Desarrollo Sostenible del Archipiélago de San
Andrés, Providencia y Santa Catalina (CORALINA), Corporaciéon Autdnoma Regional del
Magdalena (CORPAMAG), Corporacion Auténoma Regional del Cesar (CORPOCESAR),
Corporacidon Auténoma Regional de la Guajira (CORPOGUAJIRA), Corporacién Auténoma
Regional del Canal del Dique (CARDIQUE), Corporacién Auténoma Regional de la Frontera
Nororiental (CORPONOR) y Corporacion Auténoma Regional del Atlantico (CRA). Dichas
autoridades hicieron la convocatoria de manera conjunta con el MADS? para la realizacién
de talleres locales con los siguientes actores del territorio: organizaciones gubernamentales
y no gubernamentales del sector productivo, afines a los sectores de Negocios Verdes:
Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), gobernaciones, municipios, cdmaras de comercio,
universidades, centros de investigacion, secretarias de ambiente, secretarias de agricultura,
Organizaciones No Gubernamentales (ONG), gremios, Unidad de Parques Nacionales
Naturales, comisiones regionales de competitividad y otros). Finalmente, se llevaron a cabo
la difusion y la organizacidn de los talleres locales.

2 Convenio 141 entre MADS y CAEM.



- Fase lll: Realizacion del taller local para recopilacion y validacidon de informacién con la
Autoridad Ambiental y con los actores del territorio, lo cual permitié el éxito en la
construccion del Programa Regional.

- Fase IV: Realizacidon del taller regional con el objetivo de socializar la informacidn recopilada
en los talleres locales y validar el plan de accién de acuerdo con las ocho (8) lineas
estratégicas planteadas.

- Fase V: Construccién del Programa Regional, teniendo como base la informacién
recolectada en las fases anteriores.

3. MARCO CONCEPTUAL

Este capitulo describe la nueva categorizacién de los Negocios Verdes, con sus respectivas
definiciones. Esta categorizacidn se plantea acorde con la evolucién que han tenido los productos y
servicios amigables con el ambiente y el aprovechamiento sostenible de la biodiversidad, en la
economia regional, nacional e internacional.

Los Negocios Verdes se clasifican en tres (3) categorias y ocho (8) sectores, que pueden ser
dindmicos y cambiantes en el tiempo, Su caracteristica fundamental es la sostenibilidad y su
reglamentacion es dada por cada una de las autoridades competentes, dependiendo del tema. A
continuacién su descripcion, distribucion y definiciones:

La Oficina de Negocios Verdes y Sostenibles (ONVS) del MADS promovera tanto la oferta como la
demanda de los Negocios Verdes y Sostenibles.

3.1. Definicion General

Negocios Verdes y Sostenibles: Contempla las actividades econémicas en las que se ofrecen bienes
o0 servicios que generan impactos ambientales positivos y que, ademas, incorporan buenas practicas
ambientales, sociales y econdmicas, con enfoque de ciclo de vida, contribuyendo a la conservacidn
del ambiente como capital natural que soporta el desarrollo del territorio. (ONVS, 2014)
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Figura 1. Clasificacion de los “Negocios verdes”

Subsectores Sectores Categorias

Mercado de Carbono
(relacionado con
cambio climatico)




Nota: El Programa Nacional de Biocomercio Sostenible reconoce que los sistemas productivos de
Biocomercio pueden estar basados en el uso y aprovechamiento de la biodiversidad en tres escalas
(lineas): 1. A nivel de ecosistemas (Turismo de naturaleza - Ecoturismo), 2. A nivel de especies, sus
partes o derivados (Productos maderables y No maderables, Productos derivados de la Fauna) y 3.
A nivel genético (Recursos genéticos y sus derivados).

3.2. Definicion de categorias, sectores y subsectores de Negocios Verdes?

Bienes y servicios sostenibles provenientes de los recursos naturales: Son aquellos que, en su
proceso de aprovechamiento, produccién, manejo, transformacion, comercializacion y/o
disposicion, incorporan mejores prdcticas ambientales, garantizando la conservacion del medio
de donde fueron extraidos y la sostenibilidad del recurso. (ONVS, 2014).

Ecoproductos Industriales: Son todos aquellos bienes que pueden demostrar que, en su
proceso productivo, resultan ser menos contaminantes al medio, respecto a otros productos de
su segmento; o que por las caracteristicas intrinsecas del producto, de su utilizaciéon o de su
proceso productivo, generan beneficios al ambiente. (adaptado del PENMV, 2002)

Mercado de carbono: Los Mercados de carbono son sistemas de comercio a través de los cuales
se pueden vender o adquirir reducciones de emisiones de gases de efecto invernadero (GEl). Se
dividen en mercado regulado y mercado voluntario. (Protocolo de Kyoto de la Convencién
Marco de las Naciones Unidas sobre Cambio Climatic; Aenor, “Verificacion Emisiones CO2
Compensadas”; Eco Securities Group PLC: “Mercados voluntarios”; www.e-
missionneutral.com).

3 Validacion definiciones y categorizacion de Negocios Verdes, Convenio 084 entre MADS y ASOCARS (2014).
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REGION CARIBE

Figura 2. Categorias de Negocios Verdes en Colombia
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3.3. Definiciones conceptuales de la categoria Bienes y Servicios Sostenibles
Provenientes de los Recursos Naturales

Figura 3. Clasificacidn de la categoria Bienes y Servicios Sostenibles Provenientes de los Recursos
Naturales.

Subsectores Sectores (Categorias

Fuente: MADS 2014

Biocomercio: Se refiere al conjunto de actividades de recoleccidn y/o produccidn, procesamiento y
comercializacion de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa (especies y ecosistemas),
bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y econémica (Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desarrollo - UNCTAD, 2012).

Productos maderables: aquellos provenientes del aprovechamiento sostenible de especies
maderables de bosques naturales y plantaciones de especies nativas con fines de
comercializaciéon de maderas como materia prima o transformada (adaptado de
informacion del Instituto Alexander von Humboldt, 2002).
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Productos no maderables: Aquellos productos obtenidos mediante el aprovechamiento
sostenible de la flora*, diferentes a productos maderables. Estos pueden ser: exudados
(resinas, aceites, oleorresinas, utilizados para alimentacion, productos farmacéuticos o
industriales), estructuras vegetativas (tallos, hojas, raices, yemas apicales) y partes
reproductivas (nueces, frutos, aceites de semillas y semillas), entre otros (ONVS, Direccién
de Asuntos Ambientales Sectorial y Urbana, 2014).

Productos derivados de la fauna silvestre:

a. Productos y subproductos derivados de las poblaciones de fauna silvestre: Son los
productos procedentes de la extraccion directa de las poblaciones naturales de fauna
silvestre, bajo medidas de manejo y extraccion que permitan un mantenimiento y
conservacion de la especie y su habitat (Direccion de Bosques, Biodiversidad y Servicios
Ecosistémicos - DBBSE, 2014).

b. Productos y subproductos derivados de los sistemas de produccion de fauna: Son
los productos procedentes de sistemas productivos de especies de fauna silvestre, en ciclo
cerrado y sin afectar a las poblaciones naturales (DBBSE, 2014).

Turismo de la naturaleza: Aquel cuya oferta de productos y servicios se desarrolla en torno
a un atractivo natural y que se rige por principios de sostenibilidad (Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, 2012).

Ecoturismo: Es aquella forma de turismo especializado y dirigido que se desarrolla
en areas con un atractivo natural especial y se enmarca dentro de los parametros
del desarrollo humano sostenible. El ecoturismo busca la recreacion, el
esparcimiento y la educacion del visitante a través de la observacion, el estudio de
los valores naturales y de los aspectos culturales relacionados con ellos. Por lo tanto,
el ecoturismo es una actividad controlada y dirigida que produce un minimo
impacto sobre los ecosistemas naturales, respeta el patrimonio cultural, educa y
sensibiliza a los actores involucrados acerca de la importancia de conservar la
naturaleza. El desarrollo de las actividades ecoturisticas debe generar ingresos
destinados al apoyo y fomento de la conservacion de las dreas naturales en las que
se realiza y a las comunidades aledafias (Ley 300 de 1996).

Recursos genéticos: Todo material de naturaleza biolégica que contenga informacion
genética (ADN o ARN) de valor o utilidad real o potencial. (Decision Andina 391/96).

Negocios para la restauracidn: Es el desarrollo de procesos de restauracién de ecosistemas
naturales degradados, a partir de la produccion, provision o transaccion de material vegetal,
biorremediacién, entre otros® (ONVS, DBBSE, 2014).

Agrosistemas sostenibles: Son sistemas que pueden mantener el recurso base del cual se depende,
aportando un minimo de insumos artificiales externos, y cumpliendo con unas practicas de
sostenibilidad ambiental, social y econdmica que le permitan al sistema tener la capacidad de
recuperarse (adaptado de Gliessman et al., 2007).

4 Articulo 195, Decreto 9811 de 1974, Cédigo Nacional de Recursos Naturales.
5 Plan Nacional de Restauracion en construccion (2014).



“PROGRAMA REGIONAL

Sistema de produccién ecolégico, orgénico o bioldgico®: Sistema holistico de gestién de la
produccién agropecuaria, acuicola, forestal y pesquera que promueve la conservacién de la
biodiversidad, los ciclos biolégicos, el reciclaje de nutrientes, el cuidado del suelo y el agua,
el balance energético del sistema y la actividad bioldgica del mismo. Este modelo se basa en
la reduccién de insumos externos, la exclusion de agroinsumos de sintesis quimica y la
exclusién de organismos genéticamente modificados - OGM (adaptado de la Resolucién 187
de 2006).

3.4. Definiciones conceptuales de la categoria Ecoproductos Industriales
Figura 4. Clasificacion de la categoria: Ecoproductos Industriales

Categorias Sectores Subsectores

Fuente: Informacion MADS 2014

Aprovechamiento y valorizacidn de residuos: Son los negocios que obtienen subproductos o
productos que se reincorporan en el ciclo econdmico y productivo, a través del procesamiento de
los residuos para su reutilizacion, reciclaje, compostaje, valorizacion energética o cualquier otra
modalidad, en el marco de la gestion integral de residuos (DAASU — ONVS 2014).

Fuentes no convencionales de energia renovable (FNCER): Son aquellos recursos de energia
renovable disponibles a nivel mundial, que son ambientalmente sostenibles pero que en el pais no
son empleados o son utilizados de manera marginal y no se comercializan ampliamente. Entre estas
fuentes estan la biomasa, los pequefios aprovechamientos hidroeléctricos, las energias edlica,
geotérmica y solar, y los mares (Ley 1715 de 2014).

6 Como sindnimos seglin la norma colombiana.
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Energia solar: Energia obtenida a partir de la radiacion electromagnética proveniente del
sol (Ley 1715 de 2014).

Energia edlica: Energia obtenida a partir del movimiento de las masas de aire (Ley 1715 de
2014).

Energia geotérmica: Energia obtenida a partir del calor que yace en el subsuelo terrestre
(Ley 1715 de 2014).

Biomasa: Energia obtenida a partir de la degradacion espontanea o inducida de cualquier
tipo de materia orgdnica que ha tenido su origen inmediato como consecuencia de un
procesos bioldgico y toda materia vegetal originada por el proceso de fotosintesis, asi como
de los procesos metabdlicos de los organismos heterdétrofos, y que no contiene o haya
estado en contacto con trazas de elementos que le confieren algin grado de peligrosidad
(Ley 1715 de 2014).

Energia de los mares: Energia obtenida a partir de fenémenos naturales marinos como las
mareas, el oleaje, las corrientes marinas, los gradientes térmicos ocednicos y los gradientes
de salinidad, entre otros posibles (Ley 1715 de 2014).

Energia de pequefios aprovechamientos hidroeléctricos: Energia obtenida a partir de los
cuerpos de agua a pequeiia escala (Ley 1715 de 2014).

Nota: En Colombia las hidroeléctricas son consideradas una “fuente convencional de
energia limpia”, por lo tanto no entran dentro de la clasificacion de FNCER.

Construccidn sostenible: Se refiere a aquellas construcciones que en el disefio, la construccion, la
operacion y el desmonte, utilizan las mejores practicas desde los puntos de vista ambiental, social y
econdmico, contribuyendo a mejorar la calidad de vida de las personas y respetando el ambiente y
los ecosistemas (DAASU, 2014).

Otros bienes/servicios verdes y sostenibles: Son aquellos negocios que no se encuentran
clasificados en los sectores mencionados en la categorizaciéon de Negocios Verdes, pero que estan
basados en procesos de innovacidn o desarrollos tecnoldgicos que permiten agregar valor al
producto y que incorporan acciones orientadas a la mejora ambiental del producto o servicio en
todas las etapas de su ciclo de vida, desde su concepcidn hasta su tratamiento como residuo o
introduccion al ciclo productivo (adaptado de la Asociacién Espafiola para la Calidad).

3.5. efiniciones conceptuales de la categoria Mercado de Carbono

Figura 5. Clasificacion de la categoria Mercado de Carbono.
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Mercado de Carbono
(relacionado con
cambio climatico) Categorias

\

Sectores

Mercado
Regulado

Mercado regulado: Estd regido por el Protocolo de Kyoto, bajo la Convencion de las
Naciones Unidas para el Cambio Climatico (CMNUCC). Es el mercado en el que las
organizaciones y las entidades gubernamentales comercializan créditos de reduccion de
emisiones, teniendo en cuenta sus compromisos con los objetivos del Protocolo de Kioto.
(Protocolo de Kyoto de la Convencién Marco de las Naciones Unidas sobre Cambio
Climatico; Aenor, “Verificacion Emisiones CO2 Compensadas”; Eco Securities Group PLC:
“Mercados voluntarios”; www.e-missionneutral.com).

Mercado voluntario: No estd regulado por el Protocolo de Kyoto. La participacién en los
Mercados Voluntarios se caracteriza por ser opcional y no basada en regulaciones. Mercado
donde los individuos, organizaciones o gobiernos pueden comprar créditos de carbono para
compensar su huella de carbono, dentro de un marco voluntario. (Protocolo de Kyoto de la
Convencién Marco de las Naciones Unidas sobre Cambio Climatico; Aenor, “Verificacién
Emisiones CO2 Compensadas”; Eco Securities Group PLC: “Mercados voluntarios”; www.e-
missionneutral.com).

4. CARACTERISTICAS Y CRITERIOS PARA LA IDENTIFICACION
DE LOS NEGOCIOS VERDES

7 NOTA: Propuesta adaptada de los criterios definidos para el portafolio de bienes y servicios sostenibles del Programa
de Trasformacién Productiva del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.



éPor qué identificar los bienes y servicios de los Negocios Verdes y Sostenibles?

e Se promueven patrones de produccién y consumo sostenibles de bienes y servicios de los
Negocios Verdes y Sostenibles.

e Se propicia la creacidén de una cultura alineada con principios ambientales, sociales y éticos.

e Facilita la toma de decisién a los consumidores (publicos o privados) al momento de elegir
un bien y servicio.

e Se visibiliza una oferta de bienes y servicios de cara al mercado nacional e internacional.

é¢Qué es un criterio de Negocios Verdes y para qué sirven estos criterios?

Se entiende como “criterio” una categoria que agrupa atributos o caracteristicas relacionados o
similares. En este caso, entonces, los criterios sefialaran los aspectos del bien o servicio que son
fundamentales en el contexto de la sostenibilidad y que permitiran identificar una oferta de bienes
y servicios de Negocios Verdes que, sin disminuir sus caracteristicas de calidad, procuran no causar
efectos indeseables en el entorno fisico y social y generar unos impactos ambientales positivos
directos.

Ademas de informar al consumidor y brindarle herramientas para que pueda ejercer su derecho a
un consumo responsable, con pleno conocimiento del impacto de sus objetos de compra, los
criterios permiten apreciar las relaciones vitales del bien o servicio con aspectos como
biodiversidad, productividad, proteccidn de los recursos renovables y no renovables, a través de su
uso eficiente, y representan un beneficio per se al productor, al consumidor y a la sociedad misma.

Caracteristicas de los criterios

e Es importante aclarar que no se consideraran como criterios aspectos ambientales y
sociales que sean requisitos de ley, ya que se entiende que el minimo requerido es cumplir
con la legislacion nacional e internacional aplicable.

e Los criterios que se mencionan a continuacion son implementados de manera adicional y
voluntaria por las empresas, buscando dar un valor agregado a sus bienes y servicios
considerados como Negocios Verdes y Sostenibles®.

Criterios

Viabilidad econdmica del negocio

Impacto ambiental positivo del bien o servicio

Enfoque de ciclo de vida del bien o servicio

Vida util

No uso de sustancias o materiales peligrosos

Reciclabilidad de los materiales y/o uso de materiales reciclados

Uso eficiente y sostenible de recursos para la produccion del bien o servicio
Responsabilidad social al interior de la empresa

Responsabilidad social y ambiental en la cadena de valor de la empresa

WO NOWULEWNRE

8 El cumplimiento de los criterios depende de las caracteristicas del bien o servicio de Negocios Verdes.



10. Responsabilidad social y ambiental al exterior de la empresa
11. Comunicacion de atributos sociales 0 ambientales asociados al bien o servicio
12. Esquemas, programas o reconocimientos ambientales o sociales implementados o recibidos

4.1. Desarrollo de los criterios

4.1.1. Viabilidad econémica del negocio

Las ideas de negocio y las empresas constituidas legalmente deben demostrar su viabilidad
econdmica, la cual es un indicador primordial para decidir si una idea se puede transformar en
empresa, y si una empresa se puede sostener y crecer en el mercado. La viabilidad econémica reune
y analiza toda la informacién obtenida en la evaluacidn de la factibilidad técnica, legal, comercial y
organizativa de la empresa.

Una empresa es viable econdmicamente cuando los recursos generados por sus ventas son
suficientes para hacerle frente a las necesidades financieras que se presentan y a la remuneracion
de sus empleados y/o la distribucién de utilidades entre sus socios o accionistas.

4.1.2. Impacto ambiental positivo del bien o servicio

El bien o servicio debe demostrar que genera un impacto positivo en el ambiente y que contribuye
a la conservacion y preservacion de los servicios ecosistémicos (aprovisionamiento, regulacion,
soporte, culturales) en su area de influencia directa.

Algunos impactos ambientales positivos

., Disminucién de la presidon | Repoblacidn y mantenimiento de
Conservacion
sobre el recurso la base natural
Cambio de materiales no | Disminucidn de la | Mejoramiento de las condiciones
renovables por renovables contaminacion de los recursos naturales
Mantenimiento de la | Mantenimiento servicios | Reduccion de las emisiones de
biodiversidad nativa ecosistémicos gases efecto invernadero
Cambios de fuentes de » Respeto al conocimiento y las
i Educacion y cultura .. .
energia no renovables por i practicas culturales tradicionales
ambiental .
renovables amigables

4.1.3. Enfoque de ciclo de vida del bien o servicio®

9 El enfoque de ciclo de vida es una técnica que permite evaluar el potencial impacto medioambiental de un producto,
proceso o actividad, a lo largo de todas sus etapas, mediante la cuantificacion del uso de recursos, llamados “entradas”



El componente ambiental en un Negocio Verde debe garantizar la identificacién de los principales
aspectos e impactos asociados al ciclo de vida del bien o servicio, garantizando el analisis de todas
las etapas: extraccién y procesamiento de materias primas, produccidn, transporte y distribucion,
uso, mantenimiento y disposicion final.

Una vez conocidos los impactos, la empresa de Negocios Verdes debe trabajar por disminuirlos,
directa o indirectamente, a través de una correcta gestion con proveedores y usuarios. Las acciones
relacionadas con el control de los impactos generados y que demuestran el beneficio ambiental
directo del bien o servicio podran incluir aspectos como compras ambientales de insumos o
productos requeridos en el proceso de produccidn, entrenamiento y capacitacién, ecodiseno,
comunicacion y sensibilizacién, promocion de buenas practicas, cambios tecnolégicos, entre otros.

4.1.4. Vida util

Es la duracion estimada que un bien o servicio puede tener, cumpliendo correctamente con la
funcién para la cual ha sido creado. Aquellos con una vida Util superior a la de los productos
convencionales representan una menor demanda de recursos para fabricar nuevos productos de las
mismas caracteristicas y disminuyen la generacién de residuos o desechos por descarte de dichos
bienes. Son benéficos al consumidor por ahorro en costos al postergar el reemplazo del bien o
servicio en un periodo de tiempo determinado.

4.1.5. Sustitucion de sustancias o materiales peligrosos®

Este criterio hace referencia a los bienes o servicios que tradicionalmente han empleado sustancias
o materiales peligrosos para la salud y el ambiente y que mediante cambios en su disefio o su
tecnologia han logrado la sustitucion de estos. Actualmente hay una tendencia mundial en este
sentido y tales sustituciones implican un criterio de sostenibilidad.

4.1.6. Reciclabilidad de los materiales y/o uso de materiales reciclados

La reciclabilidad (del producto, empaque, envase) se identifica cuando, en la seleccién de los
materiales, se consideran alternativas con propiedades superiores a la del insumo convencional en
cuanto a su recuperacién y reincorporacion al ciclo productivo, al final de su vida util.

De la misma forma, este criterio contempla también aquellos bienes que para su fabricacion
emplean materiales reciclados.

(como energia, materias primas, agua, y otros insumos), y la de emisiones al entorno, llamadas “salidas” (al aire, agua 'y
suelo).

10 Una sustancia peligrosa es aquella que, por sus caracteristicas y propiedades, puede producir dafios (temporales o
permanentes) a la salud humana, animal o vegetal y/o a materiales. Dichas caracteristicas o propiedades son:
corrosividad, reactividad, explosividad, toxicidad, inflamabilidad y patogenicidad.



4.1.7. Uso eficiente y sostenible de recursos para la produccién del bien o servicio

Este criterio se relaciona con la etapa de fabricacidon del producto en la cual se toman todas las
medidas para usar los recursos naturales (agua, energia, materias primas) en la menor cantidad y
de la manera mas sostenible posibles, logrando un proceso productivo racional y eficiente. Se
relacionan con este criterio el uso de tecnologias mas limpias en las industrias o el manejo sostenible
de los ecosistemas de donde provienen recursos hidrobioldgicos, de flora o fauna.

4.1.8. Responsabilidad social al interior de la empresa

Se aplica a las empresas que, para la produccién y prestacién de sus bienes o servicios, consideran
un trato ético y unas condiciones de trabajo justas para sus empleados directos y accionistas,
promoviendo aspectos como:

> Calidad en el empleo formal (mejores condiciones en las prestaciones sociales y el pago de
salarios, a las exigidas por ley).

» Contratacién de personal en estado de vulnerabilidad (discapacitados, minorias étnicas,

desplazados por la violencia, desmovilizados de grupos armados, madres cabeza de familia).

Igualdad de oportunidades (entre diversos niveles jerarquicos, género, raza o religion).

Apoyo a la conformacién de fondos internos para el bienestar del trabajador.

Apoyo a programas especiales para mejorar la calidad de vida de sus empleados y de sus

familias (vivienda, educacion formal y no formal, cultura, recreacion y deportes,

preparacion para el retiro y jubilacion de sus empleados).

» Implementacién de programas innovadores en temas de seguridad industrial y salud
ocupacional (adicionales a lo exigido por ley).

» Pago de una tasa justa a los accionistas y empleados (bonos) de los dividendos de la
empresa.

Y VYV

4.1.9. Responsabilidad social y ambiental en la cadena de valor de la empresa

Este criterio se da en aquellas empresas que, para la produccidn y prestacidon de sus bienes o
servicios, consideran incentivar el desarrollo de su cadena de valor y compartir las buenas practicas
de sostenibilidad y responsabilidad social empresarial con sus proveedores, servicios tercerizados
(outsourcing) y clientes, promoviendo aspectos como:

» Realizacién de negocios inclusivos y justos con sus proveedores.

» Abastecimiento responsable en la cadena de suministros (compras sostenibles) y desarrollo
de proveedores.

» Contratacidon de empresas de economia social, MIPYMES y promocién de estrategias de
encadenamiento.

» Produccidn de bienes y servicios de calidad, a precios razonables, que estén de acuerdo a
las necesidades de los clientes.

» Promocion entre sus clientes de practicas de devolucion de empaques y envases,
adicionales a lo establecido en la ley.



4.1.10. Responsabilidad social y ambiental al exterior de la empresa

Se da en las empresas que, para la producciéon y prestacidn de sus bienes o servicios, gestionan sus
impactos sobre dmbitos de influencia externa —las comunidades, el Estado, los consumidores y la
sociedad en general—, promoviendo aspectos como:

» Contribuir a la economia local a través de la generacidén de empleo sostenible.

» Llevar a cabo programas de inversion social y desarrollo comunitario orientados a la
generacion de empleo y de ingresos, la disminucidn de pobreza y al progreso y desarrollo
sostenible del pais.

» Apoyo a fundaciones u organizaciones que soporten la implementacion de programas de
inclusion social, proteccién ambiental o generacidn de negocios incluyentes.

> Realizar donaciones para los sectores menos favorecidos de la sociedad o para la
conservacion ambiental.

» Tener y acatar una politica de transparencia y ética con sus grupos de interés (Estado,
comunidades, ONG).

» Promover programas de sensibilizacién para que los consumidores sean responsables y
sostenibles.

» Promover en los consumidores practicas de devolucidon de empaques y envases, adicionales
a lo establecido en la ley.

> Identificar y disminuir los impactos ambientales y sociales en los actores externos.

4.1.11. Comunicacion de atributos sociales o ambientales asociados al bien o servicio

Las estrategias de comunicacion de los atributos sociales o ambientales de un bien o servicio de
Negocios Verdes deben ser coherentes con la gestiéon que la empresa desarrolla para garantizar la
sostenibilidad y deben involucrar a los diferentes actores del ciclo de vida.

Considerando lo anterior, es de suma importancia que el atributo que destaca tales aspectos sea
preciso y no engafioso y que se garantice un respaldo veraz a la hora de ser verificado por parte de
los consumidores o de cualquier actor presente en la cadena, para proteger sus derechos.

4.1.12. Esquemas, programas o reconocimientos ambientales o sociales implementados o
recibidos

Las empresas podran demostrar la implementacion de modelos o programas orientados a la
sostenibilidad (con o sin certificacion), asi como otros reconocimientos recibidos de terceros, tales
como verificaciones, menciones, premios o avales.

4.2. Mecanismos de verificacion de los criterios

Para verificar el cumplimiento de los Criterios de Negocios Verdes y Sostenibles de los proyectos y
empresas postulantes, la Ventanilla Regional de Negocios Verdes considerara, ademds de la
declaracion de la empresa, los certificados de pruebas o analisis de materiales o del producto (de
laboratorios acreditados, cuando aplique); certificados, sellos o ecoetiquetas de caracter ambiental



y/o social y de reconocimiento nacional o internacional; conceptos técnicos de autoridades o
instituciones competentes en el tema especifico que se desee demostrar; y cualquier otro soporte
qgue permita evidenciar el cumplimiento del criterio.

A continuacidn se presentan los mecanismos minimos de verificacién:

Tabla 1. “Mecanismos de verificacion”

Viabilidad econdémica del negocio

Potencialidad del mercado: El emprendedor o empresario tiene claros los
aspectos a destacar de su bien o servicio (caracteristicas diferenciadoras en
el mercado); donde y cdmo va a ofrecer su producto o servicio (mercado
objetivo y estrategias de mercadeo); cual es el estado actual y potencial del
mercado del producto o servicio (tendencias, mercado potencial, cuantificar
el mercado); cudl es su competencia directa e indirecta; cual es su propuesta
de valor para el mercado.

Rentabilidad: La Rentabilidad de la empresa tiene que ser positiva (VPN 2 0;
TIR 2 TIO; Precio Unitario producto > Costo Unitario producto; Ingresos por
Ventas > Costos Operacionales, entre otros)!

Organizacion: El equipo de trabajo cubre las necesidades empresariales
basicas que exige la actividad econdmica; plan de contratacidon de personal
para cubrir estas necesidades; experiencia demostrable en el core (esencia)
del negocio.

Impacto ambiental positivo

Identificacién de cualquier beneficio directo que sea generado por el bien o
servicio verde que contribuya a la conservacion.

Vida util

Descripcion de las mejoras en la vida util del producto y su comparacion con
otros de su categoria.

Enfoque ciclo de vida del bien o
servicio

Identificacién de impactos asociados a los proveedores y/o usuarios y gestion
orientada a su minimizacion; y uso sostenible en la cadena productiva
(ejemplos: matriz de proveedores, ecodisefio de productos, campafias de
sensibilizacion, registros de entrenamientos, registros de solicitud de criterios
ambientales a proveedores).

Sustitucion de sustancias o materiales
peligrosos

Registro de sustitucion, hoja (fichas) de seguridad de los productos, analisis
de laboratorio, otros aplicables.

Reciclabilidad y/o uso de materiales
reciclados

Hoja de seguridad de los productos; fichas técnicas de los materiales
utilizados en el proceso (esta ficha debe permitir evidenciar que se incluyen
materiales reciclados en el proceso o que estos se pueden utilizar una vez
finalice la vida util del producto), analisis de laboratorio, otros aplicables.

Uso eficiente y sostenible de recursos
para la produccién de bienes o
servicios

Indicadores de uso de recursos y gestion de residuos de los Gltimos 3 afios (o
periodo de operacién de una iniciativa empresarial), registros internos de
cumplimiento de metas, otros aplicables (planes de mejoramiento, medicidn
de consumos, estrategias implementadas).

Responsabilidad social al interior de |a
empresa

Certificado del representante legal de la empresa. Declaracidn juramentada.
Vinculacién de personas en estado de vulnerabilidad en la némina y/o con
contratos a término definido recurrentes. Programas de gestion social y de
salud y seguridad industrial corporativos y sus registros relacionados. Politica
de sostenibilidad. Politica de no discriminacion. Documentos que demuestren
el apoyo a fondos para el trabajador.

Responsabilidad social en la cadena
de valor de la empresa

Certificado del representante legal de cada empresa. Declaracidon
juramentada. Vinculacién de personas en estado de vulnerabilidad en la
némina y/o contratos a término definido recurrentes. Contratos con

empresas de economia social, MIPYMES y PYMES. Programas de desarrollo

11 VPN: Valor Presente Neto; TIR: Tasa Interna de Retorno; TIO: Tasa de Interés de Oportunidad.




de proveedores y servicios tercerizados en temas de sostenibilidad (registros
y actas).

Programas de inversion social y sus registros relacionados. Documentos que
demuestren el apoyo a fundaciones u organizaciones para la implementacion
de programas de inclusion social o negocios incluyentes. Certificados de
donacion. Politicas de transparencia y ética con partes interesadas. Reportes
de sostenibilidad.

Comunicacion de atributos del bien y | Indicacion de la forma de comunicacidn del atributo y soporte técnico que

Responsabilidad social al exterior de
la empresa

servicio demuestre su veracidad.
Esquemas rogramas o e . . . Y .
N L p & Cartas, certificaciones, registros de auditorias de verificaciéon, menciones,
reconocimientos implementados o . .
recibidos avales de confianza y otros que apliquen.

5. HERRAMIENTAS PARA LA PROMOCION DE LOS NEGOCIOS
VERDES EN COLOMBIA

En el presente capitulo se presentan diferentes instrumentos que pueden ser utilizados por las
personas o empresas interesadas en iniciar o fortalecer negocios que se encuentren enmarcados en
este sector.

En primer lugar, se relacionan los instrumentos econdmicos y tributarios en materia ambiental
aplicables a los Negocios Verdes en Colombia; en segundo lugar, se hace un compendio de las
principales ferias a las que pueden acceder los productores, como plataforma para los Negocios
Verdes; a continuacion se describen la metodologia del ecodisefio, como herramienta aplicable a la
produccion verde, y el Nodo de Negocios Verdes y el Ecoetiquetado, como mecanismos de
promocién y apoyo. Para terminar, se detallan algunos mecanismos de financiacion, desarrollo y
fortalecimiento de los Negocios Verdes en el pais.

5.1. Instrumentos econdmicos y tributarios en materia ambiental aplicables a los
Negocios Verdes en Colombia *

Instrumentos econdmicos: Son aquellos con los que se busca principalmente cambiar el
comportamiento de los agentes regulados para alcanzar objetivos ambientales (disminucion de la
contaminacidn, uso eficiente de recursos naturales, etc.). También se les conoce como instrumentos
basados en mercados.

Incentivos tributarios: Son beneficios tributarios para personas naturales o juridicas por algun
comportamiento o inversién con impactos positivos en el medio ambiente o el manejo de los
recursos naturales. (La clasificacion es consistente con la divisién de instrumentos econdémicos
utilizada en evaluaciones a nivel internacional. OCDE 1999 y CEPAL 2000). A continuacion, en la
Tabla 23, se presentan los instrumentos e incentivos aplicables para Colombia, con la descripcion
general de cada uno de ellos.

12 ECOVERSA, Septiembre del 2009. Recopilacidn, evaluacidn y analisis de los instrumentos econémicos y tributarios
existentes en materia ambiental.



5.1.1.

Instrumentos aplicables en Colombia

Tabla 2. Instrumentos Econémicos, financieros y tributarios aplicables en Colombia

INSTRUMENTO

DESCRIPCION Y MARCO LEGAL

ECONOMICOS

Ecoetiquetado

Sello ecolégico a productos con buen desempefio ambiental.
Res. 1555/2005. Establece el Reglamento de Uso del Sello
Ambiental Colombiano, para la promocién de productos que
pueden reducir los efectos adversos, en comparacién con
otros productos de la misma categoria, contribuyendo asi a un
uso eficiente de los recursos naturales y a un elevado nivel de
Proteccidon del medio ambiente.

Mecanismo
de desarrollo
limpio

Posibilidad de generacién de certificados de reduccion o
captura de gases efecto invernadero, con valor monetario, a
proyectos que cumplan los requisitos del Protocolo de Kyoto.
Res. 551/2009. Se adoptan los requisitos y evidencias de
contribucidn al desarrollo sostenible del pais y se establece el
procedimiento para la aprobacion nacional de proyectos de
reduccién de emisiones de gases de efecto invernadero que
optan al Mecanismo de Desarrollo Limpio (MDL).

ECONOMICOS

Certificado de
incentivo
forestal de
reforestacion

Reconocimiento econdmico otorgado por el Estado a la
reforestacidn protectora-productora.

Ley 139 de 1994. Crea el Certificado de Incentivo Forestal (CIF)
como un reconocimiento del Estado a las externalidades
positivas de la reforestacion en tanto que los beneficios
ambientales y sociales generados son apropiables por el
conjunto de la poblacién. Su fin es promover la realizacién de
inversiones directas en nuevas plantaciones forestales de
caracter protector-productor, en terrenos de aptitud forestal.
Decreto 1824 de 1994. Determina los costos del proyecto de
reforestacidn y la cuantia del CIF.

Certificado de
incentivo
forestal de
conservacion

Reconocimiento econdmico otorgado por el Estado a
propietarios de tierra (publicos o privados) por la conservacion
de bosque natural.

Decreto 900 de 1997. Reglamenta el incentivo forestal con
fines de conservacion, establecido mediante la Ley 139 de
1994 y el paragrafo del articulo 250 de la Ley 223 de 1995, para
aquellas areas donde existan ecosistemas naturales boscosos,

poco o nada intervenidos.




INSTRUMENTO

DESCRIPCION Y MARCO LEGAL

Pago por
servicios
ambientales

Es una transaccion voluntaria con Enfoques de Conservacion
gue apunta a: i) Transferir incentivos positivos a proveedores
de servicios ambientales, que son ii) condicionales sobre la
provisién del servicio, donde la implementacién exitosa esta
basada en la consideracidn de: 1) adicionalidad y 2) variados
contextos institucionales. (Sommerville et al, 2010)

TRIBUTARIOS*®

Deducciones
de IVA

Decreto 2332 de 2001. La adquisicion de equipos y elementos

necesarios para los sistemas de control y monitoreo
ambiental, la importacién de equipos para el tratamiento y
reciclaje de basuras y aguas residuales y para proyectos que
reduzcan las emisiones de gases efecto invernadero, asi como
los equipos necesarios para reconvertir vehiculos a gas
natural, no causan IVA. El ahorro para los empresarios es de
16% del valor de compra de los equipos.

Articulos 424-5 y 428-f, del Estatuto Tributario.

Deducciones
de renta

Es posible descontar el valor de la inversién en control y
mejoramiento ambiental de la base de liquidaciéon de renta
hasta un monto que no supere el 20% de la renta liquida. El
ahorro puede alcanzar hasta el 6,8% del total del impuesto de
renta en un afno.

Estatuto Tributario, articulos 157 y 158 # 2, 207 #1 y 5: La
venta de energia edlica que ademas genere reducciones de
gases efecto invernadero para el mercado internacional del
carbono, y los ingresos obtenidos de los servicios de
ecoturismo, no pagan impuesto a la renta sobre las utilidades.
El ahorro es el 34% de la utilidad.

Nota: IVA
requieren una certificacion expedida por el MADS, mientras

Los beneficios tributarios relacionados con
gue para los relacionados con el impuesto a la renta, debe
expedirla la Corporacidon Autéonoma Regional, la Autoridad
Ambiental Urbana o el Ministerio segun el caso.

Exencién del
impuesto
predial por

conservacion

Exencién del impuesto predial para predios con coberturas de
bosques naturales.

Acuerdos municipales u ordenanzas departamentales (ej.
Ordenanza 10 de 1977 de la Asamblea de Antioquia).

BMinisterio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial. Incentivos tributarios a la inversién ambiental en Colombia.
http://responsabilidadintegral.org/formularios/memorias1/2008/01/01 Invertir en el Medio Ambiente SI PAGA.pdf
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INSTRUMENTO DESCRIPCION Y MARCO LEGAL
El Consejo Asesor de Regalias aprobd el Acuerdo 029 de 2010
para financiar proyectos de inversion en CTI. Estos deben estar
orientados al desarrollo regional y beneficiar a las entidades
territoriales, como lo sefala el Articulo 28 de la Ley 1286 de
Financiacion 20009.
TR A de ?royec?u,)s Se financiaran pr?yectos de investigacién basica ap}icada y'(’ie
LA CIENCIA, de inversion | desarrollo experimental, asi como proyectos de innovacién
. en CTIl, con | tecnoldgica y social; igualmente, se apoyara la creacion y el
TECNOLOGIA o . ) . o,
E recursos fortalecimiento de unidades regionales de investigacién vy
. disponibles programas regionales de formacién de talento humano para
INNOVACION
(CTI) del Fondo | la CTI.
Nacional de | Colciencias, como entidad rectora del sector de CTI, serd la
Regalias. encargada de viabilizar estos proyectos, previa presentacion
para aprobacion por parte del Consejo Asesor de Regalias.
Aunque los acuerdos benefician ante todo a los entes
territoriales, también se impulsan alianzas entre centros de
investigacion, empresas y entidades publicas.
5.2.  Ferias para promocionar Negocios Verdes

Las ferias son eventos de caracter econdmico, social o cultural, que pueden estar establecidas o ser
de cardcter temporal, y tener lugar en sede fija o desarrollarse de forma ambulante. Suelen estar
dedicadas a un tema especifico o tener un propdsito comun. A continuacidn se relacionan las
principales ferias que sirven de plataforma para promocionar los Negocios Verdes en el pais.
5.2.1. Bioexpo

En el marco del PENMV, se propuso la realizacion de ferias de Mercados Verdes, a nivel nacional,
con el fin de promover y sensibilizar a los consumidores y productores sobre estos mercados y sus
ventajas. Bioexpo Colombia surge en el afilo 2002 como una iniciativa del entonces llamado

Ministerio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial, cuatro CAR —CORANTIOQUIA, CVC,
CORPOCHIVOR y CRQ-, el Instituto Alexander von Humboldt y Conservacion Internacional.

Bioexpo Colombia, la feria de productos y servicios de la Biodiversidad, ha sido concebida para
realizar, de manera simultanea, agendas académicas, ruedas de negocios y exposiciones de
productos y servicios verdes. Es un punto de encuentro entre la demanda, la oferta y las
instituciones publicas y privadas, que permite promover y fortalecer los Negocios Verdes del pais.

El evento busca, ademads, concientizar a la poblacién colombiana sobre el cambio de los patrones
de produccién y consumo, generando espacios culturales dindmicos que promuevan
comportamientos ambientalmente responsables. La periodicidad de esta feria es de cada dos afios
y hasta la fecha se han llevado a cabo cinco ediciones.



Tabla 3. Bioexpo: Fechas y lugares donde se ha llevado a cabo

BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO
FERIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA
ANO 2003 ANO 2005 ANO 2008 ANO 2010 ANO 2012
. Octubre 19 | Octubre 30 a | Noviembre 18 | Noviembre 21
Fecha Junio 27 al 30 i
al 22 Noviembre 2 | al 21 al 24
Ciudad Armenia Medellin Cali Neiva Armenia

Fuente: “Informe comparativo Bioexpo 2010 — Bioexpo 2012” (MADS, 2012).

5.2.2. Feria Internacional del Medio Ambiente (FIMA)

La FIMA se cred como un espacio para la divulgacién, promocion y comercializaciéon de insumos,
bienes, servicios, programas, proyectos y procesos ambientales en Colombia, con la visién de
convertirse en eje de transacciones comerciales de tecnologia y servicios especializados, para la
region.

La feria es, ademas, dinamizadora de una cultura por la conservacién y la recuperacién de los
recursos naturales y del medio ambiente, dentro del contexto del Desarrollo Sostenible.
http://www.feriadelmedioambiente.com/

5.2.3. Expoartesanias

Plataforma de comercializacion para el sector artesanal hacia mercados nacionales e
internacionales, ademas de ser la Unica especializada de América Latina. Se constituyd en asocio
entre Artesanias de Colombia y el Centro Internacional de Negocios y Exposiciones Corferias, en
1991. Es un programa estratégico de Artesanias de Colombia que busca mejorar los estandares de
calidad de los productos artesanales y, en consecuencia, aportar al bienestar socioeconémico del
sector. http://www.expoartesanias.com/

5.2.4. Feria de las Colonias

Escenario donde el publico en general tiene acceso al comercio, la gastronomia, el turismo, las
artesanias, el arte, la musica, el entretenimiento y una extensa gama de productos, servicios y
proyectos, que congregan lo mas representativo de cada region.

Cada afio, el evento cuenta con una regién como invitada de honor, destacando sus riquezas
naturales y culturales y ofreciendo la posibilidad de mostrar proyectos de su plan de desarrollo.
http://www.feriadelascolonias.com/
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“PROGRAMA REGIONAL

5.2.5. Alimentec

La Feria Internacional de la Alimentacién (Alimentec), es el escenario para establecer contactos
comerciales entre los principales compradores mayoristas, distribuidores e importadores de la
industria alimenticia de Colombia, Venezuela, Ecuador, Perd, Panama, Costa Rica, Guatemala, El
Salvador, Republica Dominicana, Puerto Rico, Las Bermudas, Aruba y demas islas de Centro América.

Alimentec se constituye en el encuentro mas representativo de la industria alimenticia colombiana
y latinoamericana en materia de alimentos procesados, hortifruticultura, bebidas, maquinaria,
equipamiento, suministros, empaques, tecnologia y servicios. http://www.feriaalimentec.com/

5.3. Ecodiseio!*

Figura 5. Etapas generales del ecodisefio

QD

Materias Primas Energia
ENTRADAS
Extm(aon materia Fabricacion Distribucion y venta Fabricacion Eliminacion final
Reciclaje >
PROCESO
Materias Primas Energia
SALIDAS

Fuente: IHOBE. ;Qué es el ecodiserio?

14 |JHOBE. ¢ Qué es el ecodisefio? http://www.ihobe.net/Paginas/Ficha.aspx?ldMenu=0e4d5b7a-bcae-4f11-8173-
efef8a5c09dd
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El ecodisefio es una metodologia que tiene en cuenta la afeccién ambiental de los productos a lo
largo de su ciclo de vida (seleccion y utilizacion de la materia prima; fabricacién; embalaje,
transporte y distribucion; instalacidn y mantenimiento; uso; y fin de vida), mediante la integracion
sistematica de las cuestiones medioambientales desde la etapa mas temprana del diseifo del
producto.

La Norma Internacional ISO 14006, denominada ECODISENO?®, estandariza la gestién ambiental del
proceso de desarrollo de cualquier producto o servicio que quiera disefiarse a partir de esta
metodologia.

Los objetivos de la norma son los siguientes:

e Minimizar los impactos ambientales generados por bienes o servicios desde su disefo,
promoviendo un enfoque preventivo.

e Sensibilizar al mercado sobre la importancia del impacto ambiental generado por bienes o
servicios, impulsando la informacidn activa por parte de las empresas productoras.

e Fomentar el cambio de perspectiva, pasando de un enfoque basado en los aspectos
ambientales asociados a la fabricacién del producto, a una identificacion mdas amplia en la
gue se incluyen los generados en otras etapas del ciclo de vida.

e Establecer un sistema que asegure la mejora ambiental continua en el disefio de bienes y
servicios.

e Facilitar un distintivo a las empresas, mediante la certificacidn, que les suponga una ventaja
competitiva en el mercado.

Las fases del ecodisefio, a partir de la norma ISO 14006, son las siguientes:

1. Seleccidon del producto y determinacion de los factores motivantes.

Determinacion de los aspectos ambientales significativos del producto.

Generaciodn de las ideas de mejora y del pliego de condiciones para el desarrollo del nuevo
producto.

Desarrollo de alternativas conceptuales. Evaluacion y seleccién.

Disefio de detalle del nuevo producto.

Definicion de las acciones de mejora a futuro para el producto y para la empresa.
Campania de lanzamiento.

Evaluacion del proyecto y sus resultados.

wnN

©® N vk

Existen metodologias desarrolladas para el proceso de ecodisefio, tales como: PILOT, ECO-POLE?S,
PROMISE EDIP (Environmental Design of Industrial Products), ECOREDESIGN (liderado por el centro
de disefio RMIT, Melbourne), IHOBE (sociedad publica consolidada en el ambito de la gestion y
proteccion del medio ambiente, Gobierno Vasco), asi como una de las primeras metodologias
publicadas por la Agencia de Proteccién Ambiental de los EEUU, en 1993, llamada “Life Cycle Design
Guidance Manual”.

15 EUROPEAN QUALITY ASSURANCE. I1SO 14006 Gestién ambiental del proceso de disefio y desarrollo: Ecodisefio. 2012.
http://www.eqga.org/productos/ecodiseno.htm.
16 Herramienta éco-pole: http://www.eco-conception.fr/
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5.3.1. Etapas generales en las metodologias de Ecodisefio!’

A continuacidn se describen las etapas generales encontradas en gran parte de las metodologias de
ecodisefio, teniendo en cuenta la Visidon Global de ciclo de vida del producto o servicio en una
perspectiva mas amplia —“disefio sostenible”— que incluye, ademas de los criterios ecoldgicos,
aspectos sociales y principios de las acciones intergeneracionales e interculturales.

= Preparacion del proyecto: Se establece el equipo del proyecto, se selecciona el producto a
ecodisefiar y se determinan los factores motivantes, recopilando toda aquella informacién que
va a condicionar el desarrollo del proyecto.

= Aspectos ambientales: Se toma un producto de referencia y se determinan los aspectos
ambientales, en todo su ciclo de vida; se analizan las prioridades y, por tanto, los aspectos en los
que se debe centrar la mejora medioambiental del producto.

= |deas de mejora: Con la informacion recopilada, se generan ideas de mejora para el producto,
se priorizan y evaltan. Con todo esto, se elabora el pliego de condiciones para el desarrollo del
nuevo producto.

= Desarrollo de conceptos: Comienza el proceso de diseio del producto con el desarrollo de varias
alternativas conceptuales. Se evallan y se selecciona la definitiva.

= Producto en detalle: Se definen todos los detalles para el nuevo producto: piezas, materiales,
dimensiones exactas, fabricacion.

= Plan de accién: Se definen las acciones de mejora a futuro para el producto y para la empresa,
con el anclaje de la metodologia en la propia empresa.

= Evaluacion: Se define la campana de lanzamiento para el nuevo producto y se evalla el proyecto
y sus resultados.

5.4. Nodo de Negocios Verdes

Los nodos de Negocios Verdes son grupos técnicos y de gestion al interior de las CAR o alianzas entre
la autoridad ambiental regional y una entidad de emprendimiento, que tienen como misidn
posicionar los Negocios Verdes como un nuevo renglén de la economia regional. Los objetivos de
estos nodos son:

INSTITUCIONAL

e Liderar, coordinar y articular a los diferentes actores regionales en la implementacién del
PRNV.

e Posicionar el PRNV a nivel regional, hacer seguimiento a los compromisos, evaluar los
avances y realizar los ajustes respectivos.

e Crear y consolidar alianzas estratégicas con actores claves, continuas y duraderas, que
contribuyan a promocionar y posicionar los Negocios Verdes en la region.

e Generar estadisticas para medir la contribucidn del Programa al desarrollo econémico de la
regién y a la conservacion de sus recursos naturales.

17 Manual préctico de Ecodisefio: Operativa de implantacion en 7 pasos (IHOBE, 2000).



OFERTA
e Fomentar la creacidn y posicionamiento de la oferta de productos verdes regionales.
e Incentivar la produccién de bienes y servicios verdes regionales para contribuir a aumentar
la competitividad de estos sistemas productivos a escala nacional e internacional.
e Capacitar a los empresarios en cuanto a los criterios que definen un bien o servicio como
verde.

DEMANDA
e Divulgar el potencial y las tendencias de mercado de los Negocios Verdes.
e Sensibilizar al consumidor sobre la importancia de los productos verdes.
e Posicionar, conjuntamente con sus aliados, a los Negocios Verdes como un nuevo sector en
la economia regional.

5.5. Sello Ambiental

Las etiquetas ecoldgicas (o ecoetiquetas) son sellos o certificaciones que se otorgan a aquellos
productos que tienen un menor impacto sobre el ambiente, debido a que cumplen una serie de
criterios ecoldgicos y permiten al consumidor diferenciarlos de otros similares en el mercado.
Algunas consideran el analisis del ciclo de vida y otras estdn basadas en caracteristicas mas
puntuales.

La organizacion internacional de normalizacidn, ISO, tiene desarrolladas normas para definir tres
tipos de etiquetas ecoldgicas. La norma ISO 14020 indica los principios generales sobre el
ecoetiquetado y existe una norma ISO para cada uno de los siguientes tipos de etiquetas:

Etiqueta tipo I. Basada en criterios multiples. Estas etiquetas son creadas por organismos
independientes que no intervienen en el mercado. Se rigen por la norma ISO 14024 de etiquetas y

declaraciones ambientales. Un ejemplo es el Angel Azul alemén, que se explica con posterioridad.

Etiqueta tipo Il. Son declaraciones informativas sobre el medio ambiente por parte del fabricante.
Se rigen por la norma ISO 14021.

Etiqueta tipo lll. Ofrecen informacién sobre los contenidos del producto, basada en verificacidn
independiente y usando unos indices predefinidos. La norma de referencia es la ISO 14025.

5.5.1. Sello Ambiental Colombiano?®

El Sello Ambiental Colombiano esta regulado mediante la resolucién 1555 de

2005, del MADS. En esta se define el ecoetiquetado como un instrumento

econdmico que permite la incorporacion de costos ambientales al establecer

criterios que garantizan un mejor desempefio ambiental del producto

respecto de aquellos sustitutos. Estos costos, causados por el deterioro

R ambiental generado por la produccion de determinado bien o servicio, de
otra manera habrian sido asumidos por la sociedad.

SELLO AMBIENTAL
COLOMBIANO

18 http://www.minambiente.gov.co/



Etiqueta tipo |, la cual consiste en un distintivo o sello que se obtiene de forma voluntaria, otorgado
por una institucién independiente denominada “organismo de certificacién” y que puede portar un
producto o servicio que cumpla con unos requisitos preestablecidos para su categoria.

Con este instrumento se busca brindar a los consumidores informacion verificable, precisa y no
enganosa sobre los aspectos ambientales de los productos, estimular el mejoramiento ambiental
de los procesos productivos y alentar la demanda y el suministro de productos que afecten en
menor medida el medio ambiente. Se han creado diez (10) Normas Técnicas para los productos que
se mencionan a continuacion:

Tabla 4. Normas Técnicas Colombianas (NTC)

Normas
Técnicas Productos
Colombianas
1. NTC5131 Detergentes de limpieza.
2.NTC5133 Establecimientos de alojamiento y hospedaje.
3. NTC 5517 Embalajes, empaques, cordeles, hilos, sogas y telas de fique.
4. NTC 5585 Aceites lubricantes para motores de dos tiempos a gasolina.
Artesanias, manualidades, hilos, telas, y otros productos del disefio, elaborados
5. NTC 5637 . ) ,
en fibras de fique con tecnologia artesanal.
Artesanias, sombreros y otros productos del disefio elaborados en fibra de cafia
6. NTC5714 ,
flecha con tecnologia artesanal.
Tableros y celdas para alojar equipos eléctricos y electrénicos de baja y media
7. NTC 5720 crosy P jar equip y ay
tension.
8. NTC 5757 Aparatos sanitarios de alta eficiencia.
9. NTC 5871 Accesorios de suministro en fontaneria.
Artesanias y otros productos del disefio, elaborados en fibras de enea y junco
10. NTC 5911 .
con tecnologia artesanal.

Fuente: Direccion Asuntos Ambientales, Sectorial y Urbana (MADS, 2013)

-Programa de Calidad Turistica + Sello Ambiental Colombiano (NTC 5133 y NTS TS 02)

En el afio 2006 la Unidad Sectorial de Normalizacién en Turismo
Sostenible actualiza la NTC 5133, cuyos requisitos ambientales son los
mismos que los de la NTS TS 02: sostenibilidad turistica. Las empresas
certificadas con la NTS TS 02 por un organismo de certificacion
debidamente acreditado y autorizado por el MADS obtendran, ademas
del Sello de Calidad Turistica del Ministerio de Comercio, Industria y

Turismo (MINCIT), el Sello Ambiental Colombiano.




5.5.2. llo Ecolégico para Alimentos del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural (MADR)

-
\.{

Rura

Mediante la Resolucion 0148 de 2004, del MADR, se crea el “Sello de
Alimento Ecoldgico” y se reglamenta su otorgamiento. Mediante la
Resolucidn 036 de 2007 se modifica su administracidn y uso. El sello tiene
por objeto promover, diferenciar y posicionar los productos con estas
caracteristicas dentro de toda la cadena de productos alimenticios,
generando confianza en los consumidores en el momento de la

adquisicion.

En Colombia, la Resolucion 0187 de 2006, del MADR, armonizada con las normas internacionales,
adopta el reglamento para la produccién primaria, procesamiento, empacado, etiquetado,
almacenamiento, certificacién, importacién, comercializacion y se establece el sistema de control
de productos agropecuarios ecolégicos.

La Certificacion, con la que se verifica el cumplimiento de la Resolucién 187/06 por parte de
productores, es un proceso de verificacién realizado, en forma imparcial e independiente, por
Empresas Certificadoras registradas ante el Ministerio.

5.5.3. Otros Sellos Ecolégicos

Tabla 5. Descripcién de Sellos Ecolégicos utilizados en diferentes paises del Mundo'®

Sello ecolégico

Descripcion

Rainforest
Certified

Alliance

Rainforest Alliance ofrece servicios de certificacion, verificacion y

validacién

Agricultura: Las fincas con el sello Rainforest Alliance Certified
cumplen con normas integrales de la Red de Agricultura Sostenible
(RAS), una coalicién de organizaciones de conservacion sin fines de
lucro, que tratan criterios sociales, econémicos y ambientales. Las
empresas que se abastecen de productos o ingredientes de fincas
certificadas son elegibles para usar el sello de la rana verde Rainforest
Alliance Certified.

Silvicultura: Rainforest Alliance es el mayor certificador mundial de
manejo forestal del Forest Stewardship Council (FSC), con mas de 20
afios de experiencia en esta clase de procesos. Trabaja en mas de 70
paises y en todo tipo de bosques, con pequefios negocios,
comunidades indigenas y compaiiias tipo Fortune 500.

Turismo: Esta alianza trabaja con hoteles, restaurantes y otras
empresas turisticas para ayudarles a mejorar sus practicas
ambientales, sociales y econdmicas. Su norma para operaciones

19 ENVIRONMENTAL LABELS http://textil.stfi.de/seetexlable/default.asp?Category=3



http://www.rainforest-alliance.org/
http://textil.stfi.de/seetexlable/default.asp?Category=3

Sello ecoldgico

Descripcion

turisticas ha sido reconocida por el Consejo Global de Turismo

Sostenible (GSTC, por sus siglas en inglés). Por medio de la
capacitacién y la asistencia técnica, aquellas empresas que cumplen
con los requisitos son elegibles para recibir beneficios
promocionales, incluyendo el uso de la marca Rainforest Alliance
Verified.

Carbono forestal: Rainforest Alliance audita proyectos forestales y
agroforestales con capacidad demostrada de fijar diéxido de carbono
y reducir emisiones de gases de efecto invernadero. Acreditada por
American _National Standards Institute en ISO  14065:2007 (el
estandar internacional para entes de validacién y verificaciéon de

gases de efecto invernadero).
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Der Blaue Engel

El Angel Azul es el primer y mas antiguo certificado ambiental para
productos no alimentarios y servicios. La certificacion es de caracter
voluntario. Es uno de los sellos mas exigentes. El papel que lleva este
distintivo (norma RAL-UZ 14) debe contener un 100% de material
reciclado, no puede haber utilizado cloro y tiene que haber dejado
de usar otros quimicos. Creado en Alemania en 1978, es también un
instrumento de politica ambiental.

v
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Cisne Blanco

Es una certificacion comun en los paises escandinavos (Suecia,
Noruega, Finlandia e Islandia) y estd coordinada por el Nordic
Ecolabelling, que decide los grupos de productos y los criterios para
conceder la certificacion.
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Green Seal

Esta ecoetiqueta estadounidense se desarrollé en 1989. Green Seal
es una entidad independiente y sin dnimo de lucro, cuya misién es la
protecciéon del medio ambiente. El programa de certificacidn
considera criterios como consumo de recursos renovables y energia,
la contaminacion atmosférica y de las aguas, y la generacidn de
residuos.

Certifica productos y servicios que ahorran energia, que utilizan
material reciclado o que puedan reutilizarse.

Se origind en Canada en 1988. Certifica mas de 300 categorias de
bienes y servicios.



http://new.gstcouncil.org/
http://new.gstcouncil.org/
http://www.ansi.org/
http://www.iso.org/iso/catalogue_detail?csnumber=40685
http://www.blauer-engel.de/en/index.php
http://www.svanen.se/en/

Sello ecoldgico

Descripcion

Environmental Choice -

Eco-Mark

Esta ecoetiqueta es otorgada por la Asociacion Medioambiental de
Japén (Japan Environment Association). El programa se establecio en
febrero de 1989.

Evalla por separado las fases del ciclo de vida total del producto,
basandose en los siguientes criterios: minimo impacto ambiental en
la fase de uso, mejora del medio ambiente durante el uso, minimos
efectos ambientales en la fase post-uso (residuos), contribucion a la
conservacién del medio ambiente.

Se obtiene la certificacion si el producto cumple las especificaciones
asi sea en sélo uno de los criterios.

Agricultura Ecoldgica

El sello europeo de agricultura ecoldgica permite identificar
productos que manejan una explotacion agricola auténoma, basada
en la utilizacién optima de los recursos naturales, sin emplear
productos quimicos de sintesis u organismos genéticamente
modificados (OGM) ni para abono ni para combatir las plagas,
logrando de esta forma obtener alimentos organicos, a la vez que se
conserva la fertilidad de la tierra y se respeta el medio ambiente.

FAIRTRADE

Comercio Justo

Sello impreso en el embalaje de un producto que garantiza al
consumidor que ha sido elaborado y comercializado siguiendo los
estandares internacionales de Comercio Justo, en su estrictos
aspectos en cuanto a condiciones de trabajo y cuidado del medio
ambiente.

A nivel internacional, el Comercio Justo empezd en los afios 60,
después de la llamada que hicieron unos productores del hemisferio
Sur en una Conferencia de las Naciones Unidas, pidiendo “Trade, not
Aid” (Comercio, no Ayuda). En 1988, la agencia holandesa
“Solidaridad”, de ayuda al desarrollo, cred el primer sello de
Comercio Justo, Max Havelaar.

Ecolabel

La Ecoetiqueta Europea se concede a aquellos productos que

cumplen los requisitos mas exigentes de funcionamiento y calidad
ambiental. Los productos marcados con este distintivo han sido
objeto de rigurosos controles, cuyos resultados son verificados por
un organismo independiente. Certifica que un producto ha sido
fabricado y comercializado con un impacto ambiental menor que
otros productos de la misma categoria.



http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/

Sello ecoldgico

Descripcion

ESC

Consejo de Administracion
Forestal

Sello que garantiza que la extraccidn se ha realizado respetando la
salud del ecosistema y los derechos de las comunidades que viven o
explotan el bosque.

Todos los productos realizados con madera son susceptibles de
acogerse al control FSC, desde tableros, muebles y tarimas, hasta
l[apices y papel. De hecho, cualquier producto que incluya madera en
su origen o composicion, puede llevar el sello, si cumple con las
condiciones necesarias

El FSC emite tres tipos distintos de certificados: Certificacion
Forestal, Cadena de Custodia y Madera Controlada.

La certificacion GOTS para los productos textiles es un sistema con el
gue se garantiza el origen organico de las fibras y se asegura que
todos los procesos de produccién textil sean socialmente
responsables y respetuosos del medio ambiente (los metales
pesados, formaldehidos, enzimas OGM y aminas cancerigenas estan
prohibidos).

Eco-Mark — India

Ecomark es una marca de certificacion expedida por la Oficina de
Normas de la India (BSI) a los productos que cumplan con una serie
de requisitos dirigidos a disminuir el impacto en el ecosistema. El
esquema de puntuacion se inicié en 1991. La marca se emite para
diversas categorias de productos. Una olla de barro es el logotipo del
esquema Ecomark.

cradletocradle

De la cuna ala cuna

El concepto de disefio ecolégicamente inteligente implica Ia
concepcion de productos de tal manera que se puede reutilizar el
100% de los materiales aplicados, en vez de depositarlos en los
vertederos o incinerarlos. Esto permite que productos y materiales
se pueden reutilizar “desde la cuna hasta la cuna”, sin limites, como
nutrientes técnicos o bioldgicos en sistemas circulares.




Sello ecoldgico

Descripcion
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AGRICOLTURA BIOLOGICA

Ecogarantie de Bélgica. Certifica independientemente productos de
limpieza y cosméticos. La certificacidn requiere, entre otras cosas:
e Elusodela mayor parte posible de ingredientes vegetales de
cultivo ecoldgico.
e Exclusion de ingredientes petroquimicos.
e Exclusion de ingredientes minerales nocivos.
e No se pueden irradiar los productos.
e Estd prohibido el uso de productos transgénicos.
e Maximizacién de la biodegradabilidad.
e Regulacion estricta del uso de estabilizantes, emulgentes y
conservantes.
e No probados en animales.
e Controles periddicos realizados por un comité independiente
de expertos.
En la Uniéon Europea existen organismos independientes
reconocidos, en diferentes paises, que controlan los procesos y
emiten certificados o avales para la industria cosmética: Ecocert y
Cosmebio (Francia); BDIH Soil (Gran

Bretafia); AIAB y CCPB (Italia).

(Alemania); association

Programa de reconocimiento de Sistemas de Certificacion Forestal
(PEFC). El objetivo de este programa es asegurar que los bosques del
mundo sean gestionados de forma responsable y que sus multiples
funciones estén protegidas para generaciones presentes y futuras.
Para ello cuenta con la colaboracion de propietarios y empresas del
sector forestal que, apostando por la certificacidon de sus bosques e
industrias, estan asegurando la sostenibilidad del sector.

5.6.

Mecanismos de financiacion

Tabla 6. Descripcion de herramientas financieras de entidades publicas para el impulso de los Negocios Verdes en

Colombia
ENTIDAD (0]
MECANISMO DE | DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

FINANCIACION

Entidades de Orden Publico

Sistema Nacional de | El
Apoyo a la Micro,

Sistema estda conformado por:
Departamento Nacional de Planeacion (DNP), Sena, Colciencias, Bancéldex, Banca de

MINCIT, Ministerio de Trabajo,

MADR,




ENTIDAD o
MECANISMO DE
FINANCIACION

DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

Pequefa y Mediana
Empresa

las Oportunidades, Fondo Nacional de Garantias, Finagro, Proexport, Banco Agrario,
Ministerio de Ambiente, Consejo Superior Pyme.

Brinda apoyo a los empresarios a través de los instrumentos financieros y no
financieros de cada una de las entidades, a través de sus respectivas pdaginas web.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2504

Fondo de
Compensacion

Ambiental

El Fondo de Compensacién Ambiental (FCA) es un instrumento financiero de
redistribucién de recursos entre Corporaciones, con beneficio para aquellas que
cuentan con menores posibilidades de generacion de ingresos. Fue creado como una
cuenta adscrita al Ministerio de Ambiente y por tanto su manejo estd sujeto al
Estatuto Organico de Presupuesto.

Corporaciones aportantes: Todas las Corporaciones Autéonomas Regionales, con
excepcién de las de Desarrollo Sostenible.

Corporaciones Beneficiarias: El reglamento operativo define como beneficiarias de
los recursos del Fondo de Compensacion Ambiental a las 15 Corporaciones de menor
presupuesto total vigente, incluyendo las siete Corporaciones de Desarrollo
Sostenible (CDA, CorpoAmazonia, Corpomojana, Corpourabd, Coralina, Codechoco,
Cormacarena).
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido_imprimir.aspx?catiD=938&c
onlD=107&paglD=84

Fondo Nacional de

Garantias

El Fondo Nacional de Garantias S.A. y los Fondos Regionales de Garantias son
entidades afianzadoras que respaldan operaciones activas de crédito, cuya mision es
promover la competitividad de las micro, pequefias y medianas empresas, facilitando
el acceso al crédito a personas naturales y juridicas que no cuenten con las garantias
suficientes a criterio de los intermediarios financieros, emitiendo un certificado de
garantia admisible, segln el decreto 6868 del 20 de abril de 1999.

Las Garantias Empresariales son un servicio financiero que respalda las obligaciones
contraidas por las micro, pequefias y medianas empresas con los Intermediarios
Financieros, como bancos, corporaciones financieras, compafiias de financiamiento
comercial, cooperativas financieras, cooperativas de ahorro y crédito, cooperativas
multiactivas, fondos de empleados, cajas de compensacién y fundaciones
especializadas en microcrédito.
http://www.fng.gov.co/fng/portal/apps/php/index.get

FINDETER

La Financiera del Desarrollo — FINDETER es una sociedad de economia mixta del orden
nacional, organizada como un establecimiento de crédito, vinculada al Ministerio de
Hacienda y Crédito Publico y sometida a vigilancia por la Superintendencia Financiera
de Colombia.

FINDETER podra redescontar créditos a las entidades de derecho privado, para la
realizacion de los programas o proyectos de preinversion e inversién, dentro de los
sectores financiables por la entidad, entre los que se destacan: Salud, Educacion,
Servicios Publicos Domiciliarios, Transporte, Telecomunicaciones, Turismo, Medio
Ambiente, destinados a infraestructura, capital de trabajo, desarrollo institucional,
adquisicion de bienes inmuebles y terrenos, dotacion mobiliaria y tecnolégica, y



http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2504
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido_imprimir.aspx?catID=93&conID=107&pagID=84
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido_imprimir.aspx?catID=93&conID=107&pagID=84
http://www.fng.gov.co/fng/portal/apps/php/index.get

ENTIDAD
MECANISMO
FINANCIACION

DE

DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

demas, inherentes a la gestién empresarial de las pequefias y medianas empresas
PYMES.

Sector Infraestructura de Medio Ambiente

Contempla el desarrollo del sector ambiental en areas relacionadas con la produccién
limpia, mercados verdes, prevencidn, mitigacion y compensacién de impactos
ambientales, gestion del riesgo ambiental y prevencion y atencién de desastres
naturales, asociados a todo tipo de actividad econémica.

Subsector Produccidon Limpia y Mercados Verdes

Serdn financiables las inversiones relacionadas con: Planes, programas y proyectos
relacionados con el manejo e impacto, Jardines botanicos, Actualizacidén tecnoldgica,
Mercados verdes, Mecanismos de desarrollo limpio

Subsector Proteccion y Gestion del Riesgo Ambiental

Serdn financiables las inversiones relacionadas con: Investigacion, Educacién y
desarrollo ambiental, Proteccion de areas de reserva, Reforestacion, Sistemas de
Informacioén.

http://www.findeter.gov.co/

BANCOLDEX

Es el banco de desarrollo empresarial colombiano. Disefia y ofrece nuevos

instrumentos, financieros y no financieros, para impulsar la competitividad, la

productividad, el crecimiento y el desarrollo de las micro, pequefias, medianas y

grandes empresas colombianas, ya sean exportadoras o del mercado nacional.

Con el fin de promover el desarrollo empresarial y atender de forma integral a los

empresarios colombianos en cada una de sus etapas de crecimiento, Bancéldex

cuenta con diferentes instrumentos de apoyo. Ademas de ofrecer crédito tradicional,
cuenta con programas especiales como iNNpulsa Colombia e iNNpulsa Mipyme; la

Banca de las Oportunidades y el Programa de Transformacién Productiva. Financia,

ademads, a los empresarios vinculados con el sector exportador colombiano por

medio de las siguientes modalidades: Capital de trabajo; actividades de promocion;
inversién en activos fijos y diferidos; leasing; creacidn, adquisicidn y capitalizacién de
empresas; consolidacién de pasivos; garantias Mipymes.

e Programa de Transformacion Productiva: Es una alianza publico-privada, creada
por el MINCIT, que fomenta la productividad y la competitividad de sectores con
elevado potencial exportador.

e iNNpulsa Colombia: Busca estimular los sectores productivos del pais y lograr que
mas empresarios incursionen en procesos de alto impacto con énfasis en
innovacion. Esta nueva unidad estimulara la alianza sector publico-sector privado-
academia como eje fundamental para desarrollar la innovacién en el marco de una
estrategia nacional de innovacién.

e Banca de las Oportunidades: Es un programa de inversién administrado por
Bancéldex. Tiene como objetivo promover el acceso a servicios financieros a
familias en pobreza, hogares no bancarizados, microempresarios y pequefia
empresa.

http://www.bancoldex.com/acerca-de-nosotros92/Que-es-Bancoldex.aspx
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ENTIDAD
MECANISMO
FINANCIACION

DE

DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

Fondo d
Modernizacion
Innovacion para |
Micro, Pequeiia
Mediana Empresa —
iNNpulsa MIPYME

e
e
a

y

INNpulsa Mipyme asumio la operacion del anterior fondo denominado FOMIPYME.
El nuevo fondo es administrado por Bancdldex y apoya, a través de la cofinanciacion
no reembolsable, programas, proyectos y actividades dirigidos a la innovacidn
empresarial con nuevos productos o servicios, el mejoramiento significativo de
productos o servicios, y la modernizacién para el desarrollo de proveedores,
distribuidores y encadenamientos transversales de las micros, pequeias y medianas
empresas, con mas de dos afios de operacion.

La modalidad de participacién es a través de convocatorias, abiertas hasta agotar
recursos. Estdn dirigidas a todas las regiones y sectores, salvo aquellos
pertenecientes al sector primario (agricultura, mineria, etc.). Este fondo cuenta con
evaluaciones técnicas de las propuestas e interventoria especializada en manejo
financiero y de gestidn, para garantizar igualdad de condiciones de los proponentes
y la transparencia en la asignacion y manejo de los recursos de cofinanciacion.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=23362

Convocatoria
Bioempresa iNNpulsa

Recursos de cofinanciacién no reembolsables, de entre 500 y 1.000 millones de
pesos, a propuestas de Bioempresa que tengan por objeto el desarrollo de un
proyecto de bionegocio (conjunto de actividades de recoleccidn, produccién,
procesamiento y comercializacidén de bienes y servicios derivados de la biodiversidad
nativa, bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y econdmica), con el
potencial de crecer de manera rdpida, rentable y sostenida.

Podrd ser proponente en esta convocatoria toda persona juridica privada, constituida
legalmente en Colombia, que cumpla con las condiciones establecidas en los
términos de referencia (se pueden encontrar en la pagina de la convocatoria).
http://www.innpulsacolombia.com/

COLCIENCIAS

Cofinanciacién de Proyectos de Innovacién y Desarrollo Empresarial. Los
beneficiarios pueden ser aquellas empresas nacionales de cualquier sector
productivo que a través de los resultados de la cofinanciacién fortalezcan la
competitividad de sus productos, procesos y/o servicios. Colciencias financia
proyectos de investigacidon de ciencia, tecnologia e innovacidon, ubicados en once
Programas Nacionales: Salud, Mar, Biotecnologia, Medio Ambiente, Ciencias Basicas,
Educacién, Ciencias Sociales y Humanas, Ciencias Agropecuarias, Desarrollo
Tecnoldégico Industrial e Informatica y Energia y Mineria.
Los ejecutores son universidades, centros de investigacidn, centros de desarrollo
tecnoldgico y otras instituciones que posean capacidad interna en los aspectos
financieros, administrativos, cientificos y técnicos, que garantice la adecuada
ejecucién del proyecto.

http://www.colciencias.gov.co/

Fondo Emprender

Es un Fondo de Capital Semilla, creado por el gobierno nacional y opera como una
cuenta independiente y especial adscrita al Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA),
para financiar iniciativas empresariales que provengan de emprendedores que
cumplan con el perfil de beneficiarios.
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Financia proyectos empresariales provenientes de Aprendices, Practicantes
Universitarios (que se encuentren en el Ultimo afo de la carrera profesional) o
Profesionales que no superen dos afos de graduados.

Para participar en las convocatorias del Fondo Emprender solo se exige presentar un
Plan de Negocio que sea viable a través de una Unidad de Emprendimiento. Una vez
aprobado el proyecto, la nueva empresa recibe los desembolsos para el desarrollo
del proyecto aprobado. Todo el proceso de convocatoria, presentacién, aprobacion,
ejecucidon y demds se realiza a través de la plataforma tecnolégica del Fondo.
http://nuevo.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx

Tecnoparque
Colombia

Es una red liderada por el SENA para la promocién del talento, con compromiso hacia
el desarrollo tecnolégico, lainnovacion y el emprendimiento en Colombia. Ofrece, sin
ningun costo, las herramientas, la asesoria, la infraestructura y los expertos
necesarios, en un ambiente acelerador y de apropiacidon tecnoldgica, para el
desarrollo de nuevas iniciativas de servicios y productos, que se puedan consolidar
en empresas o nuevas lineas de negocios, fortaleciendo la competitividad y
productividad del pais.

http://tecnoparque.sena.edu.co/Paginas/default.aspx

Microseguros

Son seguros de bajo costo y amplia cobertura para microempresarios. Por lo anterior,
Bancdldex, a partir del afio 2003 y en alianza con importantes empresas aseguradoras
del pais, disefié el programa FUTUREX - MICROSEGUROS DE VIDA y DANOS.

Se busca reducir la vulnerabilidad social del microempresario y su familia, brindando
cobertura y proteccidon y asegurando la cartera de las Instituciones Financieras.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=5239

Finagro

El Fondo para el Financiamiento del Sector Agropecuario ofrece recursos de crédito
a través de intermediarios financieros para el desarrollo de proyectos de este sector.
La financiacion al Sector Agropecuario y Rural se agrupa en lineas de crédito para
capital de trabajo, inversién y normalizacién de cartera.
http://www.finagro.com.co/

Fontur Colombia

Es una cuenta especial del MINCIT, el cual destina los recursos provenientes de la
contribucion parafiscal a la promocion y competitividad de proyectos turisticos. Su
ejecucién se realiza a través de Proexport a nivel internacional y la entidad
Administradora del Fondo Nacional de Turismo para la promocién interna y
competitiva.

El acceso a estos recursos es a través de la presentacion de proyectos por parte de
los Aportantes de la contribucién parafiscal, las entidades territoriales, las entidades
mixtas de promocidn turistica, el MINCIT, Proexport y la entidad administradora del
Fondo Nacional de Turismo. El proceso de evaluacion, aprobacién y ejecucidn, tiene
las siguientes etapas: Evaluacion de elegibilidad, Evaluacion de viabilidad,
Presentacién a Grupo de Evaluacidn, Aprobacidon Comité Directivo FPT y Ejecucién de
los proyectos.
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Programa especial: Fontur ofrece asesoria y asistencia técnica a las entidades
territoriales y operadores turisticos para proyectos que busquen financiacion con
recursos de regalias. Esta representa una oportunidad para financiar proyectos de
infraestructura turistica cuyos montos superan la capacidad juridica y/o financiera de
Fontury del Ministerio. Para tener acceso a este tipo de financiacion el proyecto debe
cumplir con caracteristicas como pertinencia, viabilidad, sostenibilidad, impacto y
concordancia con el Plan Nacional de Desarrollo y los Planes de Desarrollo de las
entidades territoriales.

http://www.fontur.com.co/inicio
http://www.fontur.com.co/corporativo/naturaleza/4

Fondo de Regalias

Reforma al Régimen de Regalias: Acto Legislativo N2 05 del 18 de Julio de 2011 por
el cual se constituye el Sistema General de Regalias, se modifican los articulos 360 y
361 de la Constitucién Politica de Colombia y se dictan otras disposiciones sobre el
Régimen de Regalias y Compensaciones. Los ingresos del Sistema General de Regalias
se destinaran al financiamiento de proyectos para el desarrollo social, econédmico y
ambiental de las entidades territoriales; al ahorro para su pasivo pensional; para
inversiones fisicas en educacidn; para inversiones en ciencia, tecnologia e innovacién;
para la generacion de ahorro publico; para la fiscalizacion de la exploracién vy
explotacidn de los yacimientos y conocimiento y cartografia geoldgica del subsuelo;
y para aumentar la competitividad general de la economia buscando mejorar las
condiciones sociales de la poblacién.

Para efectos de cumplir con los objetivos y fines del Sistema General de Regalias, se
crean los siguientes Fondos: Ciencia, Tecnologia e Innovacion; Desarrollo Regional;
Compensacién Regional; y Ahorro y Estabilizacion.
https://www.sgr.gov.co/LinkClick.aspx?fileticket=bsf8qrvGVOg=&tabid=181

Tabla 7. Descripcion de herramientas financieras de entidades privadas para el impulso de los Negocios Verdes en
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Biocomercio Colombia

Biocomercio Colombia es una entidad sin animo de lucro. Se le considera un

instrumento de gestién ambiental de tipo financiero y empresarial que busca brindar

una herramienta de sostenibilidad a las diferentes empresas que han sacado adelante
su idea productiva y se han consolidado gracias al apoyo de programas de asistencia

empresarial, asi como al empefio particular de comunidades, familias y empresarios .

En desarrollo de su objeto Biocomercio Colombia:

¢ Contribuye a generar una mayor cobertura del sector financiero sobre las iniciativas
de biocomercio.

¢ Funciona como mecanismo financiero particular de asistencia para el desarrollo de
iniciativas de biocomercio.

e Facilita a las organizaciones comunitarias y empresas que estan produciendo bienes
o servicios amigables con la biodiversidad, herramientas y mecanismos de gestion
financiera y empresarial.

* Fortalece la capacidad institucional de las iniciativas de biocomercio, en el marco de
un mercado justo con responsabilidad social.

e Participa en diferentes instancias relacionas con el disefio, ejecucién y evaluacién de
las politicas asociadas al biocomercio.

http://www.fondobiocomercio.com/

Red Angeles
Inversionistas

El Angel Inversionista es, generalmente, una persona natural sin relacién cercana con
el emprendedor, que actua en su propio nombre o en representacion de un grupo de
interés (Family Office, sociedades en comandita, etc.), y que siendo empresario,
ejecutivo o profesional exitoso, invierte su propio capital (patrimonio) en una
oportunidad de negocio o empresa que se encuentra en la etapa temprana de
existencia y que, a su criterio, posee un gran potencial de crecimiento e innovacién
(también conocidos como emprendimientos dindamicos).

http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3858

Fondos de Capital

Un fondo de capital es un instrumento de financiacién de largo plazo, que provee
recursos de capital a las empresas, con el objetivo de potencializar su gestion y por
tanto su valor. Los recursos del fondo son invertidos temporalmente en empresas que
se consideren atractivas, recibiendo a cambio, por lo general, un porcentaje de
participacién accionaria.

Estos vehiculos de financiacién permiten recoger el ahorro de varios individuos, tanto
personas naturales como instituciones, con el fin de que se genere capacidad
importante de recursos para financiar eficientemente proyectos productivos mas
amplios y a plazos mas largos. Estos individuos reciben el nombre de inversionistas y
generalmente esperan un retorno a su inversiébn superior a las inversiones
tradicionales.

En los fondos de capital, hay un gestor profesional, que es el encargado de realizar el
analisis de las empresas y establecer si éstas cuentan con las caracteristicas apropiadas
para recibir inversidn, por lo cual verifican que tengan potencial para crecer y generar
valor. Este gestor profesional revisa que los prospectos (empresas) cumplan con el
perfil de inversion establecido por los inversionistas.

Los fondos entregan a las empresas aportes en dinero, conocimiento, experiencia y
conexiones, lo que es mejor conocido como “capital inteligente”. De esta manera, esta
fuente de financiacién no se limita exclusivamente a entregar unos recursos esperando
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un retorno, sino que realiza aportes también en gestidon para maximizar el valor de la
empresa invertida.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=4387

Destapa  Futuro -
Bavaria

Esta entidad privada ofrece un programa que impulsa a emprendedores para convertir
sus ideas y actividades en empresas autosostenibles y con sélidas bases para crecer.
Funciona mediante una convocatoria anual en la que los interesados tienen 15 dias
para inscribirse; de alli pasan a un proceso de seleccién en el que, finalmente, se
escogen 60 ganadores a los cuales se les aportara el capital semilla para su proyecto.
http://www.redemprendedoresbavaria.net/pg/pages/view/854531/

Ventures

La revista Dinero y McKinsey & Company crearon un concurso de planes de negocio
con el fin de atraer y premiar a los mejores emprendedores del pais. El concurso esta
abierto a participantes de todas las edades, con proyectos en cualquier sector de la
economia, que tengan una idea de negocio.

http://www.ventures.com.co

BiD Network

Apoya a negocios en marcha en mercados emergentes y con necesidades de inversion
gue oscilan entre 10.000 ddélares estadounidenses y 1.000.000. Igualmente ofrece
diversos servicios y actividades que pueden ayudar al emprendedor en un proceso de
capacitaciones y asesorias con el fin de hacer que su negocio tenga éxito.
http://www.bidnetwork.org/es

Ecofondo

Es una organizacion de organizaciones ambientalistas, no gubernamentales,
comunitarias, de pueblos indigenas y afrodescendientes, sin dnimo de lucro, que se
concibe como un espacio democratico y participativo de incidencia en politica y gestion
ambiental. Sus acciones institucionales principales son la cofinanciacién de proyectos
ambientales, la incidencia en politicas publicas, la promocién de reflexion y accién en
relacion con problematicas ambientales y el fortalecimiento de organizaciones y
movimientos sociales.

http://www.ecofondo.org.co/

Fondo para la Accion
Ambiental y la Nifiez

El Fondo Accidn constituye la persona juridica que representa los intereses de la
Iniciativa para las Américas en Colombia y es, por ende, el Administrador de los
recursos de la Cuenta de las Américas en nuestro pais. Estos recursos se han orientado
a la promocion de actividades, programas y proyectos destinados a proteger y manejar
los recursos naturales y biolégicos de manera sostenible. Ademas de financiar la linea
tematica ambiental, los recursos también se han destinado a una segunda y muy
importante linea tematica: el fomento de la supervivencia y el desarrollo integral de la
nifiez.

http://www.fondoaccion.org/

Corporacion Mundial
de la Mujer

Apoyo equilibrado entre capital, formacion integral, capacitacién, acompafiamiento y
seguimiento a microempresarios, hasta el punto en el que el beneficiario crezca como
persona y también como empresario.

Servicios: Fondo capital de riesgo, acompaifamiento en gestién a microempresarios,
monitoreo a proyectos portafolio, talleres de desarrollo integral de la mujer
empresaria, apoyo a la empresa privada en responsabilidad social.
http://www.cooperativaemprender.com/afiliados/afiliado/?tx _galileoaffiliated pi2%
5Bid%5D=8#informacion general
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ENDEAVOR

Organizacion internacional sin fines de lucro que utiliza recursos de iniciativa privada
para apoyar a nuevas generaciones de emprendedores en busca de capital,
conocimientos técnicos especializados y desarrollo de negocios.

Todos los pasos para crear una empresa exitosa entrega la Fundacién Endeavor —desde
una idea brillante, pasando por la creacion del plan de negocios, las rondas de
inversién, la capitalizacion del proyecto y la conexidn con los potenciales
inversionistas— ademds de la capacitacion y herramientas metodolégicas necesarias
para su correcta ejecucion.

http://pac.caf.com/proyectos.asp?idn=143&ct=3

The Institute of
Electrical and
Electronics Engineers

Es una Sociedad Profesional con membresia en todo el mundo. Trabaja en actividades
técnicas educacionales y profesionales que impulsan la teoria y la practica de la
electrotecnologia para el desarrollo personal y profesional de sus miembros. Fomenta
el conocimiento y los avances cientificos y tecnolédgicos que los miembros del IEEE
transforman en productos practicos y seguros, y en procedimientos que engrandecen
la calidad de vida.

http://www.ieee.org.co/

Centro Nacional de
Produccion Mas
Limpia y Tecnologias

La LCA fue creada por medio de un convenio entre el Centro Nacional de Produccion
Mas Limpia (CNPML), Bancolombia, Banco de Bogota y el Gobierno Suizo (SECO).
Permite a las empresas recibir hasta un 25% de reembolso sobre sus inversiones

Ambientales - Linea|ambientales.
Crédito Ambiental | http://www.cnpml.org/
(LCA) http://www.lineadecreditoambiental.org/Ica/
5.7. Mecanismos de desarrollo y fortalecimiento para la promocion de

los Negocios Verdes en Colombia

Tabla 8. Descripcion de herramientas de desarrollo para el impulso de los Negocios Verdes en Colombia
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Industria y Turismo
(MINCIT)

Ministerio de Comercio,

Ofrece asesoria y capacitacion a los microempresarios y empresarios
de las pymes para desarrollar una cultura empresarial y exportadora.
Sus servicios se ofrecen a través de programas como la semana del
empresario y el exportador, el plan padrino, jévenes emprendedores,
y los consejos regionales de apoyo a las pymes.

Direccion de la micro, pequefia y mediana empresa: Fomenta politicas,
planes y programas financieros y no financieros para el desarrollo de
estos emprendimientos.

Ventas al

estado:
Contratacion Publica

Es la adquisicion de bienes y servicios que el Estado realiza al sector
privado para su debido funcionamiento y el cumplimiento de sus fines.
Los servicios e informacion que presenta el MINCIT son:

e Guia para la contratacion publica.

e Abecé de las compras publicas.

e Informacion de interés al ciudadano.
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e Registro Unico de Proponentes (RUP).

e Cinco pasos para la contratacién publica.

e Convocatorias publicas.

e Portal Unico para la Contratacién Publica.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3634

Programa Colombia se
Formaliza

A través de la Ley de Formalizacién y Generacidn de Empleo (Ley 1429
de 2010) se busca dar a conocer los incentivos para la formalizacion de
empresas en las etapas iniciales de su creacion y facilitar las
condiciones para la generacidn de nuevos puestos de trabajo.

Esta Ley aplica beneficios de progresividad, lo cual significa que quienes
opten por ello tendran condiciones diferentes y mucho mas flexibles
para el pago de diferentes obligaciones derivadas de la formalizacién
empresarial, tales como el impuesto a la renta, los aportes parafiscales
y el registro mercantil
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2503

Programa Nacional de
Disefo Industrial

Busca integrar a las micro, pequefias y medianas empresas a los nuevos
esquemas de innovacidon y desarrollo, implementando estrategias
integrales de disefio en sus redes productivas y de mercadeo.

El disefio industrial, en las microempresas en particular, constituye un
factor de importancia para introducir y posicionar productos en el
mercado. En este sentido, el programa ofrece al empresario la
oportunidad de mejorar su imagen corporativa, productos, procesos
productivos, métodos de trabajo, empaque y embalaje, entre otros.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=935

Programa
Colombiano

Compre

Esta dirigido a promover el comercio interno mediante la realizacién
de eventos comerciales como macrorruedas y ruedas de negocios,
muestras empresariales y tomas a centros comerciales y hoteles en
diversas ciudades del pais. La participacién es gratuita para los
empresarios.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2009

Programa Exporta Facil

Es un proyecto encaminado a utilizar los Envios Postales. Busca
propiciar la inclusidn de las micro, pequefias y medianas empresas del
pais en el mercado internacional, mediante la implementacién de un
sistema de exportacién por envios postales a través del Operador
Postal Oficial y, en general, simplificar los tramites de comercio
exterior, promoviendo la formalizacién de las empresas y el
crecimiento sostenible de las exportaciones.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2010

Premio INNOVA —
Premio Colombiano a la
Innovacion Tecnoldgica
Empresarial para las
Mipymes

El objetivo principal del premio es crear mecanismos para fomentar la
cultura de la innovacidn y el desarrollo tecnoldgico, que conlleven a
una mayor productividad y competitividad en los sectores econdmicos
del pais.

http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2692
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Proyecto Apoyo a
Alianzas Productivas

El proyecto pertenece al MADR. Su objetivo es incrementar la
competitividad y el desarrollo empresarial de las comunidades rurales
pobres, de manera sostenible, a través de alianzas orientadas por la
demanda del sector privado comercializador.

Se aprovecha el acceso que tienen los pequeiios productores rurales a
los factores de produccidn (tierra y trabajo) y se potencia su utilizacion
mediante un aporte denominado Incentivo Modular.

El Incentivo Modular es el complemento de los recursos que los demds
socios invierten para llevar a cabo la Alianza Productiva y su funcion es
permitir el cierre financiero del negocio; el monto asignado al incentivo
por alianza estd limitado por unos topes de financiacién por productor
beneficiario o por iniciativa. Estos recursos se manejan a través de un
esquema fiduciario, que garantiza que las inversiones se realicen de
acuerdo a un plan de negocios formulado para la alianza y que su uso
esté enmarcado dentro de principios de transparencia.
https://www.minagricultura.gov.co/tramites-servicios/desarrollo-
rural/Paginas/Proyecto-apoyo-a-alianzas-productivas-PAAP-.aspx

Incubar Colombia

Incubadora de empresas dedicada a satisfacer las necesidades de
emprendimiento y de gestion de las organizaciones publicas y privadas,
implementando el mejoramiento continuo y generando mayores
oportunidades de negocios. Incubar Colombia presta sus servicios a
través de procesos estructurados de sensibilizacién, formacién vy
acompafiamiento, fundamentados en el modelo de negocio exitoso
gestionado por la entidad.

http://www.incubarcolombia.org.co/

Aprovechamiento de los
TLC

Informacién de los TLC para las micro, pequefias y medianas empresas.
Sirve para conocer los tratados que estan suscritos y vigentes y los que
estan en negociacién actualmente en Colombia. El proyecto sigue una
ruta metodoldgica para apoyar a los productores:

1. Listo para exportar, 2. Valide la potencialidad de su producto, 3.
Conozca la demanda de su producto, 4. Disefie la estrategia
exportadora, 5. Evalle su gestion exportadora.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3635

Universidades -
Consultorio Gerencial

Asesoran a los emprendedores y empresarios en el desarrollo de un
plan de negocios para ser presentado a entidades de financiamiento a
nivel de incubacidn. Ofrecen capacitacion, asesoria y consultoria para
el desarrollo de la micro, pequefia y mediana empresa y fomenta el
criterio exportador en este mismo tipo de organizaciones.

Universidades -
Consultorios Juridicos

Brindan asesoria juridica en las diversas ramas del derecho. De esta
forma se ofrecen alternativas a las inquietudes presentadas tanto de
orden laboral como comercial.
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https://www.minagricultura.gov.co/tramites-servicios/desarrollo-rural/Paginas/Proyecto-apoyo-a-alianzas-productivas-PAAP-.aspx
http://www.incubarcolombia.org.co/
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3635

ENTIDAD O MECANISMO
DE DESARROLLO

Descripcion de la Herramienta

PROEXPORT

Brinda apoyo y asesoria integral a los empresarios nacionales en sus
actividades de mercadeo internacional, mediante servicios dirigidos a
acompafiar y facilitar la planeacién y la ejecucion de su estrategia
exportadora. Su accidn se centra en identificacidon de oportunidades de
mercado, disefio de estrategias de penetracion de mercados e
internacionalizacién de las empresas.

Permite, también, una articulacidon con los centros de informacién y
asesoria en comercio exterior (ZEIKY), para ofrecer capacitacion y
asesoria a los emprendedores y empresarios en la generacién de una
cultura exportadora y de promocidn de las exportaciones.
http://www.proexport.com.co/

DIAN

Facilita a las personas naturales o juridicas, constituidas como
empresa, el cumplimiento de las obligaciones tributarias, aduaneras, y
cambiarias, ademds de apoyar las operaciones de comercio
internacional en condiciones de equidad, transparencia y legalidad.
http://www.dian.gov.co/

Artesanias de Colombia
S.A.

Empresa de economia mixta, que contribuye al progreso del sector
artesanal, mediante el mejoramiento tecnoldgico, la investigacién, el
desarrollo de productos y la capacitacion del recurso humano,
impulsando la comercializacién de las artesanias del pais.
http://www.artesaniasdecolombia.com.co

Fuente: Adaptacion ECOVERSA (2009).

6. POLITICAS NACIONALES Y NORMATIVIDAD RELACIONADA CON LOS
NEGOCIOS VERDES EN COLOMBIA

6.1. Politicas que enmarcan a los Negocios Verdes

En la Figura 7 se recopilan algunas politicas relevantes relacionadas con los Negocios Verdes. Estos
planes y politicas se describen en el Anexo 1.



http://www.proexport.com.co/
http://www.dian.gov.co/
http://www.artesaniasdecolombia.com.co/
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Figura 6. Planes estratégicos y politicas nacionales e internacionales relacionadas con los Negocios

Verdes

PLANES ESTRATEGICOS Y POLITICAS NACIONALES E INTERNACIONALES RELACIONADAS A LOS NEGOCIOS VERDES

Internacional

Nacional

Negocios Verdes

CITES 1973. Convencion sobre el Comercio Internacional de Especies
Amenazadas de Fauna y Flora Silvestres.

Informe de la conferencia de las partes sobre su séptimo periodo de
sesiones, celebrado en Marrakech, 2001.

Convenio sobre Diversidad Biologica (CDB) 1993.

Plan Estratégico Nacional de Mercados Verdes, Ministerio de
Ambiente. 2002.

CONPES 3678. Politica de transformacion productiva. 2010.

Politica Nacional de Investigacion Ambiental. 2007.

Plan Estratégico Nacional de Investigacion Ambiental, 2007.
CONPES 3484, Politica Nacional para la Transformacion Productiva y
la Promocién de las micro, pequefias y medianas empresas, 2007.
CONPES 3527. Politica Nacional Productividad y Competitividad.
2008.

Politica Nacional de Produccién y Consumao Sostenible. Ministerio de
Ambiente, 2010.

Programa Nacional de Biocomercio Sostenible de acuerdo al contexto
Nacional e Internacional. 2012.

Plan de Accidn del Programa Nacional de Biocomercio Sostenible. 2012.
Politica Nacional para la Gestion Integral de la Biodiversidad y los servicios
Ecosistémicos. 2011.

Politica para el Desarrollo del Ecoturismo. 2002.

Politica para la Gestién Integral del Recurso Hidrico. 2010.

Plan Nacional en Bioprospeccion Continental y Marina—PNBCM. 2002.
CONPES 3375. Politica Nacional de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad de
Alimentos para el Sistema de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias. 2005.
CONPES 3397. Politica Sectorial de Turismo. 2005.

COMNPES 3697. Politica para el Desarrollo Comercial de la Biotecnologia a
partir del Uso Sostenible de la Biodiversidad. 2011.

Politica para la Gestidn Integral de los Residuos Sdlidos. 1997.

COMPES 3582. Politica Nacional de Ciencia y Tecnologia e Innovacion.
2009.
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7. ACTORES NACIONALES DE ORDEN PUBLICO Y PRIVADO RELACIONADOS
CON LOS NEGOCIOS VERDES

El objetivo del presente capitulo es reconocer a las instituciones publicas y privadas que de alguna
manera inciden técnica, legal, politica o financieramente en la promocién, gestién y regulacién de
los Negocios Verdes en el pais. Para ello, se identificaron las dependencias, funciones, lineas
estratégicas, programas y proyectos de cada una de las entidades listadas en las Figuras 9 y 10. La
matriz de identificacidn de los actores publicos y privados se adjunta en los Anexos 1y 2.

Nota: Las funciones de los actores, sus dependencias, programas y proyectos pueden variar o
modificarse con el pasar de los afios. En los anexos se adjuntan las paginas web de cada actor con
el fin de que el lector pueda actualizar los cambios realizados.

Figura 7. Identificacion de los actores de caracter privado relacionados con Negocios Verdes

Fondo Biocomercio Colombia Inversionistas de Impacto (ECOFONDO)

Entidades de Entre otros
Financiacion

Centro Nacional de Produccion Mas Limpia

Consejo Empresarial Colombiano para el Desarrollo Sostenible (CECODES)
Corporaciones Colombiana de Investigacién Agropecuaria (CORPOICA)

Centro Internacional de Agricultura Tropical (CIAT)

(amara de Comercio de Bogota, Modelo Empresarial de Gestion Agroindustrial (MEGA)
Entre otros

Investigacion
y Desarrollo

Sociedad de Agricultores Colombiana (SAC)
o Confederacién Colombiana de Camaras de Comercio (CONFECAMARAS)

Asociacion de Corporaciones Autonomas Regionales y de Desarrollo Sostenible (ASOCARS)
Arctores Nacionales Federacion de Orgénicos de Colombia (FEDEORGANI(OS)
de Orden Privado Gremios Asociacion Hortofruticola de Colombia (ASOHOFRUCOL)
y Asociaciones  Asociacion Colombiana de las Micro, Pequeiias y Medianas Empresas (ACOPI)
Asociacion Nacional de Industrias (ANDI)
Entre otros

0 Federacion Nacional de Comerciantes (FENALCO)

Conservacion Internacional (Cl)
Fundacidn Natura Colombia
Fundacion para la Vida Silvestre. Programa Colombia (WWF)
Conservacion de la Naturaleza (TNC)
Fondo para la Accién Ambiental y la Nifiez
ey Tropenbos International
Organizaciones s
No Fundacion GAIA Amazonas
Fundacion OMACHA
Patrimonio Natural. Fondo para la Biodiversidad y Areas Protegidas
Corporacién Ambiental Empresarial (CAEM)
Entre otros

Gubernamentales

Fuente: MADS, 2014

Fuente: MADS, 2014
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Figura 8. Identificacion de los actores de caracter publico relacionados con los Negocios Verdes

Presidencia de la
Reptiblica

Institutos de
Investigacion
del MADS
y Unidad
Administrativa
de Parques
Nacionales

Ministerio
de Comercio,
Industriay
Turismo

Ministerio de
la Proteccion
Social

Ministerio de
Agricultura
y Desarrollo

Rural

Actores Nacionales
de Orden Publico

Ministerio de
Minas y Energia

Ministerio del
Interior
TR E T
de Educacion
Nacional

Ministerio de
Trabajo

Departamentos
Administrativos

SENA

Red Nacional
de Jardines
Botanico

Fuente: MADS, 2014

Fuente: MADS, 2014

Sistema Nacional de Competitividad e innovacion (SNCel)
Agencia Presidencial de Cooperacion Internacional de Colombia (APC Colombia)
Alta Consejeria Piblico — Privada

Unidad Administrativa Especial del Sistema de Parques Nacionales Naturales
Autoridad Nacional de Licencias Ambientales (ANLA)

Instituto de Investigacion de Recursos Bioldgicos Alexander Von Humboldt
Instituto Amazonico de Investigaciones Cientificas (SINCHI)

Instituto de Investigaciones Ambientales del Pacifico John Von Neumann (lIAP)
Instituto de Investigaciones Marinas y Costeras (INVEMAR)

Instituto de Hidrologia Meteorologia y Estudios Ambientales. Instituto Hidrologfa,
Meteorologia y Estudios Ambientales de Colombia (IDEAM)

Banco de Comercio Exterior en Colombia (BANCOLDEX)
Fondo de Promocion Turistica (FPT)

Proexport

Viceministerio de Desarrollo Empresarial

Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos (INVIMA)

Programa Oportunidades para la Equidad Rural

Direccidn de Cadenas Productivas

Fondo para el Financiamiento del Sector Agropecuario (FINAGRO)
Instituto Colombiano Agropecuario (ICA)

Instituto Colombiano de Desarrollo Rural (INCODER)

Unidad de Planeacion Minero Energética (UMPE)
Programa de USO Racional y eficiente de energia y Fuentes no Convencionales,
2010 — 2015 (PROURE)

Oficina de Consulta Previa
Universidad Nacional de Colombia

Unidad Administrativa Especial de Organizaciones Solidarias

Departamento de Planeacién (DNP) -
Departamento Administrativo de Ciencia Tecnologia e Innovacién (COLCIENCIAS)
Departamento para la Prosperidad Social

Mesas Sectoriales
Fondo EMPRENDER

13 Jardines Botanicos

56



8. ESQUEMA DE ORGANIZACION PARA LA IMPLEMENTACION DEL PRNV

Para plantear la siguiente estructura de implementacion del PRNV para la Regién Caribe, se ha
partido del esquema de mercado utilizado a lo largo del documento y se han teniendo en cuenta las
limitaciones identificadas en cuanto a la oferta, la demanda y las entidades de soporte. Estas
limitaciones se transforman en necesidades prioritarias para el esquema de organizacién, las cuales
requieren de soluciones especificas.

Tabla 9. Necesidades identificadas y soluciones planteadas de acuerdo al esquema de mercado

Necesidades

Solucién planteada

-Posicionar los Negocios Verdes en el dambito
politico.

-Vincular a entidades de comercio y desarrollo,
con conocimiento y experiencia empresarial.
-Involucrar a los ministerios de Agricultura y de
Comercio en laimplementaciéon de los Programas

Articularse con el Sistema Nacional de
Competitividad e Innovacion y los
organos que lo conforman: Comision

Nacional de Competitividad y Comisidn

Entidades de Negocios Verdes. Regional de Competitividad (escenarios
de Soporte Mejorar la articulacibn y coordinacion | de concertacion entre el Gobierno, las
institucional, a nivel regional y nacional, entre los | entidades territoriales, el sector privado y
actores publicos, privados y de la sociedad civil. la sociedad civil en temas relacionados
Dar a conocer las politicas, la normatividad y los | con la productividad y la competitividad
instrumentos de Negocios Verdes a las | del paisy sus regiones).
instituciones del orden nacional y regional y a la
sociedad civil.
-Optimizar y volver competitiva la produccion en | Creacién de la “Red de productores y
cuanto a calidad y cantidad. prestadores de servicios regionales de
-Incrementar los volumenes de produccidn. Negocios Verdes”, con el fin de mejorar la
-Generar valor agregado al producto final. competitividad de los productores
Oferta -Generar asociatividad y articulacion entre los | (calidad y cantidad de la oferta),
productores de Negocios Verdes. incrementar su poder de negociacion,
-Generar representatividad en el sector de los | aunar esfuerzos para promocionar sus
Negocios Verdes. productos y sensibilizar con campafias al
consumidor final, entre otros.
Es el resultado esperado de las dos
propuestas anteriores. Tanto en las
“Comisiones Nacionales y Regionales”
-Impulsar un cambio cultural en el consumidor. como en la “Red de productores” se
Demanda -Dinamizar la demanda nacional para productos | deberan realizar acciones que
verdes. promuevan los Negocios Verdes, los

posicionen como parte de un cambio
cultural en los consumidores y los

consoliden en los mercados.

Es importante resaltar, nuevamente, que los Negocios Verdes los generan la oferta (empresas,
cadenas de valor, productores) y la demanda (consumidores), y no las instituciones publicas. Es por
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ello que la funcién de las instituciones lideradas por el MADS debe ser la de generar una plataforma
adecuada de politicas, incentivos y coordinacién para que el sector privado pueda producir
negocios.

Figura 10. Esquema de organizacién del PRNV

Programa Regional de Negocios Verdes

¥ ¥

Entidades soporte y articulacion

¥ ¥

Politica Coordinacion e
dire(cionam{ento Integracion Actores

Oficina de Negoi Comision Nacional de Ministerios, DNP,

NACIONAL L Competitividad Coldencias,
Verdes - MEDS elnnovacion Presidendia,

Confecdmaras

ConEbRerional MGobernacioSnEm
; omision Regional unicipios, "
REGIONAL No\?g’g:SN?gggos de Competitividad Universidades,

e innovacion Instituciones de

Investigacion

Emprendedores y
Red de productores y Empresarios de
presentadores Aprovechamiento
de servicio ostenible de la
departamental Biodiversidad y
de Negocios Verdes Ecoproductos
Industriales

Fortaledmiento oferta * Fortaledmiento demanda

NACIONAL REGIONAL
¥ ¥
Aprovechamiento E d Morcid
sostenible coproductos ercado
biodiversidad Industriales de Carbono
¥
Negocios Verdes

Fuente: MADS, 2014

Red de productor:
presentadores de Se
Regionales de Negodios

8.1. Funcionalidad del esquema

En la figura 10 se detalla la estructura de organizacién para implementar el PRNV, la cual tiene en
cuenta las soluciones planteadas a las necesidades identificadas.
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Se parte del Programa Regional como hoja de ruta de los Negocios Verdes para los préximos doce
(12) afios. El Programa se ejecutara con el acompanamiento y articulacion de actores publicos,
privados y de la sociedad civil, a nivel nacional y regional, con el fin de fortalecer la oferta, la
demanda y consolidar el mercado de estos negocios. El Programa Regional es de caracter dindmico
y debe ser retroalimentado continuamente por las oportunidades y las necesidades regionales que
se detecten en la oferta y la demanda.

8.1.1. Ambito nacional

e  Politica y direccionamiento

La ONVS del MADS: sera la encargada de liderar y coordinar el tema a nivel nacional. Dara los
lineamientos para su implementacién y seguimiento, creara instrumentos e incentivos econémicos
y no econémicos para su consolidaciéon y desarrollo. Ademas, proporcionarad orientaciones y
directrices a las ventanillas regionales de Negocios Verdes de las CAR.

e (Coordinacion e integracion de actores

La ONVS se articulard con la Comision Nacional de Competitividad e Innovacion (CNCI). Esta
comision es el “6rgano asesor del Gobierno Nacional y de concertacién entre éste, las entidades
territoriales y la sociedad civil en temas relacionados con la productividad y competitividad del pais
y de sus regiones, con el fin de promover el desarrollo econédmico”?. Este es el escenario propicio
para posicionar el PNNV y generar compromisos al mas alto nivel politico, sectorial, privado y
académico, en todo el pais.

e Actores sectoriales

Hacen parte de la CNCI el Presidente de la Republica; el Director del DNP; el Alto Consejero
Presidencial para la Competitividad y las Regiones, quien ejerce la coordinacidon general, los
ministros de Relaciones Exteriores, Hacienda y Crédito Publico, Agricultura y Desarrollo Rural, Minas
y Energia, Comercio, Industria y Turismo, Educacion, Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones, Transporte; el Director de Colciencias; el Director del SENA; el Presidente de la
Federacién Nacional de Departamentos; el Presidente de la Federacion Colombiana de Municipios;
dos (2) representantes de los gremios econdmicos designados por el Consejo Gremial Nacional; dos
(2) representantes del sector laboral designados por las centrales obreras; el Presidente de la
ASCUN; un representante de las universidades regionales; y tres (3) miembros designados por el
Presidente de la Republica. Los Presidentes de Bancéldex y Proexport, el Director de la DIAN, asi
como otros Ministros y funcionarios diferentes a los ya seifalados, podran ser invitados a las sesiones
de la Comisién.

8.1.2. Ambito regional

e  Politica y direccionamiento

Ventanillas Regionales de Negocios Verdes de las CAR: serdn las encargadas de liderar y articular a
los diferentes actores locales en la implementacion del PRNV. Deberan posicionar el Programa a
nivel regional, hacer seguimiento a los compromisos, evaluar los avances y realizar los ajustes
respectivos. Las Ventanillas mediran, también, la contribucidn del programa al desarrollo
econdmico de la regidn y a la conservacion de sus recursos naturales.

20 Decreto 1500 (julio 2012).



e (Coordinacion e integracion de actores

La Ventanilla de Negocios Verdes se articulard con la Comisiéon Regional de Competitividad e
Innovacion (CRCI). Este érgano asesora, al interior del departamento, a los principales actores de los
sectores publico y privado, en temas de competitividad, productividad e innovacidn. La instancia de
coordinacién nacional de las Comisiones Regionales de Competitividad estd a cargo del MINCIT, en
representacion del sector publico, con el apoyo de la Confederacion Colombiana de Camaras de
Comercio (Confecamaras).

Estas comisiones seran el escenario en el que se generardn los compromisos entre los diferentes
actores regionales para implementar el Programa, y servira como espacio de didlogo y concertacion
para su desarrollo. A través de ellas, el gobierno “promovera alianzas estratégicas entre el sector
publico y el privado, de tal manera que las intervenciones de politica desde el nivel nacional se
complementen con los esfuerzos y apuestas productivas (Negocios Verdes) de los departamentos,
asi como con las decisiones de inversidn por parte de los particulares”?..

Por otro lado, como se menciond al inicio de este capitulo, se creara una “Red de productores y
prestadores de servicios regionales de Negocios Verdes” con el fin de solucionar las necesidades
identificadas. Esta Red deberd ser registrada legalmente, sera participativa y sus decisiones se
tomaran de forma democratica. Debera velar por la capacitacion y actualizacién de sus agremiados,
la promocion de sus productos, el impulso de los Negocios Verdes a nivel regional, el aseguramiento
de la calidad, la realizacién de acuerdos comerciales, el desarrollo econdmico, social y ambiental de
sus beneficiarios, y la participacidn con propuestas en la implementacion y retroalimentacion del
PRNV. Se buscara que sea un bloque productivo que posicione y consolide los Negocios Verdes como
un nuevo renglén de la economia regional.

e Actores sectoriales

Todos los actores o entidades regionales, publicos y privados, mencionados anteriormente, servirdn
de soporte al mercado verde y fortaleceran, por medio de estrategias, planes de accion, articulacién
y resultados concretos, la demanda y la oferta de los Negocios Verdes. Es en la demanda y oferta
del mercado verde donde se deben concentrar todos los esfuerzos y los resultados esperados
deberdn verse reflejados en el mercado.

9. CONTEXTO REGIONAL

En el marco del desarrollo de los Programas Regionales de Negocios Verdes, la Region Caribe
comprende los departamentos de Atlantico, Bolivar, Cesar, Cérdoba, La Guajira, Magdalena, Norte
de Santander, San Andrés y Sucre. Es pertinente, para impulsar la implementacidn de iniciativas de
Negocios Verdes, analizar el contexto en el que se desarrolla el territorio, con el fin de identificar
sus capacidades, potencialidades y limitaciones.

Se toman como punto de partida las caracteristicas generales y el analisis de las condiciones sociales,
econdmicas y ambientales, ademas del avance en Negocios Verdes que ha tenido la region.

21 Decreto 1500 (julio 2012).
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9.1. Caracteristicas generales de la Region Caribe
9.1.1. Territorio?

La Regidn Caribe, tiene una extensién de 153.896 Km?, equivalente al 13,5% de la superficie total de
Colombia. El departamento del Atlantico ocupa el 2,2% de la superficie de la regién, Bolivar 16,9%,
Cesar 14,9%, Cérdoba 16,3%, La Guajira 13,5%, Magdalena 15,1%, Norte de Santander 14,1%, San
Andrés 0,03% y Sucre 7,1% (Grafica 1). Hacen parte de la regidén 234 municipios, de los cuales 23
corresponden al Atlantico, 45 a Bolivar, 25 a Cesar, 28 a Cordoba, 15 a La Guajira, 30 a Magdalena,
40 a Norte de Santander, 2 a San Andrés y 26 a Sucre.

Las caracteristicas geograficas de la Regidon Caribe le representan ventajas que ofrecen un escenario
favorable para el desarrollo de los Negocios Verdes, orientados principalmente a productos y
servicios provenientes de los recursos naturales. Segun el Observatorio del Caribe Colombiano, la
region se encuentra conformada por seis subregiones que se distinguen por factores climaticos y/o
geograficos caracteristicos: playas, montafias, sabanas, ciénagas, presencia de parques nacionales
naturales, santuarios de fauna y flora, serranias de importancia y una gran riqueza en recursos
hidrobioldgicos. Esta gran diversidad biolégica y paisajistica puede ser aprovechada de manera
sostenible.

Grafica 1. Distribucidn territorial de la Regién Caribe

7% Distribucion Territorial (%)

H Atlantico

H Bolivar

m Cesar

H Cordoba

H Guajira

B Magdalena
 Norte de Santander
H San Andres

Fuente: DNP 2007
9.2. Caracterizacion social®

9.2.1. Demografia

La Regidn Caribe representa el 24,3% de la poblacidn nacional, con 11.045.259 habitantes, siendo
el departamento de Atlantico el que concentra la mayor parte, con el 21% del total (2.314.447
personas). A pesar de que este departamento cuenta con la segunda menor extensién, contrasta
con el de menor densidad poblacional y territorio que es San Andrés Islas, con 0,7% (762.263
personas). Ver detalle en la grafica 2.

22 DNP. Agenda Interna para la Productividad y la Competitividad. 2007.
23 DANE. Boletin Censo General 2005, perfil departamental. 2010.
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Grafica 2. Distribucidn poblacional por departamentos de la Regién Caribe

Distribucion Poblacional

M Atlantico

M Bolivar

H Cesar

B Cérdoba

B Guajira

B Magdalena

i Norte de Santander
M San Andrés

i Sucre

Fuente: Datos DANE, 2005

En la Regidn Caribe el porcentaje de poblaciéon urbana es del 73% vy el de la rural, del 27%. Con
respecto a la pertenencia étnica, la mayor parte de la poblacion (73,57%) declara no ser de ningun
grupo; el 13,71% se reconoce como negro, mulato o afrocolombiano y el 8,27% como indigena (ver
Gréfica 3).

A pesar de ese 73% de la poblacién que dice no pertenecer a ningln grupo étnico, el 22% de las
personas declara ser afrodescendiente o indigena, porcentaje elevado y por encima del promedio
nacional (14%). Cabe destacar los casos del departamento de Bolivar en donde el 27% de la
poblacién es de raza negra y del departamento de la Guajira en donde el 45% de la poblacién es
indigena. En este sentido, la alta presencia de grupos étnicos en la regién representa un patrimonio
social y cultural invaluable. Este patrimonio (conocimientos ancestrales, costumbres y formas de
vida) y el atractivo ecoturistico de estos territorios de gran belleza natural, constituyen factores
sustanciales en la promocidn de los Negocios Verdes, los cuales generan aportes para el desarrollo
de la regidn a través de actividades econdmicas sostenibles, que mejoran las condiciones de vida de
las comunidades.

Grafica 3. Pertenencia étnica en la Region Caribe
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Pertenecia étnica por departamentos
Sucre
H Indigena
San Andrés
Norte de E Rom
Santander
H Raizal
Magdalena alza
Guajira B Palenquero
Cérdoba m Negro, mulato,
afrocolombiano
Cesar i Con pertenencia étnica
Bolivar H Sin pertenencia étnica
Atlantico
0 20 40 60 80 100 120
Pertenencia étnica

Fuente: Datos DANE 2005.

La tasa de crecimiento exponencial de la regién para el quinquenio 2005-2010 fue del 1,38%,
porcentaje superior al valor nacional (1,19%). 5 de los 9 departamentos poseen una tasa de
crecimiento individual inferior al valor nacional, el cual es superado solo para los casos de Atlantico
(1,32%), Cesar (1,35%), Cordoba (1,51%) y La Guajira (3,67%) que es la mas alta en el pals.

El saldo migratorio para la region es negativo, -88.620 personas (Grafica 4), evidenciando con ello la
gran cantidad de personas que emigran. Los departamentos con mayor saldo migratorio son: Bolivar
(-18.812), Cérdoba (-17.377), Cesar (-16.299), Sucre (-12.323) y Magdalena (-10.982); los menores
saldos corresponden a los departamentos de Norte de Santander (-5.415), Atlantico (-2.774), La
Guajira (-3.095) y San Andrés Islas (-1.543). Las personas que mas migran (48%) se encuentran
dentro del rango de edad de 20 a 39 afios, igual que el promedio nacional para este rango; en
general, el promedio regional no difiere del promedio nacional con respecto a los otros rangos de
edad. Una de las causas probables puede ser que, tal como lo indica el DNP?*, departamentos como
Sucre, Magdalenay, en especial, Bolivar presentan una situacion critica ya que se encuentran dentro
de los primeros 5 lugares de las regiones que simultaneamente expulsan y acogen gran cantidad de
poblacién desplazada.

24 DNP. La poblacion desplazada en Colombia: Examen de sus condiciones socioecondémicas y analisis de las politicas
actuales. Mision para el disefio de una estrategia para la reduccién de la pobreza y la desigualdad (MERPD). 2007.



Grafica 4. Saldo neto migratorio de la Regién Caribe
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Fuente: Datos DANE, 2005

La regidn ofrece muchas ventajas comparativas para el desarrollo de Negocios Verdes, gracias a su
diversidad de paisajes y riquezas y naturales. Estas nuevas actividades sostenibles significarian
mejores condiciones econdmicas para toda la poblacién y, por lo tanto, mejor calidad de vida,
constituyendo una ocasidn para apaciguar las migraciones en la regidén, principalmente en la
poblacién activa de 20 a 39 afios.

9.2.2. Educacidon

Respecto al nivel educativo, la Regidn Caribe presenta una tasa de analfabetismo del 16,5%,
doblando el promedio nacional del 8,4%. La Guajira, Sucre y Cérdoba superan ampliamente el
promedio regional, mientras que San Andrés Islas, con el 1,8%, y Atlantico, con el 6,5%, tienen las
tasas mas bajas. El 15,2% de las personas no tiene nivel educativo alguno.

Las instituciones de educacidn superior se concentran en Atlantico y Bolivar y pueden desarrollar y
liderar investigaciones y proyectos en los diferentes sectores de Negocios Verdes para los otros
departamentos de la region; de esta manera se favoreceria el impulso de estas actividades.
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Grafica 5. Tasa de analfabetismo en |la Regién Caribe
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Fuente: Datos DANE, 2005

9.2.3. Empleo y necesidades basicas insatisfechas (NBI)

La Regidn Caribe concentra el 21% de la poblacién econémicamente activa del pais pero, a la vez,
posee una tasa de desempleo regional del 10,4%. Los indicadores mds altos se encuentran en los
departamentos de Cérdoba con 13,5%, Norte de Santander con 11,8%, Sucre con 11,2% y Cesar con
10,8%, que superan todos el valor nacional de 10,8%; les siguen La Guajira y Atlantico con 10,4%,
Bolivar con 10,1%, Magdalena con 8,3% y San Andrés Islas con 7,3%.

Respecto al nivel de pobreza, el promedio regional de personas con NBI asciende a 46,02%, valor
muy por encima del nacional de 27,78%. El departamento de La Guajira tiene el porcentaje mas
elevado (65,23%), seguido por Cérdoba (59,09%) y Sucre (54,86%); Norte de Santander (30,43%) y
Atlantico (24,74%) presentan los menores valores. Grafica 6.

A pesar de las significativas ventajas naturales de la region y de las oportunidades Unicas que estas
ofrecen, se presentan problemas de pobreza y de acceso a servicios basicos, principalmente en La
Guajira, Cordoba y Sucre. Precisamente, son los Negocios Verdes los llamados a aprovechar estas
oportunidades y a colaborar en la solucion de estos problemas pues, para el desarrollo comercial de
tales iniciativas —tanto a nivel regional, como nacional e internacional—, es necesario contar con una
infraestructura y un sector de servicios adecuados. Esto permitiria, por ejemplo, atender
apropiadamente a todos aquellos interesados en realizar actividades ecoturisticas.
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Grafica 6. Porcentaje de personas con NBI en la Region Caribe
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Fuente: Datos DANE, 2005

Otro indicador de NBI son las condiciones de la vivienda, para lo cual se tienen en cuenta las
caracteristicas fisicas que sean consideradas como impropias para el alojamiento humano (vivienda
inadecuada); el no acceso a condiciones vitales y sanitarias minimas (vivienda con servicios
inadecuados) y condiciones de hacinamiento (hogar con mas de tres personas por cuarto). Como lo
indica la Tabla 5, el departamento de La Guajira presenta en la regidn el porcentaje mas elevado de
personas que viven en estas condiciones (38,41%), en contraste con lo reportado para el Atlantico,

que tiene el menor (7,84%).

Tabla 10. NBI segun condiciones de vivienda en la Regidén Caribe

Por Departamento de la Region

E
© e | 3| B ° 2
Q © = ] I3 = = o]
< = 2 ‘T © c c ko 2
% personas, 2011 =] © - o i 3 v & < o ] <
§ |2 | g |2 |6 | % |2 |8 E4 E
b= a S S S S 28| & a a P
Personas que viven en vivienda
inadecuada 4,92 22,34 | 20,82 | 41,56 | 46,26 | 22,88 | 9,55 |1,42 |32,15 2243 | 10,41
Personas que viven en vivienda
con servicios inadecuados 9,28 22,70 | 11,03 (10,81 | 22,36 | 16,19 | 7,55 |30,91 | 13,18 16,00 |736
Personas que viven en hogares
con hacinamiento critico 9,31 17,21 | 22,62 | 21,14 | 46,60 | 19,41 | 11,83 | 13,19 | 19,29 2007 |11,11
Promedio 7,84 20,75 | 18,16 | 24,51 | 38,41 | 19,50 | 9,64 |15,17 | 21,54 |19,50 |27,78

Fuente: Datos DANE, 2011
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9.3. Caracterizacion econdmica?®

9.3.1. Producto Interno Bruto (PIB)

En el afio 2010 el PIB nacional fue de $544.923 miles de millones de pesos, y, a nivel regional, de
$91.235 miles de millones de pesos, es decir que la region participé con el 16,7% del PIB nacional;
los departamentos con mayor participacidon en el PIB de la region son Bolivar, con el 23,6%, y
Atlantico, con 22,7%, como se ilustra en la Gréfica 7.

Grafica 7. Distribucién porcentual del PIB por departamentos en la Regidn Caribe
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9.3.2. Producto Interno Bruto per capita (PIB per capita)

En la Regidn Caribe el ingreso per cépita promedio es de $8.269.221. Como se observa en la Gréfica
8, los departamentos con indicadores mas altos en esta categoria son San Andrés Islas, que reporta
$10.720.131, y Bolivar, con $10.887.813. Los que presentan valores més bajos son Magdalena, con
$6.095.709, y Sucre, con $5.206.843, muy por debajo del promedio nacional que es $11.947.967. El
crecimiento de los Negocios Verdes en estos departamentos permitiria un desarrollo econémico del
territorio y por lo tanto el aumento del bienestar socio-econdmico de la poblacién, traducido en el
incremento del ingreso per capita.

25 DANE. Cuentas Nacionales Departamentales, Censo Nacional, base 2005.
DANE. Informe de Coyuntura Econdmica Regional (ICER). Colombia. 2011.
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Grafica 8. PIB per capita de la Regidn Caribe a precios corrientes
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Fuente: Datos DANE 2010.

9.3.3. Economia Regional por ramas de actividad

El aporte de la regidon a la produccién nacional, contemplando todas las ramas de actividad,
corresponde al 16,8% del valor total. De otra parte, al analizar los sectores econdmicos, se puede
observar claramente que la mayor contribucién a la economia regional se realiza a través de la
actividad denominada Actividades de servicios sociales, comunales y personales, con un 20%, la cual
contrasta con Electricidad, Gas y Agua, que tiene el menor porcentaje, con un 5%.
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Grafica 9. Valor agregado, por grandes ramas de actividad econdmica, a precios corrientes (miles
de millones de pesos), de la Regién Caribe
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Segun el Banco de la Republica, en su ensayo sobre economia regional publicado en marzo de 2013,
la base econdmica de la Regidén Caribe es variada. Se destacan las actividades de agricultura,
ganaderia, mineria, industria, turismo y transporte maritimo. Las agropecuarias y de industria han
perdido peso relativo en las dos ultimas décadas, mientras que la mineria y los servicios han
registrado cambios importantes que les han permitido ganar participacién en la produccion
nacional.?®

En este contexto, si se aprovechan las ventajas naturales del territorio, se podria disminuir el aporte
de la mineria en la produccidn nacional y desarrollar otros sectores, como la pesca sostenible y la
industria manufacturera, con la transformacion de material primas de origen nativo para uso
cosmético, alimenticio o medicinal. El ecoturismo es una actividad con gran potencial en la region,
por su biodiversidad y exuberante belleza, sumadas a la riqueza cultural e histdrica del Caribe; este
sector puede fomentarse no solo en Cartagena, San Marta y San Andrés, que son las ciudades de
mayor afluencia de visitantes, sino en muchos otros lugares.

9.3.4. Exportaciones no tradicionales

La dinamica de las exportaciones no tradicionales en la regidn indica una evolucién, dado que las
ventas totales reportadas en 2011 ascendieron a USS$3.222.959, frente a los US$2.693.250 de 2010.

26 Banco de la Republica. Ensayos Sobre Economia Regional (ESER): Composicidn de la economia de la Regidn Caribe de
Colombia, 2013. http://www.banrep.gov.co/sites/default/files/publicaciones/archivos/eser_53_ caribe_2013.pdf



Esto representé un incremento promedio del 19,7%; Cesar mostrd un crecimiento asombroso del
104,5%, gracias al sector Industrial, seguido por Cérdoba, con un 67,2%. La Guajira no presenta
datos de exportacién con respecto a los sectores analizados

Tabla 11. Regidn Caribe: Exportaciones no tradicionales 2011

= = Naci
Valor FOB (miles de otal region RpTar— Total Nacional
délares) 2010 2011 % | P 2010 2011

al valor nacional

Sector agropecuario, zay | . oo 576508 |86 12,2 2.146.976 |2.263.913
silvicultura
Pesca 958 260 g,oo 2,2 11.601 11.769
Sector Industrial 2.460.764 | 2.946.191 |91,4 |20,1 12.189.322 |14.692.631
Total 2.693.250 | 3.222.959 100 |19 14.468.367 |17.167.838
Incremento (%) 19,7 18,7

Fuente: Datos DANE, 2011

El escenario regional muestra dos departamentos lideres en exportaciones no tradicionales: Bolivar,
con 1.475.307 miles de délares, y Atldntico, con 1.082.392 miles de délares; les sigue Magdalena,
con 425.383 miles de ddlares. En efecto, en Cartagena, Barranquilla y Santa Marta se encuentran
los principales puertos colombianos en el Caribe, los cuales, por su ubicacion estratégica, impulsan
el comercio hacia otros paises como Estados Unidos y Panama y contribuyen a las exportaciones en
general.

La promocién de Negocios Verdes permitiria aumentar las exportaciones de todos los
departamentos si estos se unen y aprovechan las ventajas comparativas del territorio en
biodiversidad, las tendencias mundiales en el consumo de bienes y servicios amigables con el
ambiente, y los acuerdos comerciales que Colombia ha suscrito con otras economias (TLC y otros).

9.3.5. Usos del suelo

El area total de uso del suelo para ocho de los departamentos que componen la Regién Caribe,
segun la Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA) —que excluye al departamento de San Andrés Islas
por considerarlo tradicionalmente no agricola—, corresponde a 10.255.860 hectareas, las cuales
representan el 27,3% del total nacional (37.603.381 hectdreas). El uso con mayor drea
comprometida en la regidn es el pecuario, con 8.319.410 hectareas (81,1%), lo que contrasta con la
cantidad de territorio en otros usos, que es de 286.074 hectareas (2,8%).
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Grafica 10. Distribucién de la superficie segln uso del suelo en la Region Caribe
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9.4. Caracterizacion ambiental?

La Region Caribe ofrece lugares de invaluable potencial ecoturistico (recursos hidrobioldgicos,
étnicos, parques naturales, etc.) y esa riqueza ambiental, bioldgica y cultural es también el escenario
propicio para la gestion y desarrollo de muchos otros Negocios Verdes.

9.4.1. Areas protegidas

En lo que respecta a las areas protegidas, la regidn cuenta con un total de 14 Parques Nacionales
Naturales, lo que representa el 25% del total nacional. La distribuciéon de parques entre los
diferentes departamentos varia, siendo mayor en Magdalena, con 23%, y La Guajira y Norte de
Santander, ambos con 18%, como lo indica la Grafica 11; cabe destacar que Atlantico no tiene
ningun drea protegida nacional. L

27 MADS. Parques Nacionales Naturales de Colombia,
http://www.parquesnacionales.gov.co/PNN/portel/libreria/php/decide.php?patron=01.01



http://www.parquesnacionales.gov.co/PNN/portel/libreria/php/decide.php?patron=01.01
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Grafica 11. Distribucién porcentual de Parques Nacionales Naturales en los departamentos de la
Region Caribe
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Fuente: Datos Parques Nacionales Naturales de Colombia, 2013
9.4.2. Biodiversidad?®®

En el Informe sobre el Estado de la Biodiversidad en Colombia 2006-2007, publicado por el Instituto
Humboldt, el pais es considerado como el cuarto en el mundo en biodiversidad siendo, por grupo
taxondmico, el segundo a nivel de plantas, el primero en anfibios y aves, el tercero en reptiles, y el
quinto en mamiferos.

La biodiversidad varia de acuerdo con las regiones naturales: la Region Caribe ocupa el segundo
lugar en aves y el cuarto en mamiferos y plantas. El total de especies representa el 9,7% del
comparativo nacional. La siguiente tabla muestra la distribucién de especies en la region y el
porcentaje con respecto al nivel nacional.

Tabla 12. Diversidad de especies en la Regién Caribe

Region Caribe

Grupo Taxondmico | Ranking regional de especies con|Numero de % % con respecto
respecto al nivel nacional especies al valor nacional

Peces (agua dulce) |52 lugar 09 2,5 8,0

Aves 22 lugar 951 21,4 51,0

Anfibios 59 lugar 28 0,6 3,9

Mamiferos 49 ugar 100 2,3 21,2

Reptiles 59 lugar 101 2,3 19,3

Plantas 49 |ugar 3.151 71,0 7,7

Total 4.440 100,0 9,7

Fuente: Datos Instituto Humboldt, 2008

Como se observa en la Tabla 11, el Caribe es una regidn de alta biodiversidad y esto representa una
ventaja comparativa para su posicionamiento como promotora de Negocios Verdes como, por

28 Instituto de Investigacion de Recursos Biologicos Alexander von Humboldt. Informe sobre el estado de la
Biodiversidad en Colombia 2006-2007. 2008.




ejemplo, el ecoturismo orientado al avistamiento de aves. Como siempre, el desarrollo de
cualquiera de estas iniciativas solo es viable si se aprovechan de manera sostenible y eficaz los
recursos con los que cuenta el territorio.

9.4.3. Manejo de residuos

En la region se generan aproximadamente 4.928 toneladas al dia de residuos sélidos domiciliarios,
de las cuales Bolivar produce 1.011, lo que lo convierte en el mayor generador de la regidn, en
contraste con San Andrés Islas, con tan solo 77,25 toneladas al dia (Tabla 8). En lo que respecta a la
disposicion final, se evidencia que en la mayoria de los casos es adecuada, pues aproximadamente
el 78,71% de los residuos de la region se lleva a rellenos sanitarios; esto contrasta con el caso de La
Guajira que dispone el 96,6% de los residuos en botaderos a cielo abierto.

Tabla 13. Produccién y manejo de residuos domiciliarios en la Region Caribe

Departamento Rellenos Botaderos a cielo abierto o
(20’:)8) Ton/dia % sanitarios | Disposicion en sistemas
(%) inadecuados (%)
Atldntico 966 19,6 97,30 2,70
Bolivar 1.011 20,5 78,20 21,80
Cesar 414,89 8,4 83,70 16,30
Manejo de | 4. 4opq 63042 128 67,70 32,30
residuos
La Guajira 299,40 6,1 3,40 96,60
Magdalena 478,90 9,7 90,38 9,62
Norte de Santander |731,40 14,8 98,70 1,29
San Andrés 77,25 1,6 100,00 0,00
Sucre 318,90 6,5 89,00 10,24
Total 4,928 100 78,71 21,2

Fuente: Datos Planes de gestion ambiental regionales (2002-2012)

Este sector cuenta con gran potencial de desarrollo en el territorio pero es necesario generar
politicas y proyectos que incentiven la separacién en la fuente, que mejoren las condiciones de
disposicion final de los residuos generados y que promuevan la cultura de la reutilizacion y el
reciclaje, permitiendo con ello una valoracién y aprovechamiento de los mismos.

9.5. Negocios Verdes en la Regién Caribe®

A continuacidn se describe la situacion actual de los Negocios Verdes en la region, identificando la
incursién de la tematica en los planes de accidén de las autoridades ambientales, los planes de
desarrollo departamentales, los planes regionales de competitividad y en las agendas internas. Asi
mismo, se identifica la oferta regional por categorias de Negocios Verdes y las particularidades
departamentales que favorecen su inclusion en esta zona del pais.

29 Corporaciones Auténomas Regionales. Planes de accidén. Gobernaciones departamentales. Planes de desarrollo
departamentales. DNP. Agenda interna para la productividad y la competitividad. 2007.



9.5.1. Planes de accion de las autoridades ambientales

La inclusién de la tematica de Negocios Verdes en los planes de accidn de las CAR, que son las
autoridades ambientales de la region, permite tener una idea de la insercién de estos negocios para
el periodo 2012-2015, y de esta manera observar el potencial de promocién y desarrollo regional
en la materia. Resulta relevante identificar los programas y proyectos que se desarrollan en relacion
con los Negocios Verdes, puesto que las autoridades ambientales tienen cercania con las empresas
y relacién con la gestidon de los recursos naturales.

En la Regidn Caribe tienen jurisdiccién 13 autoridades ambientales: Corporacidn para el Desarrollo
Sostenible de la Mojana y el San Jorge (CORPOMOJANA); Corporacion Auténoma del Valle del Sinu
(CVS); Corporacion Autonoma Regional de Sucre (CARSUCRE); Corporacion Auténoma Regional del
Magdalena (CORPAMAG); Corporacion Autonoma Regional de Cesar (CORPOCESARY); Corporacion
Autonoma Regional del Canal del Dique (CARDIQUE); Corporacion Autonoma Regional de la
Frontera Nororiental (CORPONOR); Corporacion Auténoma Regional del Atlantico (CRA);
Corporacidon Auténoma Regional de La Guajira (CORPOGUAIJIRA); Corporacién para el Desarrollo
Sostenible del Archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa Catalina (CORALINA); Departamento
Administrativo Distrital del Medio Ambiente de Santa Marta (DADMA); Departamento Técnico
Administrativo del Medio Ambiente de Barranquilla (DAMAB); y Establecimiento Publico Ambiental
de Cartagena (EPA).

Dentro de los planes de accion de estas autoridades ambientales consultados, se encontraron en
total 34 proyectos relacionados con la promocidn de Negocios Verdes. El sector que mayor nimero
incluye es Agrosistemas sostenibles, con 14 proyectos.



Grafica 12. Proyectos en los planes de accion en relacién con Negocios Verdes, segun sectores en la
Region Caribe
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9.5.2. Planes de desarrollo departamentales

La identificacion de los elementos relacionados con Negocios Verdes presentes en los planes de
desarrollo departamentales es relevante puesto que permite observar el accionar del ente territorial
para el mandato de Gobierno 2012-2015 v, asi, identificar elementos que podran ser aprovechados
en la promocidén y desarrollo de los mismos a nivel territorial.

Dentro de los 9 planes departamentales de desarrollo consultados (Cérdoba: “Gestion y buen
gobierno para la prosperidad de Cérdoba”; Bolivar: "Bolivar ganador"; Sucre: “Acciones claras para
dejar huellas”; Magdalena: "Construyendo Respeto por el Magdalena"; Atlantico: "Compromiso
social sobre lo fundamental"; Cesar: "Entre todos la estamos transformando"; Norte de Santander:
“Un Norte pa’lante"; La Guajira: “La Guajira Primero”; San Andrés y Providencia: “Unidos
seguiremos dejando huella”), se identificaron en total 15 proyectos o subprogramas relacionados
con el fomento de Negocios Verdes, de los cuales 4 pertenecen al departamento de Magdalena, 4
a Cordoba, 3 a Bolivar, 2 aSucre, 1 a Norte de Santander, y 1 al Atlantico. Se identifica que la mayor
parte se encuentra en Ecoturismo y Fuentes no convencionales de energias renovables, con 6
proyectos cada uno; le siguen Maderables, Agrosistemas sostenibles y Recursos hidrobioldgicos, con
1 proyecto cada uno.

Grafica 13. Proyectos en los planes de desarrollo departamentales relacionados con Negocios
Verdes, segln sectores en la Regién Caribe
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9.5.3. Planes regionales de competitividad

La identificacion de los elementos relacionados con Negocios Verdes en los planes regionales de
competitividad es relevante puesto que estos elementos de planeacion son coordinados por actores
clave en los temas empresarial y de mercados: El MINCIT con el apoyo de Confecdmaras. La consulta
de este documento permite visualizar proyectos prioritarios sectorizados.

Dentro de los 9 planes regionales de competitividad consultados, se identificaron en total 9
proyectos relacionados con el desarrollo de Negocios Verdes; de estos, 2 pertenecen al
departamento de La Guajira; Sucre y Magdalena tienen 2 cada uno; Atlantico, Norte de Santander
y San Andrés Islas cuentan con uno cada uno; y finalmente, Cordoba, Cesar y Bolivar no poseen
proyectos de Negocios Verdes.

De la misma manera que en los elementos de planeacién nombrados anteriormente, la mayor parte
de los proyectos se encuentra en los sectores de Ecosistemas (ecoturismo) y Agrosistemas
sostenibles, con 3 proyectos cada uno; les siguen Fuentes no convencionales de energias
renovables, Especies (maderables) y Recursos hidrobioldgicos, con 1 proyecto cada uno.

Grafica 14. Numero de proyectos en los planes regionales de competitividad relacionados con
Negocios Verdes, segun sectores en la Region Caribe



“PROGRAMA REGIONAL

B Productos Maderables

B Productos no maderables

M Fauna

M Ecoturismo

B Material de naturaleza bioldgica que contenga
informacién genética

m Agroecosistemas Sostenibles

B Recursos Hidrobioldgicos

B Negocios de la conservacion
Aprovechamiento y valoracion de residuos

M Energias no convencionales

M Construccion sostenible
Bienes o Servicios Sostenibles basados en

innovacién y/o tecnologia
Mercado de carbono

Planes Regionales de Competitividad

San Andrés y

Providencia

o La Guajira
2
&

U z .

c Atlantico
0
‘a0

g Norte de
(T

° Santander
-]
w

2 Cesar
[=
[
£
©

‘g Magdalena
-
)]
o

Sucre

Bolivar

Cérdoba

Sectores y numero de proyectos
(Negocios Verdes)

Fuente: Datos Planes Regionales de Competitividad, 2009

9.5.4. Agendas Internas (Apuestas productivas)

Las agendas internas son claves para la identificacién de elementos relacionados con Negocios
Verdes. En estos documentos los actores del territorio y los sectores productivos definen acuerdos
sobre acciones estratégicas para mejorar la productividad y la competitividad y, por lo tanto,
permiten visualizar oportunidades de desarrollo de Negocios Verdes.

Para el caso de la Region Caribe existen 8 agendas internas para la productividad y la competitividad
y se identificaron 17 apuestas productivas —9 en Agrosistemas sostenibles, y 8 en Ecosistemas
(Ecoturismo)-. La grafica describe las apuestas productivas por departamento.

Grafica 15. NUmero de apuestas productivas relacionadas con Negocios Verdes incluidas dentro de
las agendas internas regionales, segln sectores en la Regidn Caribe
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Fuente: Datos agenda interna para la productividad y la competitividad, 2007

Tabla 14. Apuestas productivas regionales, Agendas internas

Sector de

Productos con potencial futuro en

Departamentos Negocios Verdes Apuesta mercados verdes
Caucho: En 10 afios ampliar la produccién
. de caucho para suplir la demanda nacional . .
Agroecosistemas . .| Acuicultura, frutas y hortalizas, cacao,
sostenibles. o & [PEIE G2 G5 (S, [sEeliel; cadena forestal.
excedentes exportables de 20.000
toneladas por afo.
Bienes o servicios Fomentar la produccion y
sostenibles comercializacion de artesanias con
basados en | Artesanias (productos con ecodisefio). disefios novedosos con el fin de asegurar
innovacion y/o mercados y aumentar los ingresos de los
Cérdoba tecnologia. artesanos y mejorar su calidad de vida.

Ecosistemas
(ecoturismo).

Turismo.

Convertir al departamento en un destino
de turismo rural sostenible. Fomentar el
desarrollo de las lineas turisticas,
aprovechando los 124,5 kildémetros de
zona costera en el mar Caribe, de los
cuales 30 kilémetros corresponden a
playas con bajo nivel de contaminacién y
erosion. Asi mismo, aprovechar en forma
sostenible el paisajismo de la
biodiversidad cordobesa.




Sector de Productos con potencial futuro en
Departamentos . Apuesta
Negocios Verdes mercados verdes
Hortofruticultura en fresco y procesado
Agrosistemas (pulpas, jugos, compotas), tabaco negro,
sostenibles. cadena forestal, algoddn, cacao, cadena
piscicola.
La cadena de los tejidos y las hamacas de
San Jacinto serd, en el afio 2015, un sector
, con alto componente social y orientado a
Artesanias. -z o <z
la exportacion del 80% de su produccioén.
Aprovechando la capacitacion de su mano
de obra, cumplird con los estandares.
Consolidar una oferta turistica
Bolivar diferenciada y posicionada en el dmbito
regional, nacional e internacional, con
énfasis en el patrimonio cultural, por
medio de un esfuerzo colectivo del
. obierno los  empresarios los
Ecosistemas & ’ ] v .
. ciudadanos. Se ofrecerdn productos | Turismo.
(ecoturismo). s . L
turisticos sostenibles y competitivos,
principalmente en las  siguientes
modalidades: historico-cultural; sol-playa
y ecoturismo; turismo de veleros y
cruceros; y congresos, convenciones y
eventos.
Agrosistemas Ganaderia, frutas, hortalizas y tubérculos
sostenibles. tropicales.
Sucre -
Ecosistemas ;
. Turismo.
(ecoturismo).
Banano organico para exportacion. En . .,
Flores tropicales de exportacion
2015, contar con por lo menos 15.000 ha. . . .
. e (heliconias, follajes y plantas vivas),
. de cultivos de banano, un rendimiento | ', .
Agrosistemas L . citricos (fruta fresca y procesada y sus
I minimo de 2.500 cajas (de 18 Kg.) anuales . P o
sostenibles. , ) . derivados), sabila, ganaderia (carnicos y
por hectarea y un costo inferior a US$3 por |
. lacteos), cacao, tabaco, forestales,
caja, para empezar a exportar banano .
). acuicultura.
Magdalena organico.
Cafés especiales. Apuesta para producir y
exportar cafés especiales de la Sierra
Agrosistemas Nevada (orgédnico, de mercado justo, de
sostenibles. origen, de preparacion), con
certificaciones de reconocimiento
internacional.
Agrosistemas Ganaderia, frutas, hortalizas y tubérculos
sostenibles. tropicales.
Cesar -
Ecosistemas .
. Turismo.
(ecoturismo).
Participar en los mercados nacionales e
. . . Cadena forestal, bosques cafeteros y
Agrosistemas internacionales con productos .
. . . o cacaoteros, bosque sucesional, frutas y
sostenibles. semielaborados vy finales, con certificados .
. .. hortalizas, cacao.
Norte de de calidad y de cacao organico.
En 2021, convertirse en pionero del
Santander

Ecosistemas
(ecoturismo).

turismo internacional de transito en el
area metropolitana de Cucuta, con énfasis
en el turismo histérico-cultural, el
ecoturismo y el agroturismo.




Sector de Productos con potencial futuro en
Departamentos . Apuesta
Negocios Verdes mercados verdes
Agrosistemas Yuca, frutales, lacteos, carnicos, vy
.. Sostenibles. productos acuicolas.
Atlantico -
Ecosistemas .
. Turismo.
(ecoturismo).
Agrosistemas Recursos hidrobioldgicos marinos,
sostenibles. hortofruticultura.
En el 2020, La Guajira sera el principal
destino ecoetnoturistico del Caribe,
llegando a niveles de ocupacién del 70%
anual en la planta hotelera y a una
participacion del 5% del PIB
I departamental. Esto se lograra
La Guajira -
aprovechando las potencialidades

Ecosistemas
(ecoturismo).

turisticas de los municipios, soportadas en
la naturaleza y el ambiente, para
consolidar una asociacion de entidades
territoriales, con participacion de los
sectores publico y privado, que gestione y
promueva la inversibn en proyectos
regionales de desarrollo turistico de alto
impacto.

San Andrés y
Providencia

Ecosistemas
(ecoturismo).

Ecoturismo. Impulsar el ecoturismo a
través de la conservaciéon y el uso
sostenible de los recursos naturales y
culturales de Providencia y Santa Catalina.

Sector agropecuario para
alimentaria.

seguridad

Fuente: Datos Agendas internas regionales

9.5.5.

Identificacion de la oferta regional de productos en Negocios Verdes

La priorizacion de categorias de Negocios Verdes a impulsar en la regidon, debe generarse, entre
otros aspectos, de acuerdo con la identificacidon y la caracterizacidn de la oferta de productos
relacionados con Negocios Verdes presentes en el territorio. A continuacidn se describe la oferta a
nivel regional, tomando como base el “Informe de Identificacion de Desarrollos Empresariales de
Biocomercio en Colombia (2012)”, en el cual se detallan las especies y departamentos con mayor

produccion.

9.5.5.1.

Empresas de biocomercio

Con respecto a las empresas de biocomercio por subcategorias, se evidencian datos de esta region
solo para los departamentos de Atlantico, Cérdoba, La Guajira y Sucre, siendo el sector agropecuario
el que cuenta con un mayor nimero de empresas reportadas, tal como se muestra en la Grafica 16.
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Grafica 16. Empresas de biocomercio por sectores en la Region Caribe

Desarrollos empresariales de biocomercio por sector

M Ecoturismo

W Agropecuario

Fuente: Datos Fondo Biocomercio, 2012

9.5.5.2. Ingredientes naturales de origen nativo

Para uso alimenticio: Con respecto a las dreas de generacidn de ingredientes naturales de origen
nativo en la Region Caribe, el departamento de Norte de Santander presenta la mayor produccion,
con 46,63%, en contraste con Atldntico que tiene apenas el 0,05%.

Tabla 15. Identificacidn de areas de generacion de productos nativos para uso alimenticio en la
Regidn Caribe (2011)

Departamento Area (Ha) %
Atlantico 17 0,05
Bolivar 4.329 13,29
Cesar 6.330 19,44
Cérdoba 2.414 7,41
La Guajira 975 2,99
Magdalena 2.644 8,12
Norte de Santander |15.188 46,63
Sucre 671 2,06
Total Regional 32.568 100,00
No hay reporte para San Andrés

Fuente: Datos Informe final Identificacion de desarrollos empresariales de biocomercio en Colombia (2012)
9.5.5.3. Productos ecoldgicos certificados

La categoria de productos ecolégicos contempla el conjunto de iniciativas empresariales dedicadas
a la produccién, transformacién y comercio de materias primas agricolas o pecuarias con
certificacidn ecoldgica vigente para acceso al mercado nacional o internacional. Esta categoria no
considera en el sentido estricto el aprovechamiento de especies nativas; sin embargo, se identifica
como una modalidad de biocomercio por cuanto el tipo de procesos productivos implementado
promueve directa o indirectamente la diversidad y la conservacion de especies nativas®. En la
Regidén Caribe se reporta un total de 23 empresas generadoras, principalmente en el departamento
de Magdalena, con 13 empresas, lo que representa el 56,52% del total regional.

30 Informe final Identificacién de desarrollos empresariales de biocomercio en Colombia (2012).
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Grafica 17. Empresas con certificacidn ecoldgica en la Region Caribe 2011

Empresas de productos ecoldgicos certificados (Productoras) - Region
Caribe
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Fuente: Datos Informe final Identificacion de desarrollos empresariales de biocomercio en Colombia (2012)

9.5.5.4. Productos naturales maderables

Para esta subcategoria se toma en cuenta el registro de permisos de movilizacién, tramitado por
personas naturales o juridicas que extraigan, reforesten y comercialicen maderas provenientes de
especies de flora nativa. Cabe destacar que esta oferta podria estar subvalorada puesto que, en gran
proporcidn, esta actividad se lleva a cabo de manera ilegal (41%). Los Negocios Verdes representan,
precisamente, una oportunidad de legalizacién de las actividades clandestinas de explotacién y
permiten incrementar la oferta formal para la apertura de mercados nacionales e internacionales.

Entre los 9 departamentos de la region se reportan 899 titulares, lo que corresponde al 18% del

valor nacional (4.860 titulares). El mayor nimero se encuentra en Norte de Santander y en Cérdoba,
que representan el 63,74% del valor regional.

Grafica 18. Oferta en productos maderables en la Regidn Caribe

Titulares de permisos de aprovechamiento y movilizacion de maderas

Sucre 193
Norte de Santander 322
La Guajira 29
Cérdoba 251
Cesar 46

Bolivar 58

0 50 100 150 200 250 300

Fuente: Datos Informe final Identificacion de desarrollos empresariales de biocomercio en Colombia (2012)
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9.5.5.5. Productos naturales no maderables

A esta categoria pertenece la extraccion legal de materias primas derivadas de los bosques, tales
como fibras, hojas, semillas, extractos o resinas, excluyendo los insumos nativos de origen natural
dirigidos a la industria cosmética, medicinal o alimenticia, los cuales estdn categorizados como
ingredientes naturales nativos. Para la region, se identificaron 122 actores en 6 departamentos; 105
de estos actores, es decir el 86,07%, se encontraron en Cdrdoba.

Grafica 19. Oferta en productos no maderables en la Region Caribe

Titulares de movilizaciones de productos no maderables

Sucre 6

Norte de Santander 1

Magdalena 6
Cérdoba 105
Cesar 2
Atlantico 2
(I) ZIO 4IO 6:0 8IO 1(IJO 1I20

Fuente: Datos Informe final Identificacion de desarrollos empresariales de biocomercio en Colombia (2012)
9.5.5.6. Ecoturismo

En este apartado estdn las empresas dedicadas a la actividad turistica a la manera de turismo de
naturaleza, desarrollado bajo criterios de sostenibilidad. Para la regidén se identificé un total de 9
empresas en este sector, en directa relacidon con la misma cantidad de destinos Ecoturisticos que ofrece
el territorio.

Grafica 20. Empresas de ecoturismo en la Regidn Caribe
Empresas ecoturisticas - Region Caribe

San Andres islas 1

Magdalena 3

La Guajira 3
Cérdoba 1
Bolivar 1
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Fuente: Datos Informe final Identificacion de desarrollos empresariales de Biocomercio en Colombia (2012)

9.5.6.

Particularidades regionales para el desarrollo de Negocios Verdes

Cada departamento presenta caracteristicas propias y potencialidades que permiten la promocién y el
desarrollo de Negocios Verdes en la region. La Tabla 16 describe dichas particularidades, segun las
apuestas productivas identificadas en las agendas internas.

Tabla 16. Particularidades regionales para la promocion y desarrollo de Negocios Verdes

Departam
ento

Agroindustria

Ecoturismo

Bolivar

La produccion agricola en el aflo 2010 se basé principalmente en la
yuca (37%) y el fiame (26%). Los demas productos son: Maiz, palma de
aceite, arroz, platano, cafia, algoddn, frijol, sorgo, ajonjoli, tabaco y
cacao.

La produccidén pecuaria de Bolivar en el afio 2009 se concentra en
ganado bovino (67%), seguida de pollos y gallinas (19%).

Zonas de Desarrollo Econémico y Social (Zodes)

- Zodes Dique: Yuca, cafia, ciruela, coco, mango, guandbana, guayaba,
palma de aceite, papaya, platano, algoddn, berenjena, arroz, meldn,
frijol; carnicos y lacteos.

- Zodes Montes de Maria: Yuca, fiame, tabaco, aguacate, mango,
maracuya, palma de aceite, platano, aji, algoddn, frijol, maiz, ajonjoli;
carincos y lacteos; madera y artesanias.

- Zodes Depresién Momposina: Yuca, cafia, coco, plantanos, mango y
maiz; carnicos y lacteos; joyeria de oro.

- Zodes Mojana Bolivarense: Yuca, cacao, café, cafia, guayaban,
mango, platano, algoddn, arroz, maiz, patilla, sorgo; carnicos y lacteos.
- Zodes Loba: yuca, aguacate, cacao, cafia, mango, palma de aceite,
pifia, platano, ahuyama, algoddn, maiz, arroz; cérnicos y lacteos.

- Zodes Magdalena Medio: Yuca, cacao, café, cafia, caucho, palma de
aceite, platano, algoddn, arroz, maiz, frijol, lulo, sorgo; carnicos,
lacteos y sal.

Cuenta con un gran potencial para
la actividad ecoturistica ya que
presenta  atractivos naturales
como el Santuario de Fauna y Flora
de Los Colorados, las salinas de
Galerazamba, el volcan del
Totumo, crateres volcanicos, el
arroyo del Toro, la Reserva de
Matute y Mameyal, el Jardin
Botdnico, el volcdn de Flamengo y
el bosque La Montafiita.

Presenta una riqueza cultural de
incalculable valor y que debe ser
explotada dentro de la actividad
turistica, como, por ejemplo: San
Basilio de Palenque, Festival de
Tambores, Museo de Arte
Religioso, museo de sal, semana
santa en Mompox.

Cordoba

Segun estudios conjuntos del DANE y CVS, en el departamento de
Cordoba existen 18.613,35 ha. de bosques plantados con fines
comerciales, lo que convierte al sector forestal en una alternativa de
desarrollo socioecondmico; también cuenta con 2.675,35 ha. de
bosques naturales.

El recurso pesquero de Cdrdoba lo ofrece, por un lado, el sistema
hidrografico conformado por el rio Sind y sus ciénagas —Betanci y
Grande del bajo Sinu—y el rio San Jorge con la ciénaga de Ayapel, y de
otro, por la superficie marina de la zona costera (124 Km.) y la
plataforma continental (9 Km.)

De acuerdo con estadisticas del periodo 1999-2006, predominan los
cultivos transitorios, los cuales ocupan el 79,6% del area cosechada
(169.905 ha.); sobresalen productos como maiz, arroz y algoddn.

Ganaderia: Es el departamento con mayor numero de reses
identificadas, seguido por Antioquia, Casanare, Caqueta, Cesar,
Santander, Meta y Cundinamarca. En total, estas regiones concentran
mas del 70% de la produccion ganadera del pais.

Atlantico

Entre los cultivos permanentes y semipermanentes de mayor
importancia en la regién estan los de platano, cafia panelera, citricos,
café y cacao.

El desarrollo turistico en el
departamento del Atlantico tiene
como principal atractivo la oferta




Departam
ento

Agroindustria

Ecoturismo

Subregién Oriental (Ponedera, Sabanagrande, Santo Tomas): 4.712 ha.
cultivadas. Se estd cultivando en el 11,5% del area total de la
Subregion. Predominan la yuca (1.783 ha.) y el maiz (718 ha.). Otros
productos de la zona: Ciruela, limén, frijol, melon, millo, sorgo,
tomate, patilla, ajidulce, arroz, ajonjoli, ahuyama, habichuela, guandu,
mango, guayaba, cebolla, naranja, tomate, patilla, pomelo, marafion,
limoén Tahiti.

Subregidn Costera, (Juan de Acosta, Tubard, Piojo y Usiacuri): 66,9%
de la poblacion se encuentra en las zonas urbanas y 33,1% en las zonas
rurales. En consecuencia, se genera una disminucién en la poblaciéon
dedicada a las actividades econdmicas propias del campo, tales como
ganaderia, agricultura y mineria, afectando la dinamica del sector
productivo.

Subregion Centro (Baranoa, Polo Nuevo, Sabanalarga y Luruaco):
Ocupa, en el concierto departamental, uno de los primeros lugares en
produccién agropecuaria; ha adquirido tanta importancia que
Sabanalarga se convirti6 en el tradicional centro ganadero del
departamento.

Subregién Area Metropolitana (Barranquilla y los municipios de
Soledad, Malambo, Galapa y Puerto Colombia): El area sembrada en
cultivos fue de 2.506 ha., equivalentes al 13% del total departamental;
sobresalen las hortalizas, mango, maiz tradicional y yuca. Cabe
destacar los cultivos de guandu y sabila, aunque en menor proporcién.

Subregion Sur (Repeldn, Manati, Candelaria, Campo de la Cruz, Suan y
Santa Lucia): Su economia se caracteriza por la baja productividad
agricola y pesquera, la baja implementacion de una produccién mas
limpia y la falta de asociatividad entre los productores. Los
emprendimientos econdmicos y sociales en la subregién no son
sostenibles, debido a la poca cultura productiva y el escaso
acompafiamiento.

ambiental, histérica, cultural y
recreativa de sus municipios.
Dicha explotacion turistica estd
enmarcada en la Subregion
Costera, pero es notable el
deficiente desarrollo del turismo
por la nula valoracion de los
recursos naturales y culturales.

San
Andrés

Sector agropecuario: 60% de las tierras aptas dedicado a los cultivos y
pastos; el restante 40% a explotaciones pecuarias, en especial ganado
bovino. Cuenta con productos como maiz, tomate, frutas, fique y cafia
de azUcar, en su gran mayoria para el autoconsumo.

En el sector pecuario predomina la cria de ganado de doble propdsito
(carne y leche), asi como el procesamiento para la obtencién de
productos derivados.

Los principales sitios turisticos son:
Templo Parroquial del Apdstol San
Andrés, Laguna de Ortices,
Corregimiento de Pangote,
Cascada de la Quebrada el
Lindero, el agua de Vichi, fuente
termal de Agua Caliente, Balneario
El Retorno, Balneario Buena Vista,
Cerro de las Esmeraldas, Cueva
Santa Isabel.

Cesar

El 42,57% del territorio del departamento es apto para la agricultura,
pero sélo el 9,2% es utilizado para tal fin; los cultivos transitorios
representan el 48,68%, los cultivos permanentes el 17,6% y los de
subsistencia el 33,72%.

En Cesar se presentan nucleos agroindustriales que concentran
actividades principalmente derivadas de la produccién de palma de
aceite, lacteos y cdrnicos. Estos nucleos son: Valledupar, Codazzi, El
Copey (Norte), Aguachica y San Alberto (Sur).

Es uno de los mayores productores de algoddn del pais y sus cultivos
se caracterizan por los altos rendimientos de produccién. Entre 2009-
2010, el area sembrada (3.128,29 ha.) representé el 10,36% del total
regional.

En palma de aceite, fue el tercer mayor productor nacional para 2009,
con una participacién de 15,1% del total nacional.

Se tienen numerosos parajes que
poseen un enorme potencial para
la actividad del ecoturismo, dentro
de los cuales se destacan la
cabecera municipal de Pueblo
Bello, el corregimiento de
Nabusimake (capital indigena
Arhuaca, conocida como la “tierra
donde nace el sol”), los
corregimientos de Atanquez, la
Mina, Chemesquemena,
Guatapuri 'y, con algunas
restricciones impuestas por los
propios indigenas, las regiones




Departam
ento

Agroindustria

Ecoturismo

Otros cultivos importantes son arroz, café, cacao y platano; en 2009,
el area sembrada de café ascendié a 18.537 ha. y de cacao, a 7.395 ha.

En la canasta horticola del Cesar también se destacan algunos cultivos
de ahuyama, cebolla, aji, tomate y cilantro.

En frutas, para el 2008, los cultivos mas representativos en area y en
produccién fueron aguacate, banano, limén, lulo, mango, maracuy3,
mora, naranja, papaya, tomate de arbol y patilla.

La agricultura tradicional se caracteriza basicamente por el desarrollo
de cultivos de subsistencia, entre los que se distinguen café
tradicional, maiz, yuca, frijol, guineo, platano, arracacha, malanga y
cacao. Todos, con excepcidn del café y el cacao, se practican con muy
baja tecnologia, que incluye semillas degeneradas, técnicas de cultivo
inadecuadas, empaque y transporte de cosechas deficientes.

ubicadas en territorios Kogui,
como el nacimiento del rio
Guatapuri. En la parte baja de la
ecoregion se tienen los poblados
de Badillo, Patillal, Rio Seco,
Sabana de Crespo, y algunas zonas
ubicadas en los rios Azlucar Buena
y Los Clavos; se resalta también la
zona ocupada por el Eco Parque
“Los Besotes”, en la cual
particulares han querido
conformar un refugio de fauna
silvestre.

Norte de
Santande
r

Principales cultivos transitorios: Arroz (57,3%), papa (35%), maiz
tradicional (4,3%), tabaco rubio (2,4%), maiz tecnificado (0,3%).
Cultivos permanentes: Yuca (33%), platano (22,5%), cafia de azucar
(22,4%).

Apuestas productivas del departamento:

Cacao: Zonas agroecoldgicas propicias para la expansidon de nuevas
dreas para el cultivo, con una extension aproximada de 34.000 ha. El
departamento ocupé el segundo puesto en produccion nacional, con
11.000 ha. sembradas.

Palma de aceite: Condiciones agroecoldgicas para su cultivo,
experiencia en el manejo, potencialidad en la zona del Catatumbo por
su gran extensidn plana y tierra descansada y suficiente agua, la
cercania a la frontera con Venezuela y posible salida al Lago de
Maracaibo.

Forestal: Vocacion forestal de los suelos y condiciones climaticas
favorables; se dispone en la actualidad de plantaciones forestales para
ser aprovechadas: 3.000 ha. de pino patula en la zona de Pamplona,
40.000 ha. de bosques cafeteros y cacaoteros y 120.000 ha. de bosque
sucesional.

Frutas: El departamento cuenta con todos los climas y produccién
durante todo el afio.

Diversidad de climas,
conocimiento de las culturas de
dos paises (Colombia y Venezuela)
con diversidad de pisos térmicos y
paisajes. Presentacion de
paquetes turisticos atractivos de la
regién. Presencia de agencia de
viajes  especializadas en o
binacional, entidades financieras,
sistemas de transporte aéreo y
terrestre e infraestructura de
telecomunicaciones. Excelente
infraestructura hotelera.

Magdalen
a

Segun los datos extractados de los planes de desarrollo,
aproximadamente el 95,5% del area se encuentra dedicada a la
ganaderia, predominando el tipo de ganaderia bovina extensiva, con
un sistema de produccion de doble propésito.

La actividad agricola es el segundo renglén en importancia del sector
productivo de esta unidad fisiografica. Se cultiva tabaco, maiz
tradicional, yuca, citricos y, en menor escala, ajonjoli, frijol y sorgo.

El drea correspondiente a la actividad agricola (de acuerdo con
informes de CORPOICA y los Planes de Desarrollo de Plato, Santa Ana
y Chibolo) es de aproximadamente 3.738 ha., distribuidas asi: 1.750 de
maiz tradicional, 1.100 de yuca, 610 de tabaco, 145 de citricos y las
restantes 133 con cultivos de ajonjoli, frijol tradicional y patilla.

La actividad pesquera se realiza en forma artesanal y constituye en
principal fuente de subsistencia para los pobladores de la zona
riberefia y del complejo cenagoso Playa Afuera. De esta actividad
derivan su sustento unas 220 familias de la cuenca, estimandose una
produccién anual que sobrepasa las 500 toneladas de bocachico,
bagre, moncholo, pacora, blanquillo, mojarra y arenca.

Dentro de esta unidad fisiogréfica,
por su riqueza natural y cultural, es
facil encontrar, ademas de los
sitios sagrados, espacios de gran
interés entre la poblacion para

llevar a cabo actividades de
recreacion. En las dos Uultimas
décadas se han descubierto

asentamientos arqueoldgicos (hoy
superan los 300 yacimientos) que
muestran gran desarrollo
urbanistico y arquitectdnico, tales
como Ciudad Perdida (Teyuna),
Pueblito, Buritaca 200,
Nabusimake (pueblo indigena). El
Parque Natural Nacional Tayrona
se encuentra situado
estratégicamente entre la Sierra
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En cuanto a la actividad forestal, esta es incipiente ya que en el drea
departamental solo hay unas 200 ha. establecidas de las especies
Melina y Ceiba Roja, para explotacién de madera.

Nevada y el Mar Caribe, a 45
minutos de Santa Marta; tiene una
extension de 15.000 ha., de las
cuales 12 mil son terrestres y 3 mil
de franja marina. El Parque
Nacional Natural Sierra Nevada de
Santa Marta fue creado en 1964 y
comprende 383.000 ha., luego de
su ampliaciéon en 1977. En la
region se pueden promover 3
clases de turismo: El cultural, en el
que los visitantes van por via
acuatica a los pueblos palafiticos;
el turismo para observar avifauna,
por cuenta de la riqueza del area;
y el turismo que llega por carretera
al Parque Isla de Salamanca para
apreciar fauna y flora de la regién
y conocer algo de la cultura.

Sucre

Para el afio 2010, las actividades de mayor aporte a la economia
fueron: Servicios sociales, comunales y personales (27,7%); comercio,
reparacién, restaurantes y hoteles (16%); agricultura, ganaderia,
silvicultura y pesca (15,8%).

La estructura econédmica del departamento evidencia el predominio
del sector agropecuario, con una reducida actividad agricola, pese a
que un gran porcentaje del territorio es apto para cultivos transitorios
Yy permanentes; no obstante, se considera una actividad de alto riesgo
por la falta de control de inundaciones en época de invierno o la falta
de riego en verano. Ademads, esta actividad se ha frenado por la
deficiente infraestructura de las vias. Los altos costos de produccion
han llevado a la desaparicién de cultivos, como el del sorgo. En los
ultimos afios se ha disminuido la frontera agricola, presentandose un
notable incremento del nimero de fincas ganaderas.

Pesca artesanal: Este tipo de pesqueria se caracteriza por la
estacionalidad de su produccién y se rige basicamente por los ciclos
hidrolégicos anuales. Estd determinada por el conocimiento
tradicional y su capacidad de produccién es limitada.

El turismo sucrefio, en los ultimos
anos, se ha caracterizado por la
comercializacion del producto “sol
y playa”. Se presenta gran interés
en la configuracion de nuevos
atractivos y en la diversificacion de
la oferta turistica, como la
implementacién de rutas
ecoldgicas y culturales en todo el
departamento, debido a la gran

variedad de flora, fauna vy
atractivos naturales con que
cuenta, destacandose los

municipios de Toluviejo, Colosd,
Coverias, San Onofre y Sampués.
Atractivos artesanales y étnicos,
principalmente  en  Sincelejo,
Sampués, Morroa, Colosé, Ovejas,
Corozal, San Pedro, San Antonio
de Palmito y Galeras.

La Guajira

Aparte de la mineria, los demas sectores tienen una importancia
reducida en la economia de La Guajira. De ellos, los mas importantes
son el agropecuario, la silvicultura y la pesca.

El subsector agricola representa el 2,7% del PIB departamental. Los
principales productos agricolas, segin el d4rea cosechada y la
produccién obtenida, son: Yuca, platano, maiz tradicional, arroz y
sorgo. Estos cinco productos representan el 71% del area cosechada y
el 69,5% de la produccion obtenida.

La cobertura que presenta el departamento para la explotacidn
agropecuaria es de 1.542.943 ha. 414.704 son pradera natural, 1.403
se dedican a pastos de corte, 22.280 son praderas mejoradas y
tecnificadas, para un total de 438.387 ha., que representan el 28,41%
del territorio; el restante 71,59% es de malezas y rastrojos.

La explotacién bovina es de doble fin (carne y leche) y se presenta de
manera extensiva en todo el departamento. En el 2004 el inventario

A pesar de las evidentes ventajas
comparativas que tiene La Guajira
para el turismo etno-ecoldgico, su
desarrollo actual es muy limitado,
debido a la baja infraestructura
vial, hotelera, a los servicios
publicos deficientes y a la baja
cultura ciudadana en cuanto al
manejo de los residuos sélidos en
los sitios turisticos.

Lugares de interés: Uribia: Cabo de
la Vela, Puerto Bolivar, Parque
Nacional Macuira, Nazaret, Cueva
del Diablo, Virgen de Fatima, El
Faro, Puerto Estrella, Laguna de
los Patos, Ruinas de Puerto Lopez;
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de ganado vacuno era de 255.753 animales; el 63,48% de este se
encuentra en los municipios de Riohacha, San Juan del Cesar, Maicao,
Barrancas y Dibulla.

Parque Edlico Jepirachi Manaure:
Salinas de Manaure, Mushichi;
Camarones: Boca de Camarones,
Santuario de Flora y Fauna los
Flamencos; Dibulla: Centro
Recreacional Maziruma;
Barrancas: Pozo Hondo, Mina El
Cerrejon, Iglesia San Rafael;
Distraccion: Iglesia Santa Rita,
Balneario el Silencio, Los Hornitos
y Cerro de San Luis; Riohacha:
Avenida Primera, Camellon de la
Playa, Valle de los Cangrejos,
Monumento Francisco el Hombre;
San Juan del Cesar: Balneario El
totumo, la Canoa, la Ollay el Salto,
Casa de la Cultura Monsefior
Manuel Antonio Davila, Pozo de
Cafiaverales, Iglesia de San Rafael
Arcangel de Lagunita e Iglesia de
San Francisco de Asis de Los
Pondores, como monumentos
nacionales adscritos al Ministerio
de Cultura; Villanueva: Museo
Arqueoldgico, Cerro Pintao; El
Molino: El Rincén, la Ollita, la
Represa, el Manantial Natural
(balneario), Iglesia de San Lucas;
La Jagua: rio Marquesote.

Fuente: Datos agenda interna para la productividad y la competitividad, 2007




10.PLAN DE ACCION REGIONAL

Tomando como base las caracteristicas regionales del pais, la inclusidn de los Negocios Verdes en las regiones, las limitantes identificadas, el analisis
de los resultados obtenidos en el Plan Estratégico Nacional de Mercados Verdes y, principalmente, la informacién resultante de la construccién
conjunta y participativa del Programa Regional con los actores del territorio, se proponen las siguientes lineas estratégicas de intervencién para la
construccion del Plan de Accién del PRNV.

Estas lineas estratégicas involucran elementos de las entidades de soporte para el desarrollo del mercado de Negocios Verdes: fortalecimiento de
la demanda (consumidores) y fortalecimiento de la oferta (productores/empresas).

Tabla 17. Lineas estratégicas de intervencion

MERCADO DE NEGOCIOS VERDES
LINEAS ESTRATEGICAS DE

INTERVENCION OBIETIVOS

Comunicacién,

posicionamiento y | Dar a conocer a las instituciones publicas y privadas y a la sociedad civil qué son los Negocios
sensibilizacion al | Verdes, sus caracteristicas diferenciadoras, sus beneficios para el ambiente, la salud y la

consumidor y productor | sociedad.
sobre los Negocios Verdes.

Revisar y ajustar el marco normativo con el fin de facilitar el impulso y posicionamiento de los | Fortalecimiento
Politi tividad Negocios Verdes; que este marco sea claro y transparente, que permita contar con una | demanda

olitica y normatividad. . ., . . . . . .
interpretacion unificada y que disminuya el riesgo y la incertidumbre del proceso sobre | (consumidores).

requisitos, procedimientos, tiempo y costos.

Promover y fomentar la investigacion cientifica, el desarrollo tecnoldgico y la innovacién en | y
cada uno de los sectores de Negocios Verdes, con el fin de lograr los siguientes objetivos:
L. ) - Incrementar la competitividad de los productos de Negocios Verdes. Fortalecimiento oferta
Ciencia, tecnologia 3 .
. ., - Generarle valor agregado a los productos de Negocios Verdes. (productores/empresas).
innovacion. » . h
- Permitir la diferenciacién en el mercado.

- Facilitar la apropiacidn y adaptacion local del conocimiento (investigacidn, tecnologia,

innovacion).




Recursos/incentivos
econdmicos y financieros.

Desarrollar y articular instrumentos econémicos y financieros especificos a los sectores
pertenecientes a Negocios Verdes con el fin de promover e impulsar la oferta y la demanda del
mercado verde.

Acceso a mercados.

Posicionar y consolidar los productos y servicios de Negocios Verdes en el mercado local,
regional, nacional e internacional por medio del disefio y aplicacion de estrategias de
comercializacion y de la articulacién con los actores que dinamicen la oferta y demanda del
mercado verde.

Coordinacion y articulacion
institucional/sectorial.

Coordinar y articular a las instituciones publicas y privadas y a los sectores productivos
relacionados con Negocios Verdes, a nivel regional y a nivel regional-nacional, con el fin de
promocionar y consolidar estos negocios como un nuevo renglén en la economia regional.

Sistema de informacion de
mercado, monitoreo y

evaluacion.

Desarrollar un sistema de informacién Regional/Nacional de Negocios Verdes que cumpla las
siguientes funciones:

- Difundir y promover sus productos y servicios.

- Servir de conector entre la oferta y la demanda (regional/nacional/internacional).

- Describir las tendencias e investigaciones de mercado (regional/nacional/internacional).

- Describir los requisitos de ingreso a los mercados.

- Difundir los procesos de desarrollo tecnoldgicos.

- Difundir las consultorias/diagndsticos/investigaciones realizadas a la fecha.

- Divulgar y promover politicas, normatividad, instrumentos, convocatorias y lineas de
financiacién de Negocios Verdes.

- Brindar reconocimiento a sus empresas, entre otros.

Fortalecimiento
demanda
(consumidores).

Fortalecimiento oferta
(productores/empresas).

Desarrollo y fortalecimiento
de la oferta.

Fortalecer las capacidades de gestion y formacidn técnica/profesional de los actores de la
oferta con el fin de promover:

- Sudesarrollo empresarial.

- La implementacién de una producciéon competitiva.

La Investigacion y la innovacidn orientadas a los Negocios Verdes.




10.1.

Plan de accion: Comunicacidn, posicionamiento y sensibilizacion al consumidor y al productor sobre los
Negocios Verdes

Tabla 18. Linea Estratégica de Intervencion N° 1: Comunicacion, posicionamiento y sensibilizaciéon al consumidor y al productor sobre los
Negocios Verdes

Objetivos: Dar a conocer a las instituciones publicas y privadas y a la sociedad civil qué son los Negocios Verdes, sus caracteristicas diferenciadoras, sus beneficios para el
ambiente, la salud y la sociedad.

Actividades

Resultados esperados

Indicador

Actor(es) responsable(s)
de la actividad

Tiempo de ejecucion por
actividad (Corto - 4 aiios,
Mediano - 8 afos, o Largo
Plazo - 12 aios)

1. Crear e implementar una campafia nacional
masiva de divulgacion, sensibilizacidn,
concientizaciéon y posicionamiento del tema
entre los productores y los consumidores.
-Metodologia implementacion Nacional.
-Metodologia Implementacién Regional.

2. Crear e implementar campafias de
divulgacién regional y nacional sobre el PRNV
(conceptos, beneficios, sectores, herramientas,
objetivos, etc.) a las Instituciones Publicas, la
academia, la mesa de  cooperantes
internacionales, el sector financiero y los
gremios productivos.

Campania creada e
implementada que
dinamice el mercado de
los Negocios Verdes e
impulse  un  cambio
cultural del productor vy
del consumidor.

Una campafia creada e
implementada.

MADS, MADR, MINCIT y
demas ministerios
involucrados.

Corto y continuo.

N2 de campaiias realizadas

(instituciones publicas,
academia, mesa de
cooperantes, sector

financiero y gremios).

Autoridades ambientales y
entes territoriales.

Corto y continuo.

3. Realizar campafias regionales de
sensibilizacidn para reforzar continuamente la
estrategia nacional.

Cinco (5)
regionales
implementadas.

campafas

Cinco (5) campafias
regionales implementadas.

Autoridad Ambiental
Regional y entes
territoriales (Gobernacion y
alcaldias).

Corto y continuo.

SELLOS:

IAMBIENTA [CAMPANAS

L

| 4. Crear e implementar una campafia de

promocidon y sensibilizaciéon al consumidor

| sobre el uso, ventajas y beneficios de los Sellos
| Ambientales.

Posicionamiento,

consolidacién y
reconocimiento de los
sellos en el mercado

Una campaia de
promocion y
sensibilizacion creada e

implementada.

MADS, MADR, Camaras de
Comercio y SENA.

Corto y continuo.




5. Incentivar la participacién de la empresa
privada regional.

(demanda y  oferta)
regional, nacional e
internacional.

N2 de mesas de trabajo,
campanfas y talleres, entre
otros, realizados.

Autoridad Ambiental
Regional y Camara de
Comercio.

Corto y continuo.

Actor(es) responsable(s) de

Tiempo de ejecucién por
actividad (Corto - 4 aiios,

Actividades Resultados esperados Indicador . . o
o la actividad Mediano - 8 aiios, o Largo
Plazo - 12 afos)
o9 . . . Acercamientos realizados | MADS, MADR y
Z 2 6. Gestionar el reconocimiento y validacidon - . , . . L . .
<V . . Posicionamiento, con paises para validar y | Viceministerio de Comercio | Mediano.
o= internacional de los sellos. s .
s E consolidacion y | reconocer los sellos. Exterior.
(e} e . reconocimiento de los
= 7. Crear Normas Técnicas Colombianas (NTC) N2 de NTC creadas para
o > ) . sellos en el mercado ,
o que sirvan como herramientas de mercadeo y aiende — productos de la categoria
4 8 diferenciacion para productos del . y . de aprovechamiento | MADS, MADR e ICONTEC. Mediano.
x5 . . L . regional, nacional e .
= aprovechamiento sostenible de la biodiversidad | . . sostenible de la
='C . internacional. . . .
il regional. biodiversidad regional.
o O
<§t w 8. Crear la metodologia para validar y unificar | Metodologia y
w . ” . -, . . , .
|c_> = |los “avales de confianza” regionales, emitidos | lineamientos creados, | Metodologia y | MADS, Autoridades
@ 2 E por las CAR. que unifiquen y validen | lineamientos creados del | Ambientales Regionales, | Corto.
g S 15 |- Requisitos de cumplimiento. los “avales de confianza” | “aval de confianza”. productores y gremios.
W Q | - Planes de desempefio y sanciones. emitidos por las CAR.
Fuente: CAEM, 2013




“PROGRAMA REGIONAL

10.2. Plan de accion: Politica y normatividad
Tabla 19. Linea Estratégica de Intervencion N° 2: Politica y normatividad

93



Objetivos: Revisar y ajustar el marco normativo con el fin de facilitar el impulso y posicionamiento de los Negocios Verdes, que sea claro y transparente, que permita contar con

una interpretacion unificada y que disminuya el riesgo e incertidumbre del proceso sobre los requisitos, procedimientos, tiempo y costos.

Tiempo de ejecucion

Actor(es) por actividad (Corto - 4
L. Resultados esperados Indicador responsable(s) de | afios, Mediano - 8
Actividades P P . (s) .
la actividad afnos, o Largo Plazo -
12 aios)
e Blindar de los intereses Instrumento de
1. Formular y oficializar instrumentos de . Y L. v . MADS y
e prioridades politicas a oficinas, | politica formulado. .
A " politica (leyes, decretos, CONPES) que Autoridades
NTERES POLITICO . . . . grupos, programas y otros de . Corto.
permitan consolidar el tema al interior . . . Ambientales
Negocios Verdes, al interior del | Instrumento de .
del SINA. - - Regionales.
SINA. politica socializado.
2. Revisién, andlisis y ajuste de los | Disminucion y simplificacion de
- tramites actuales exigidos a las empresas | tramites para el desarrollo de la | Tramites revisados
BIOTECNOLOGIA MItes. e e ) i ; Y| MADS, ANLA. Corto.
e investigadores con fines comerciales | biotecnologia. ajustados.
en biotecnologia.
3. Disefiar e implementar un programa . .
.y . . . e N2 de funcionarios del | MADS y
de capacitacién a funcionarios del SINA, . . .
. . . . SINA, investigadores y | Autoridades .
investigadores, academia, gremios y . . Corto y continuo.
. S empresarios, entre | Ambientales
empresarios (talleres, seminarios, mesas . .
. L, Personal del SINA, del sector | otros, capacitados. Regionales.
de trabajo) en la aplicacién de la norma. ) )
privado y de Ila academia —
4. Gestionar el establecimiento de las | capacitado con conocimiento Requisitos Y
ACCESO A RECURSOS condiciones, requisitos obligaciones | técnico cientifico en acceso a condiciones
GENETICOS v b el v G establecidas para el | MADS. Corto.
para el acceso a recursos genéticos con | recursos genéticos.
5 . . - acceso a  recursos
fines industriales y comerciales. i
., o genéticos.
= : = Interpretacion unificada de Ia
5. Definir mecanismos  técnicos,
L . norma por parte de los actores. . , . MADS,
administrativos y legales para la Mecanismos técnicos, .
. . o . . Autoridades
distribucion justa y equitativa de administrativos y . Corto.
. . Ambientales
beneficios para el acceso al recurso legales definidos. .
" Regionales y ONG.
genetico.
6. Elaborar difundir herramientas | Protocolos de uso .
A G [l (manuales Zl’as) de procedimientos | aprovechamiento sostenibles de IZ N @l WEREEnES | (A0S
BIODIVERSIDAD ’ g' p” p . . elaboradas y | Autoridades Corto.
sobre la implementacion de la | biodiversidad reglamentados. . . .
difundidas. Ambientales e

normatividad ambiental (protocolos,




permisos) en diferentes sectores que
aprovechan la biodiversidad.

7. Establecer condiciones claras para los
productos no maderables del bosque,
que estén acordes con el uso sostenible
de los mismos.

Claridad y transparencia en los
permisos de aprovechamiento
solicitados.

institutos
investigacion.

de

COMPETENCIA ILEGAL

8. Acompafiar a las autoridades
competentes en el control del tréfico
ilegal de especies nativas y sus partes.

Disminucién de la competencia
ilegal de especies nativas (flora y
fauna).

N2 de convenios,
mesas de trabajo y
planes de accion
realizados.

Autoridad

Ambiental, ICA y
Policia Ambiental

Corto y continuo.

CONOCIMIENTO
TRADICIONAL

9. Generar capacidades en |las
comunidades para las negociaciones de
distribucion justa y equitativa de
beneficios por el acceso al recurso
genético.

Valoracion de los saberes
tradicionales, con reglas de juego
claras  en cuanto a  su
compensacion social y econdmica.

N2 de comunidades
(actores) capacitadas,
Ne de talleres y mesas
de trabajo realizados.

Autoridades
Ambientales
ONG.

y

Corto y continuo.

Fuente: CAEM, 2013




10.3.

Plan de accion: Ciencia, tecnologia e innovacion

Tabla 20. Linea Estratégica de Intervencion N2 3: Ciencia, tecnologia e innovacion

Objetivos: Promover y fomentar la investigacidn cientifica, el desarrollo tecnoldgico y la innovacién en cada uno de los sectores de “Negocios Verdes”, con el fin de
lograr los siguientes objetivos:
e Incrementar la competitividad de los productos de Negocios Verdes.
o Generarle valor agregado a los productos de Negocios Verdes.

e Permitir la diferenciacién en el mercado.
e Facilitar la apropiacion y adaptacion local del conocimiento (investigacion, tecnologia, innovacion).

Actor(es) responsable(s)

Tiempo de ejecucion
por actividad (Corto

Negocios Verdes.

Regionales.

Actividades Resultados esperados Indicador . . -4 anos, Mediano - 8
de la actividad -
afos, o Largo Plazo -
12 aiios)
A 1. Crear mesas de trabajo donde participen la Entes académicos
ARTICULACION \ = trelet] = ElndEl o )
academia, Colciencias, los institutos de|Investigaciones o . |regionales (mesa rectoral
CON . L . . N2 de mesas de trabajo . .
investigacion, MINCIT y el sector privado|desarrolladas articuladas a . presidida por Unillanos),|Corto.
NECESIDADES DE .y . realizadas. . .
MERCADO representado en cada una de los sectores de|la visién del Negocio Verde. Autoridades Ambientales

2. ldentificar y recopilar la investigacion

INVESTIGACION

5. Desarrollo de agendas tecnoldgicas por
sectores de Negocios Verdes.

los productos y empresas
de Negocios Verdes.

e de agendas
tecnoldgicas por sectores
de Negocios  Verdes

creadas.

investigacion y
Autoridades Ambientales
Regionales.

. regional existente sobre el tema en las anoumento del - sectorn, ymento con la o

Ipl LAl o] universidades, Institutos y centros de .prlvad.o . de las investigacion recopilada. MA_DS’ ente§ ac.ademlcos
DE investigacion y Colciencias. investigaciones reglon'ales',l institutos de '
INVESTIGACIONES 5. Sociali | . vado | desarrolladas y en proceso bublicaci d I|nvest|gaC|on y|Corto y continuo.
Y TECNOLOGIA|™" O_C'a |'zar (?on (,e, sector prlva' 0 1as por parte de los centros de ublicacion & Autoridades Ambientales

investigaciones identificadas por medio de sul. L L documento con la .
EXISTENTE o L investigacion, Colciencias y|. L, . Regionales.

publicaciéon en las paginas web de las . investigacion recopilada

. . academia, entre otros. >

entidades aliadas. en la pagina web.

4. Gestionar la creacion de lineas de N2 de lineas de

investigacion basica y aplicada para el investigacion  basica y[MADS, MADR, entes|Mediano.
. desarrollo de productos verdes regionales. eller AL yaplicada gestionadas. académicos, institutos de
LINEAS DE competitividad generada a ’

Mediano y largo.




6. Generar la linea base de especies regional
con potencial para los Negocios Verdes.

Documento de linea base
de especies regional
desarrollado.

Corto.

Actor(es) responsable(s)

Tiempo de ejecucion
por actividad (Corto

CONOCIMIENTO
TRADICIONAL

minoritarias sobre los productos derivados
de los conocimientos ancestrales.

reglas de juego claras en

9. Articular el conocimiento ancestral al tema
de Negocios Verdes y viceversa, de manera
que las comunidades aporten y aprovechen
estas nuevas tendencias.

cuanto a su compensacion
social y econdémica.

Ambientales Regionales.

Actividades Resultados esperados Indicador . . - 4 aiios, Mediano - 8
de la actividad o
anos, o Largo Plazo -
12 aiios)
Tecnologias adaptadas a las
TRANSFERENCIA (7. Adaptar y transferir las tecnologias a las . & p. N2 de tecnologias|Corpoica, ONG
. .. . condiciones regionales v . . .
DEL condiciones locales de la region por medio de . transferidas y adaptadas alespecializadas, Corto y continuo.
. . apropiadas por las ., L
CONOCIMIENTO |capacitaciones y talleres regionales. . la region. Colciencias.
comunidades locales.
8. Apoyar el desarrollo de la reglamentacion S
- L . . MADS, Ministerio del
sobre compensacién, protecciéon  del ., . S
.. . Gestion en el desarrollo de|lnterior, Ministerio de
conocimiento y derechos de las comunidades . .. . Corto.
Saberes tradicionales con|la Reglamentacion. Cultura y Autoridades

N2 de mesas de trabajo
realizadas.

Ministerio de Cultura,
ONG especializadas.

Corto.

Fuente: CAEM, 2013




10.4. Plan de accion: Recursos/incentivos econdmicos y financieros
Tabla 21. Linea Estratégica de Intervencion N2 4: Recursos/incentivos econémicos y financieros

Objetivos: Desarrollar y articular instrumentos econdmicos y financieros especificos a los sectores pertenecientes a los Negocios Verdes, con el fin de promover e impulsar
la oferta y demanda del mercado verde.

3. Gestionar la creacién de convocatorias regionales
de fondos para iniciativas de Negocios Verdes.

4. Identificar lineas de crédito especiales para
Negocios Verdes (lineas de crédito y cofinanciacidn ya
existentes) y gestionar el disefio de lineas de crédito
diferenciales en cuanto a tasas preferenciales y
periodos de gracia para las empresas de Negocios
Verdes.

5. Gestionar la inclusion de los Negocios Verdes en los
fondos de garantias de los bancos de fomento.

Creacion de lineas
de financiacion de
fomento especificas
para Negocios
Verdes.

N2 de convocatorias

SENA y Autoridades

Tiempo de
ejecucion por
.. Resultados . Actor(es) responsable(s) | actividad (Corto - 4
Actividades Indicador ( ) X P (s) - (.
esperados de la actividad afos, Mediano - 8
afos, o Largo Plazo
- 12 aiios)
1. Divulgacidn de fuentes de financiacion existentes
Identificar divulgar las fuentes de financiacion UENEED  cem (kR
. y . & . . fuentes de financiacién | MADS, Viceministerio de
nacionales y regionales existentes para los Negocios . . . .
. . identificadas. Comercio  Exterior vy
Verdes en los bancos de primer y segundo piso, . Corto.
fundaciones, entidades publicas, entidades privadas ATEREES
) ! ) P o P ) N2 de actividades de |Ambientales.
nacionales e internacionales, cooperacion divuleacion realizadas
internacional, Fondos Capital de Riesgo, entre otros. | Conocimiento de & ’
- - — las oportunidades
2. Lineas de financiacién ] L,
1 . . de financiacion
Dar a conocer y sensibilizar al sector financiero sobre | . N2 de eventos y mesas de :
. . . disponibles por . W .. |MADS y Camara de .
la importancia de los Negocios Verdes, sus trabajo de sensibilizacion . Corto y continuo.
. L ) . . parte de los actores . Comercio.
rentabilidades, indicadores financieros, riesgo, . realizadas.
4 S A mercado e inversiones potenciales e Negocios
RECURSOS 2 : Verdes.
FINANCIEROS

Corto.
regionales realizadas. Ambientales Regionales.
N2 de lineas de crédito
diferenciales
gestionadas. MADS y Asobancaria. Corto.

Gestiones realizadas.




6. Gestionar recursos de cooperacion internacional

Ventanilla de Negocios

para impulsar proyectos identificados por la Mesa de | Articulacion y .
. . . ., . Verdes (Autoridad
Negocios Verdes de la Comision Regional de |consecucidon de | Recursos gestionados. ) . Corto.
. . . . Ambiental y Camara de
Competitividad y/o Ventanilla Regional de Negocios | recursos Eaiad)
) Verdes. financieros '
COOPERACION nan U . .
técnicos con los Ventanilla de Negocios
7. Socializar el PRNV como hoja de ruta de |cooperantes o Verdes (Autoridad
P . L . . N2 de eventos de . .
planificacion y ejecucion con los cooperantes de la | internacionales de e . Ambiental y Camara de | Corto.
iy . socializacion realizados. .
region. la region. Comercio) y
Gobernacion.
8. Disefiar e implementar instrumentos e incentivos
. . . . . Fomento a los
econdmicos (tributarios y otros) y financieros para
.. productores y MADS, entes
INCENTIVOS apalancar actividades de desarrollo, apoyo a la . . o .
2 e e ., . , . consumidores para | N2 de instrumentos e | territoriales, Autoridades .
ECONOMICOSY | certificacion, investigacidon cientifica y tecnoldgica, | . . . L . a Corto y continuo.
. . o impulsar y | incentivos disefiados. Ambientales y Cdmara de
FINANCIEROS mejoramiento de la competitividad de los .
desarrollar Comercio.

empresarios, produccion y consumo de Negocios
Verdes.

Negocios Verdes.

SOSTENIBILIDA
D PRNV

Sostenibilidad PRNV

9. Incluir el programa de Negocios Verdes dentro de
los planes de accién de las entidades de la Comisién
Regional de Competitividad (o quien haga sus veces)
10. Diseilar una estrategia financiera para la
implementacién del PRNV.

Sostenibilidad
financiera
PRNV.

del

N2 de entidades que han
incluido el PRNV en sus
planes de accidn.

Estrategia Financiera
disefiada e
implementada.

Ventanilla Negocios
Verdes (Autoridad
Ambiental y Cadmara de
Comercio).

MADS y las CAR.

Corto.

Fuente: CAEM, 2013




10.5.

Plan de accion: Acceso a mercados

Tabla 22. Linea Estratégica de Intervencion N2 5: Acceso a mercados

Objetivos: Posicionar y consolidar los productos y servicios de Negocios Verdes en el mercado local, regional, nacional e internacional por medio del disefio e implementacion
de estrategias de comercializacidn y la articulacidn con los actores que dinamicen la oferta y demanda del mercado verde.

Tiempo de ejecucion

ESTRATEGIAS
COMERCIALIZACION
EXISTENTES

DE

1. Identificar las estrategias de comercializacion de productos
de Negocios Verdes que actualmente existen en los diferentes
departamentos de la region.
e Crear e implementar actividades para articularse a las
estrategias de comercializacion identificadas.

Estrategias
comercializacién

de

en las regionales

identificadas
articuladas.

y

identificadas.

N2 de actividades
implementadas
para articularse
con las estrategias
de
comercializacion
identificadas.

Ventanilla Negocios
Verdes y Autoridad
Ambiental Regional.

Actor(es) por actividad (Corto
. Resultados . o .
Actividades Indicador responsable(s) de la | - 4 afios, Mediano - 8
esperados .. ~
actividad afos, o Largo Plazo -
12 aiios)

Documento con
las estrategias

Corto y mediano.

ESTRATEGIAS
COMERCIALIZACION
REGIONAL/NACIONAL

Circuitos de Comercializacion

2. Crear espacios regionales de comercializacion donde los
productores locales experimenten sus primeros
acercamientos con el mercado (jardines botanicos, plazas de
mercado, camaras de comercio, gobernaciones, hoteles,
centros comerciales, etc.).

DE

Convenios con Grandes Superficies

3. Crear convenios de comercializacién regionales con cadenas
de grandes superficies que incluyan géndolas especializadas,
codificaciones gratuitas, pago a corto plazo y mas de un sector
de Negocios Verdes.

Institucional

4. Gestionar alianzas y convenios regionales con los siguientes
gremios: hoteles, clubes, restaurantes e industrias entre otros
para dinamizar la oferta y demanda regional de Negocios
Verdes.

Incremento en la

participacion de
productos
regionales de
Negocios Verdes
en mercados
locales,
regionales,
nacionales e

internacionales.

N2 de espacios de

Camara de Comercio

comercializacion ., Corto.
y Gobernacion.
creados.
. Ventanilla Negocios
N2 de convenios &
Verdes, entes
con grandes o q
.. territoriales (Alcaldia, | Corto.
superficies ..
Gobernacidn) y
creados. , .
Camara de Comercio.
Ventanilla Negocios
N2 de alianzas y | Verdes, entes
convenios territoriales (Alcaldia, | Corto.
creados. Gobernacion) y

Camara de Comercio.




productos verdes de la region.

8. Gestionar la inclusion de productos verdes regionales en las
compras estatales.

ESTRATEGIAS
COMERCIALIZACION
INTERNACIONAL

DE

9. ldentificar y priorizar productos verdes regionales con
calidad de exportaciéon que aprovechen las oportunidades
brindadas por los TLC.

10. Fortalecer la oferta exportadora de los productos verdes
priorizados.

INVESTIGACIONES
MERCADO

DE

11. Realizar investigaciones de mercado de los productos
regionales priorizados en: nichos de mercado, tendencias de
consumo, competencia, barreras, logistica y requisitos de
ingreso (calidad, cantidad, medidas fito y zoosanitarias,
certificados de inocuidad, trazabilidad, etiquetado y rotulado,
entre otros).

Incremento en la

participacion de
productos
regionales de
Negocios Verdes
en mercados
locales,
regionales,
nacionales e

internacionales.

N2 de productos
verdes regionales
gestionados.

Negocios Verdes vy
entes territoriales.

Ne de
Ferias productores
5. Participar en BIOEXPO Colombia con el mayor numero participantes Ventanilla Negocios Corto
posible de productores regionales de Negocios Verdes que cumpliendo todos | Verdes. ’
cumplan con todos los requisitos legales exigidos. los requisitos
legales exigidos.
N2 de ferias | Ventanilla Negocios
6. Gestionar y organizar ferias regionales de Negocios Verdes. regionales Verdes y  entes | Corto.
realizadas. territoriales.
Compras Estatales Documento  de
ESTRATEGIAS < DE 7. Evaluar y crear estrategias para aprovechar las estrategias
COMERCIALIZACION . . regionales .
REGIONAL/NACIONAL oportunidades existentes en las compras estatales para los diseRadas. MADS, Ventanilla

Corto.

N2 de productos
verdes regionales
priorizados.

N2 de productos
verdes
exportados.

MADS, Viceministerio
de Comercio Exterior,
Proexport y Camara
de Comercio.

Mediano y Largo.

N2
investigaciones
de mercado
realizadas de los
productos verdes
regionales

priorizados.

de

Ventanilla
Verdes vy
territoriales.

Negocios
entes

Mediano.

Corto.

Fuente: CAEM, 2013




10.6.

Plan de accion: Coordinacion y articulacion institucional/sectorial

Tabla 23. Linea Estratégica de Intervencion N2 6: Coordinacién y articulacion institucional/sectorial

Objetivos: Coordinar y articular a las instituciones publicas y privadas, y a los sectores productivos relacionados con Negocios Verdes, a nivel regional y a nivel regional-nacional,
con el fin de promocionar y consolidar estos negocios como un nuevo renglon en la economia regional.

Tiempo de
Actor(es) ejecucion por
- . responsable(s | actividad (Corto - 4
Actividades Resultados esperados Indicador P ( o ( .
) de la | afios, Mediano - 8
actividad anos, o Largo Plazo
- 12 aiios)
Guia de implementacion
metodologia Ventanilla
. , . Metodologia de Ventanilla | Regional de Negocios
1. Crear e implementar la metodologia de Ventanilla . gl . ! 8! goct
VENTANILLA DE Regional de Negocios Verdes (involucrar personal ieiemElel NErpaesVares Vatks, MADS Corto
NEGOCIOS VERDES amgbiental om refarial) P creada e implementada en ’ ’
yeme ’ las CAR. N2 de Ventanillas de
Negocios Verdes
implementadas.
2. Gestionar una mesa técnica de Negocios Verdes al (o
ARTICULAR LOS | . . .. . . e Mesa técnica creada al | Convenio
interior de las Comisiones Regionales de Competitividad . . .
NEGOCIOS VERDES interior de las CRC. Ventanilla
CON LAS (CRC). N i
. egocios
COMISIONES 2.1. Definir su reglamento, estructura operativa, | Los Negocios Verdes | Documento que Vefdes si ests
REGIONALES DE reip(;)n;ablllde;figs, pian de accion, roles y funciones de las ::SIZI;I?:;sesayté(c:;)ﬁ:;d::zgg: cotnter;ga el reglame:to, implementad | Corto.
COMPETITIVIDAD E |-entidades participantes. e mesa e eslruc ulra ; oper'al iva, P () ) O
INNOVACION (o . . ’ roles, pa.n € accion y gue no, seria
- 2.2. Generar compromisos entre los diferentes actores para compromisos de los .
quien haga sus|: la Autoridad
implementar el PRNV. actores de la mesa .
veces) o Ambiental.
técnica entre otros.
3. Incluir los Negocios Verdes en las “Agendas Los Negocios Verdes
COORDINACION Y | Interministeriales” con el Ministerio de Minas, MADR, articuladosg con los | Ne de agendas
ARTICULACION MINCIT y Colciencias, entre otros, con el fin de impulsar: ministerios tblicos interministeriales g e
SECTORIAL/ Agricultura ecoldgica. S pde formZ incluven  los Ne ogios MADS. Corto.
INSTITUCIONAL DE | Energias no convencionales. ioordinada ara Verdzs g
NEGOCIOS VERDES | Ecoturismo. P ’

Alianzas productivas en Negocios Verdes.

posicionarlos y consolidarlos




Lineas de investigacion basica y aplicada en Negocios
innovaciones

Verdes (Investigaciones, tecnologias,
generacién de valor agregado).

y | internacional.

a nivel regional, nacional e

COORDINACION Y

Otros.
. » L Plan de accion con

3.1. Realizar Plan de Accién con indicadores de L

L indicadores de
seguimiento. .

seguimiento.
4. Incluir los Negocios Verdes en las “Agendas | Los Negocios Verdes
Sectoriales” con las diferentes entidades, | articulados en las agendas | N2 de agendas . .
Convenio Ventanilla

regionales y nacionales, relacionadas con los
sectores priorizados de estos negocios a nivel

sectoriales, con las politicas
publicas y gestionados de

sectoriales que incluyan
los Negocios Verdes.

Negocios Verdes, si esta

P . > implementado; en caso | Corto.
ARTICULACION regional. forma coordinada entre las e
SECTORIAL/ 4.1. Realizar Plan de Accién por sector con | diferentes entidades | Plan de acciéon con . L

- . . . . autoridad ambiental.
INSTITUCIONAL DE | indicadores de seguimiento, involucrando sector | relacionadas con los sectores | indicadores de
NEGOCIOS VERDES | publico, sector privado y sociedad civil. priorizados para | seguimiento.
5. Articular el PRNV con otras politicas publicas | posicionarlos y consolidarlos [ N2 de politicas publicas MADS Ventanilla
regionales/nacionales y sectores productivos |a nivel regional, nacional e | regionales articuladas Y Corto.
. . . . . Negocios Verdes.
relacionados con el tema de Negocios Verdes internacional. con Negocios Verdes.
6. Generar una propuesta o disefio de la estructura
de la Promotora de Negocios Verdes como entidad
que impulse empresarial y comercialmente los | Promotora de Negocios MADS, MINCIT ,
Negocios Verdes. Verdes, impulsando | Documento propuesta | Autoridades
PROMOTORA  DE| .5 > o _ P propues ' .
6.1 Evaluar su viabilidad y pertinencia. empresarial y | Promotora de Negocios | Ambientales, entidades | Corto.
NEGOCIOS VERDES . . . . . . 2
6.2 Disefiar sus aspectos operativos, financieros, | comercialmente estos | Verdes. bancarias, Camara de
funcionales, estrategias de consecucion de | Negocios. Comercio
recursos y forma de auto-sostenimiento.
6.3 Socializar resultados a nivel regional.
7. Disefiar estrategias para que las grandes
. . e 4 . ¢ Grandes empresas | Documento de
empresas se involucren en los Negocios Verdes L . L : .| Corto.
. posicionadas en el mercado | estrategias disefiadas Camara de Comercio,
NEGOCIOS Regionales. J " i :
- - - jalonando a pequeios - Ventanilla Negocios
INCLUSIVOS 8. Generar Negocios Inclusivos regionales entre las . N2 de negocios
proveedores regionales de | . . - Verdes.
grandes empresas y las empresas/proveedores . inclusivos  regionales Corto.
. . Negocios Verdes.
locales en las iniciativas de Negocios Verdes. generados.

Fuente: CAEM, 2013




Tabla 24. Linea Estratégica de Intervencion N2 7: Sistema de informacion de mercado, monitoreo y evaluacion

Objetivos: Desarrollar un Sistema de Informaciéon Regional/Nacional de Negocios Verdes, que cumpla las siguientes funciones:
e Difundir y promover sus productos y servicios.
e Servir de conector entre la oferta y la demanda (regional/nacional/internacional).

e Describir las tendencias e investigaciones de mercado (regional/nacional/internacional).
e Describir los requisitos de ingreso a los mercados.

o Difundir los procesos de desarrollo tecnoldgicos.

e Difundir las consultorias/diagndsticos/investigaciones realizadas a la fecha.
e Divulgar y promover politicas, normatividad, instrumentos, convocatorias y lineas de financiacién de Negocios Verdes.
e Brindar reconocimiento a sus empresas, entre otros.

Tiempo de ejecucion

1.3- Disefiar una metodologia de actualizaciéon vy
alimentacion de la informacion del Sistema.

1.4- Realizar reportes periddicos de Negocios Verdes a los
actores publicos, privados y sociedad civil a nivel regional y
nacional.

1.5- Realizar periédicamente boletines
Negocios Verdes.

regionales de

articulado con los
sistemas regionales
y nacionales
existentes.

Resultados Actor(es) por actividad (Corto -
Actividades Indicador responsable(s) de |4 afios, Mediano - 8
esperados . . .
la actividad anos, o Largo Plazo -
12 afios)
1. Desarrollar un Sistema de Informacion Regional/Nacional
de Negocios Verdes.
1.1- Gestionar la articulacion a este sistema de los sistemas |
actuales y la informacién que tienen el OBIO, BORSI, SIAC .Slstema . de
(IDEAM), Camaras de Comercio, MADR, institutos de informacion
investigacion, universidades, Proexport, MINCIT, Ministerio desarrF)IIado y
de Minas, Agencia Presidencial de Cooperacidon, SENA, consolufiado e
AL . bl gobernaciones, municipios, entre otros. hferra!r,nlenta de . . ., 5
INFORMACION - - = difusion, Sistema de informacion | MADS, Camara de
1.2- Consolidar toda la informacion (documentos, ! .
REGIONAL/NACI | . . promocion, desarrollado con los | Comercio y
investigaciones, bases de datos, entre otros) referente a la | ! . . Corto.
ONAL DE demanda la oferta de bienes servicios de Negocios investigacion y | elementos propuestos en | Autoridades
NEGOCIOS y . . y . g comercializacion, las actividades. Ambientales .
Verdes a nivel regional, nacional e internacional.
VERDES entre otros,




1.6- Desarrollar el Plan de Accién del Sistema de informacion
de Negocios Verdes.

Actividades

Resultados
esperados

Indicador

Actor(es)
responsable(s)
la actividad

de

Tiempo de ejecucion
por actividad (Corto -
4 anos, Mediano - 8
anos, o Largo Plazo -
12 aios)

2. Disefiar Indicadores ambientales, sociales, econémicos,

Conocimiento  del
impacto generado

Indicadores ambientales,
sociales y econdmicos

DE NEGOCIOS

VERDES

Verdes.

academia, entre

otros.

criterios disefiados.

de gestion, encaminados a evaluar el impacto generado de | por los Negocios | disefiados. MADS, Autoridades
. L, o . Corto.
los Negocios Verdes en los recursos naturales y en la|Verdes en los|Presentacion periddica | Ambientales, DANE.
economia. recursos naturalesy | de los indicadores
INDICADORES/I en la economia. diligenciados.
MPACTOS Conocimiento  de
GENERADOS 3. Generar estadisticas que permitan evaluar su evolucidn, | las estadisticas del
| i i i E isti isefi
0s .s.ectore.s con mayor ,dlnamlsmo, sus tender.lluas, su merc§do verde que stg{:hspcas disenadas y MADS, Autoridades
posicionamiento, sus areas de concentracion, su |permita la toma de | periédicamente . Corto.
L , .. Ambientales, DANE.
participacion y aporte a la economia, sus fortalezas y | decisiones para su | presentadas.
debilidades. posicionamiento y
consolidacion.
Pagina web
PAGINA WEB DE 4. Disefar una pagina web adscrita al portal del MADS y al | disefiada y | Pagina web disefiada y
portal de las CAR y articularla con las paginas web de los | articulada con los | articulada con los actores
NEGOCIOS o . . . . MADS. Corto.
actores publicos y privados relacionados con Negocios | actores relacionados con
VERDES . .
Verdes. relacionados  con | Negocios Verdes.
Negocios Verdes.
5. Evaluar semestralmente los avances, logros y limitantes Coedlulito ¢
MONITOREO Y d;al PRNV » I0BT0S los avances, logros y | Documento de MADS G G
EVALUACION ’ limitantes del | evaluacién del PRNV. ’ ¥ ’
PRNV.
CRITERIOS DE Criterios disefiados
DIFERENCIACIO (6. Disefiar criterios de identificacién y diferenciaciéon |y socializados al
: o . Documentos con los .
N ESPECIFICOS | especificos para cada uno de los sectores de Negocios | SINA, productores, MADS. Corto y mediano.

Fuente: CAEM, 2013




10.8.

Plan de accion: Desarrollo y fortalecimiento de la oferta

Tabla 25. Linea Estratégica de Intervencion N2 8: Desarrollo y fortalecimiento de la oferta

Objetivos : Fortalecer las capacidades de gestion y formacidn técnica/profesional de los actores de la oferta con el fin de promover:

o Su desarrollo empresarial.
e Desarrollo de una produccion competitiva.
® Investigacion e innovacion orientadas a los Negocios Verdes.

Tiempo de
ejecucion or
Actor(es) ! .. 5
.. . actividad (Corto -
Actividades Resultados esperados Indicador responsable(s) de la - K
. . 4 anos, Mediano -
actividad _
8 afnos, o Llargo
Plazo - 12 anos)
1. Desarrollar, priorizar y consolidar cadenas de
valor regionales de los productos actuales y |Estrategias implementadas de
promisorios identificados en los sectores de | fortalecimiento de cadenas de
Negocios Verdes. valor, minimo dos por sector de
CADENAS DE . B " P N2 de cadenas de valor | MADS, MADR,
2. Desarrollo de productos y servicios regionales, | Negocios Verdes. ., Corto.
VALOR ; . L desarrolladas. Gobernacion.
mejoramiento de empaques con criterios | Cadenas de valor para productos
ambientales y procesos productivos en los|de la biodiversidad, tipificadas y
diferentes eslabones de las cadenas de valor | dinamizadas.
regionales seleccionadas.
L . . Ventanilla Negocios
3. Constituir alianzas o convenios regionales con
. . . . Verdes, entes
universidades, SENA, Camaras de Comercio, . .
. L. territoriales, Corto y continuo.
Corpoica y Proexport, entre otros, para el| Fortalecimiento de la oferta verde =2 :
fortalecimiento de la oferta de la region i itucid 0 i Gobernacion, gremios,
gion. p(')r medio de la c9nst|tuc'|on de | N2 dg allan'zas Y | camara de Comercio
. - - alianzas y convenios regionales | convenios regionales - -
4. Constituir alianzas o convenios regionales de . . L Ventanilla Negocios
L. L .._|con entidades empresariales, | constituidos.
acompafamiento técnico para lograr la conversion . . Verdes, entes
. : o comerciales y ambientales. o .
ALIANZAS de los sistemas productivos y de los servicios territoriales, Corto y continuo.

identificados hacia una produccidn sostenible y
sustentable.

Gobernacién, gremios,
Camara de Comercio

5. Generar un Banco de Proyectos de Negocios
Verdes regional y articularlos a las incubadoras de
empresas regionales.

5.1. Disefar la metodologia para acceder a la
informacion y actualizarla.

Conocimiento de los bienes y
servicios verdes que genera la
region, articulandolos a aliados
que les brinden apoyo especifico
para su consolidacion.

Banco de proyectos
regionales generado.

Ventanilla Negocios
Verdes, entes
territoriales, SENA.

Corto.




Ne de guias,
metodologias y
6. Desarrollar guias, metodologias y herramientas herramientas Ventanilla Negocios
) suias, glasy Fortalecimiento de la oferta verde | desarrolladas para | Verdes, MADS,
para fortalecer la oferta verde, como planes de . . - .
. por medio del desarrollo de guias, | fortalecer la oferta | Gobernaciéon, Camara
HERRAMIENTAS negocios, planes exportadores, concursos de . . Corto.
e X concursos y planes de negocios, | verde. de Comercio, SENA,
emprendimiento verde, ruedas de negocios, start o s
entre otros. N2 de concursos de |instituciones
up eventos, entre otros. .. Bt
emprendimiento y | académicas.
ruedas de negocios
desarrollados.
7. Constituir la “Red de productores y prestadores
de servicios regionales de Negocios Verdes” con el
fin de mejorar la competitividad de los “Red de productores y | Ventanilla de Negocios
roductores (calidad y cantidad), incrementar su . . restadores de | Verdes, Camara de
RED DE P ( . ”y ) Negocios Verdes competitivos con P .. . .
poder de negociacion y aunar esfuerzos para . . servicios regionales de | Comercio, entes | Corto.
PRODUCTORES . respecto a su calidad y cantidad. . ” .
promocionar sus productos. Negocios Verdes” | territoriales,
7.1. Definir su reglamento, estructura operativa, constituida. productores, gremios.
responsabilidades, plan de accién, roles vy
funciones de los actores participantes.
8. Priorizar bienes y servicios de Negocios Verdes
. . . Documento de
regionales, a partir de las oportunidades de . . -
) . . . Productos y servicios de Negocios | productos y servicios
D B R RS e S G TS TR e Verdes regionales priorizados verdes regionales | Ventanilla de Negocios
PRIORIZACION de su viabilidad en cuanto a produccion, valor J P ’ .. & &
, . priorizados. Verdes, productores, | Corto.
PRODUCTOS agregado y tecnologia existente para su desarrollo. . .
. . Proyectos productivos de[N2 de proyectos | gremios.
9. Formular e implementar proyectos productivos . .
Negocios Verdes implementados. | formulados e

regionales de Negocios Verdes, con impacto
regional, nacional e internacional.

implementados.

Fuente: CAEM, 2013




GLOSARIO

Aprovechamiento Sostenible del Bosque: Es el uso de los recursos maderables y no maderables del
bosque que se efectia manteniendo su rendimiento normal, mediante la aplicacién de técnicas
silvicolas que permiten la renovacién y persistencia del recurso. (Decreto 1791, 1996)

Biodiversidad: La Variabilidad de organismos vivos de los ecosistemas terrestres, marinos y otros,
como los acuaticos, y los complejos ecolégicos de los que forman parte; comprende la diversidad
dentro de cada especie, entre las especies y de los ecosistemas. (Convenio sobre la Diversidad
Bioldgica, 1992)

Biotecnologia: Es toda aplicacidn tecnoldgica que utilice sistemas biolégicos u organismos vivos,
partes de ellos o sus derivados, para la creacidon o modificacién de productos o procesos para usos
especificos (CONPES 3697, 2011)

Buenas practicas sostenibles: Los medios ideales para ejecutar un proceso, que se puedan
implementar en todas las areas de gestion y operacién de las empresas, y que permiten garantizar
gue la operacién de los diferentes servicios y actividades se desarrolla con un alto grado de calidad
pero produciendo el menor impacto posible. Esto mejora la imagen de la empresa frente al cliente,
su relacion con el entorno vy, por ende, su desempefio socioecondmico. (Adaptado de Rainforest
Alliance, 2005)

Cadena de valor: En el contexto de la Iniciativa BioTrade y el Programa de Facilitacion de
Biocomercio, el fortalecimiento de las cadenas de valor es utilizado como un mecanismo para
facilitar la articulacion entre actores de una cadena productiva; para la implementacion de buenas
practicas relacionadas con el uso sostenible y la conservacién de la biodiversidad: y para la
distribucion equitativa de beneficios ambientales, sociales y econdmicos entre los participantes.
(UNCTAD, 2007)

Conocimiento ancestral o tradicional: Conjunto acumulativo de conocimientos, practicas y
creencias que han evolucionado por procesos adaptativos en grupos humanos y han sido
transmitidos a través de diferentes generaciones. El conocimiento tradicional no es exclusivo de
comunidades indigenas o locales y se distingue por la forma en que se adquiere y es utilizado a
través de procesos sociales de aprendizaje e intercambio de conocimientos. (Millenium Ecosystem
Assessment, 2005)

Ecoetiquetado: Es un mecanismo que permite diferenciar, mediante el uso de un distintivo (sello o
etiqueta), aquellos productos que se caracterizan por ser menos contaminantes o haber sido
fabricados haciendo un uso sostenible de los recursos naturales, de productos de similares
caracteristicas, pero que no contemplan criterios ambientales. (Ministerio del Medio Ambiente,
2002)

Ecosistema: Complejo dinamico de comunidades de plantas, animales y microorganismos y el
ambiente abidtico con el que interactian y forman una unidad funcional. Comunidad o tipo de



vegetacion, entendiendo comunidad como un ensamblaje de poblaciones de especies que ocurren
juntas en espacio y tiempo. (Convenio sobre la Diversidad Bioldgica, 1992)

Empresa de Biocomercio: Son aquellas personas naturales, personas juridicas, asociaciones,
organizaciones comunitarias o grupos de trabajo, entre otros, interesados en producir y/o
comercializar productos derivados de la biodiversidad, amigables con ella, bajo criterios de buen
manejo ambiental y social (Becerra y Ramos, 2002)

Enfoque ecosistémico: Se define como una estrategia para la gestién integrada de tierras,
extensiones de aguas y recursos vivos por la que se promueve la conservacién y el uso sostenible. A
través de este enfoque se reconoce como componente integral de los ecosistemas a los seres
humanos, con su diversidad cultural (MAVDT, 2010)

Flora silvestre: Es el conjunto de especies e individuos vegetales del territorio nacional que no se
han plantado o mejorado por el hombre. (Decreto 1791, 1996)

Impacto ambiental: Cualquier alteracion en el sistema ambiental bidtico, abidtico vy
socioecondmico, que sea adversa o beneficiosa, total o parcial, que pueda ser atribuida al desarrollo
de un proyecto, obra o actividad. (Decreto 2820, 2010)

Influencia directa: El area de influencia directa de un proyecto es aquella donde se manifiestan los
impactos generados por las actividades de construccidn y operacién; esta relacionada con el sitio
del proyecto y su infraestructura asociada. Esta drea puede variar segun el tipo de impacto y el
elemento del ambiente que se esté afectando; por tal razén, se deberan delimitar las areas de
influencia de tipo abidtico, bidtico y socioeconémico. (MAVDT, 2006)

Influencia indirecta: Area donde los impactos trascienden el espacio fisico del proyecto y su
infraestructura asociada, es decir, la zona externa al drea de influencia directa y se extiende hasta
donde se manifiestan tales impactos. (MAVDT, 2006)

Innovacidn: Introduccion de un nuevo, o significativamente mejorado, producto (bien o servicio),
de un proceso, de un nuevo método de comercializacién o de un nuevo método organizativo, en las
practicas internas de la empresa, la organizacién del lugar del trabajo o las relaciones exteriores
(OCDE, 2005).

Inocuidad:
Mercadeo Verde: Es la inserciéon de conceptos ambientales en las actividades tradicionales de
mercadeo. Aplicar politicas verdes, sin embargo, supone un mejoramiento continuo de las

actividades organizacionales. (Ministerio del Medio Ambiente, 2002)

Mercados Verdes: Son los mercados (oferta y demanda) donde se transan bienes y servicios de
Negocios Verdes y Sostenibles. (ONVS, 2014)

Negocio: Actividades econdmicas agregadas (comprar, vender, rentar, invertir) de una organizacion
o de sectores comerciales y manufactureros de una economia. (Traduccién del Business Dictionary)



Plan de manejo ambiental: Es el conjunto detallado de actividades que, producto de una evaluacion
ambiental, estdn orientadas a prevenir, mitigar, corregir o compensar los impactos y efectos
ambientales que se causen por el desarrollo de un proyecto, obra o actividad. Incluye los planes de
seguimiento, monitoreo, contingencia y abandono, segun la naturaleza del proyecto, obra o
actividad. (Decreto 2820, 2010)

Plan de negocios: Instrumento de planeacion que, en forma ordenada y detallada, abarca los
aspectos operacionales y financieros de un proyecto o una empresa; ademas, permite determinar
previamente un horizonte, el estado actual y los factores que hacen falta para llegar a la meta
trazada. (Ministerio del Medio Ambiente, 2002)

Producciéon Mas Limpia: Es una aplicacidon continua de una estrategia ambiental preventiva e
integrada, en los procesos productivos, los productos y los servicios, para reducir los riesgos
relevantes a los humanos y al medio ambiente. (United Nations Environment Programme, 1999)

Recurso biolégico: Individuos, organismos o partes de éstos, poblaciones o cualquier componente
bidtico de valor o utilidad real o potencial, que contiene el recurso genético o sus productos
derivados (Decision Andina 391). Incluye los recursos genéticos, organismos o partes de ellos,
poblaciones o cualquier componente bidtico de los ecosistemas con uso o valor conocido o potencial
para la humanidad. (Programa Nacional de Biocomercio Sostenible 2011-2021)

Residuo aprovechable: Es cualquier material, objeto, sustancia o elemento que no tiene valor de
uso para quien lo genere, pero que es susceptible de aprovechamiento para su reincorporacion a
un proceso productivo. (Adaptado del Decreto 2981, 2013)

Reusable: Caracteristica de un producto que le permite cumplir varias veces con la funcién para la
cual fue disefiado. (PPyCS, 2010)

Servicio: Cualquier actividad o beneficio que una parte puede ofrecer a otra, esencialmente
intangible, y que no genera propiedad sobre algo. (PPyCS, 2010)

Servicios ambientales: Son las contribuciones directas e indirectas al bienestar humano que
proporcionan los ecosistemas y la biodiversidad que éstos albergan. El término considera tres tipos
esenciales de servicios —abastecimiento, regulaciéon y culturales— e incluye otros términos como
servicios ecosistémicos o bienes y servicios; aun asi, es preferible la expresién “servicios de los
ecosistemas” por ser mas completa y utilizada. (Millennium Ecosystem Assessment, 2005)

Trazabilidad:

Uso sostenible: Se define como la utilizacién de componentes de la diversidad biolégica de un modo
y a un ritmo que no ocasione su disminucion a largo plazo, con lo cual se mantienen las posibilidades
de ésta de satisfacer las necesidades y las aspiraciones de las generaciones actuales y futuras.
(Articulo 2, Convenio sobre la Diversidad Bioldgica, 1992)
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http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/poblacion/proyepobla06_20/7Proyecciones_poblacion.pdf
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/poblacion/proyepobla06_20/7Proyecciones_poblacion.pdf
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/poblacion/proyepobla06_20/7Proyecciones_poblacion.pdf
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/poblacion/proyepobla06_20/7Proyecciones_poblacion.pdf
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=307&Itemid=124
http://snies.mineducacion.gov.co/consultasnies/institucion/buscar.jsp?control=0.9916536629716866
http://snies.mineducacion.gov.co/consultasnies/institucion/buscar.jsp?control=0.9916536629716866
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=307&Itemid=124
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=513&Itemid=67
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=307&Itemid=124
http://www.dane.gov.co/revista_ib/html_r8/articulo3.html
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=231&Itemid=66

http://www.dane.gov.co/index.php?option=com content&view=article&id=99&Itemid=74
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/index.php?option=com content&view=article&id=2314&Itemid=66
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/index.php?option=com content&view=article&id=129&Itemid=86
Fecha de acceso: junio de 2013.
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com content&view=article&id=129&Itemid=86
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=99&Itemid=74
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/index.php?option=com content&view=article&id=99&Itemid=74
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/index.php?option=com content&view=article&id=129&Itemid=86
Fecha de acceso: junio de 2013.

https://www.mintransporte.gov.co/documentos.php?id=15
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://web.mintransporte.gov.co/pvr/index.php?option=com content&view=category&layout=bl

o0g&id=79
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/agropecuario/ena/doc_anexos ena 2011.pdf
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.parquesnacionales.gov.co/PNN/portel/libreria/php/decide.php?patron=01.01
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://es.wikipedia.org/wiki/Parques nacionales naturales de Colombia
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/agropecuario/ena/doc_anexos ena 2011.pdf
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.humboldt.org.co/download/INSEB 2006-2007.pdf
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.minminas.gov.co/minminas/downloads/archivosEventos/9988.pdf
Fecha de acceso: junio de 2013.



http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=99&Itemid=74
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=2314&Itemid=66
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=129&Itemid=86
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=129&Itemid=86
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=99&Itemid=74
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=99&Itemid=74
http://www.dane.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=129&Itemid=86
https://www.mintransporte.gov.co/documentos.php?id=15
http://web.mintransporte.gov.co/pvr/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=79
http://web.mintransporte.gov.co/pvr/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=79
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/agropecuario/ena/doc_anexos_ena_2011.pdf
http://www.parquesnacionales.gov.co/PNN/portel/libreria/php/decide.php?patron=01.01
http://es.wikipedia.org/wiki/Parques_nacionales_naturales_de_Colombia
http://www.dane.gov.co/files/investigaciones/agropecuario/ena/doc_anexos_ena_2011.pdf
http://www.humboldt.org.co/download/INSEB_2006-2007.pdf
http://www.minminas.gov.co/minminas/downloads/archivosEventos/9988.pdf

http://www.ipse.gov.co/ipseactual2013/index.php?option=com content&view=article&id=325&lt
emid=86&lang=es
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.comisionesregionales.gov.co/index.php
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.comisionesregionales.gov.co/publicaciones.php?id=285
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://codechoco.gov.co/files/Planes programas proyectos/PGAR 2012-2021.pdf
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.cali.gov.co/dagma/publicaciones.php?id=45589
Fecha de acceso: junio de 2013.

http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp? page =480.47900
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido.aspx?catIlD=1262&con|D=7767
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido.aspx?catlD=1271&conlID=7724
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido.aspx?catiD=1285&conID=7831
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minambiente.gov.co//contenido/contenido.aspx?catiD=1276&conID=7762
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.parquesnacionales.gov.co/PNN/portel/libreria/php/decide.php?patron=01
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.humboldt.org.co/iavh/instituto
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.sinchi.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.iiap.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.invemar.org.co/pinterna.jsp?idcat=104&idsub1=173&idsub2=181
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://institucional.ideam.gov.co/


http://www.ipse.gov.co/ipseactual2013/index.php?option=com_content&view=article&id=325&Itemid=86&lang=es
http://www.ipse.gov.co/ipseactual2013/index.php?option=com_content&view=article&id=325&Itemid=86&lang=es
http://www.comisionesregionales.gov.co/index.php
http://www.comisionesregionales.gov.co/publicaciones.php?id=285
http://codechoco.gov.co/files/Planes_programas_proyectos/PGAR_2012-2021.pdf
http://www.cali.gov.co/dagma/publicaciones.php?id=45589
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=480.47900
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido.aspx?catID=1262&conID=7767

Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.mij.gov.co/econtent/library/documents/DocNewsNo1815DocumentNo4176.PDF
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.bancoldex.com/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.fondodepromocionturistica.com/nosotros.php
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.proexport.com.co/conozca-proexport/como-esta-organizado-proexport
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.invima.gov.co/index.php?option=com_content&view=article&id=72%3Agenerales&ca
tid=37%3Afunciones&Itemid=70
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minagricultura.gov.co/07presupuesto/07c_opo_equidad.aspx
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.finagro.com.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minagricultura.gov.co/08cifras/08_Misi_Cadenas.aspx
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.ica.gov.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.viceinvestigacion.unal.edu.co/VRI/index.php
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www1.upme.gov.co/index.php/servicios-de-informacion/principales-indicadores.html
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.minminas.gov.co/minminas/downloads/UserFiles/File/ENERGIA/URE/Informe_Final_
Consultoria_Plan_de_accion_Proure.pdf

Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.organizacionessolidarias.gov.co/?q=la-entidad/dependencias
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://wsp.presidencia.gov.co/sncei/institucionalidad/Paginas/SNCel.aspx
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.apccolombia.gov.co/#&panell-1&panel2-1



Fecha de acceso: julio de 2013.

http://wsp.presidencia.gov.co/sncei/institucionalidad/Paginas/equipo-trabajo.aspx
Fecha de acceso: julio de 2013.

https://www.dnp.gov.co/Qui%C3%A9nesSomos.aspx
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.colciencias.gov.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.accionsocial.gov.co/contenido/contenido.aspx?catiD=3&conID=544&paglD=820
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.fondoemprender.com
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://mgiportal.sena.edu.co/Portal/Servicios+a+Empresarios/Mesas+sectoriales/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.humboldt.org.co/chmcolombia/servicios/jsp/rnjb/la_red.htm
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.asocars.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.confecamaras.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.corpoica.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.cecodes.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.fondobiocomercio.com/index.php/servicios
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.cnpml.org/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.caem.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.parquesnacionales.gov.co/PNN/portel/libreria/php/decide.php?patron=01.01
Fecha de acceso: julio de 2013.



http://www.megagroindustrial.org.co/contenido/categoria.aspx?cat|D=578
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://ciat.cgiar.org/es/nosotros/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.conservation.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.natura.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.natura.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.wwf.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://espanol.tnc.org/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.fondoaccion.org/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.tropenbos.org/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.gaiaamazonas.org/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://omacha.org/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://fedeorganicos.com/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.patrimonionatural.org.co/
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.promexico.gob.mx/desarrollo-sustentable/energias-alternativas-en-mexico.html
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://responsabilidadintegral.org/formularios/memorias1/2008/01/01_Invertir_en_el Medio A
mbiente_SI_PAGA.pdf
Fecha de acceso: julio de 2013.



http://www.gsa.gov/portal/content/104462?utm_source=OGP&utm_medium=print-
radio&utm_term=sustainabledesign&utm_campaign=shortcuts
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://books.google.es/books?id=I59w-la_3UIC&pg=PA101
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.idae.es/index.php/mod.pags/mem.detalle/idpag.421/relcategoria.2606/relmenu.147
internet, Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.engasa.org/engasa_web/Engasa-Eolica-cas.html
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.navgis.com/solar.html
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.fao.org/docrep/field/003/ac596s/ac596s01.html
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.fao.org/docrep/003/w6930s/w6930s05.html
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://obiocolombia.com/~obiocolo/index.php?option=com_content&view=frontpage&Ilimitstart=
70
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.usergioarboleda.edu.co/tlc/acuerdos-comerciales.htm
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.teebweb.org/wp_content/uploads/Study%20and%20Reports/Reports/Business%20a
nd%20Enterprise/Executive%20Summary/Business%20Executive_Spanish.pdf
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://srvnetappseg.up.edu.pe/siswebciup/Files/DD1214%20-%20Gomez.pdf
Fecha de acceso: julio de 2013.

http://www.rl_institut.de/sites/default/files/6cv.1.8_werner2011_global_cumulative_installed_pv

_capacity_and_intern_trade_flows_paper_pvsec_preprint_0.pdf
Fecha de acceso: julio de 2013.

ABREVIATURAS

ANLA
Autoridad Nacional de Licencias Ambientales


http://www.gsa.gov/portal/content/104462?utm_source=OGP&utm_medium=print-radio&utm_term=sustainabledesign&utm_campaign=shortcuts
http://www.gsa.gov/portal/content/104462?utm_source=OGP&utm_medium=print-radio&utm_term=sustainabledesign&utm_campaign=shortcuts
http://books.google.es/books?id=l59w-Ia_3UIC&pg=PA101
http://www.engasa.org/engasa_web/Engasa-Eolica-cas.html
http://www.navgis.com/solar.html
http://www.fao.org/docrep/field/003/ac596s/ac596s01.html
http://www.fao.org/docrep/003/w6930s/w6930s05.html
http://srvnetappseg.up.edu.pe/siswebciup/Files/DD1214%20-%20Gomez.pdf
http://www.rl_institut.de/sites/default/files/6cv.1.8_werner2011_global_cumulative_installed_pv_capacity_and_intern_trade_flows_paper_pvsec_preprint_0.pdf
http://www.rl_institut.de/sites/default/files/6cv.1.8_werner2011_global_cumulative_installed_pv_capacity_and_intern_trade_flows_paper_pvsec_preprint_0.pdf

CAR
Corporaciones Auténomas Regionales

CARDIQUE
Corporacién Autonoma Regional del Canal del Dique

CNCI
Comisidn Nacional de Competitividad e Innovacién

CONFECAMARAS
Confederacion Colombiana de Cadmaras de Comercio

CORALINA
Corporacidén para el Desarrollo Sostenible del Archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa
Catalina

CORPAMAG
Corporacidon Auténoma Regional del Magdalena

CORPOCESAR
Corporacion Auténoma Regional del Cesar

CORPOGUAIJIRA
Corporacion Auténoma Regional de la Guajira

CORPONOR
Corporacién Auténoma Regional de la Frontera Nororiental

CRA
Corporacién Auténoma Regional del Atlantico

CRC
Comisiones Regionales de Competitividad

DANE
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica

DBBSE
Direccién de Bosques, Biodiversidad y Servicios Ecosistémicos

DNP
Departamento Nacional de Planeacion

ICA
Instituto Colombiano Agropecuario



MADR
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural

MADS
Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible

MAVDT
Ministerio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial

MINCIT
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

NBI
Necesidades Basicas Insatisfechas

OCDE
Organizacion para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico

ONG
Organizaciones No Gubernamentales

ONVS
Oficina de Negocios Verdes y Sostenibles

PENMV
Plan Estratégico Nacional de Mercados Verdes

PIB
Producto Interno Bruto

PNBS
Plan Nacional de Biocomercio Sostenible

PNGIBSE
Politica Nacional para la Gestion Integral de la Biodiversidad y sus Servicios Ecosistémicos

PNNV
Plan Nacional de Negocios Verdes

PML
Politica de Produccién Mas Limpia

PPyCS
Politica de Produccidn y Consumo Sostenible

PRNV



“PROGRAMA REGIONAL

Programa Regional de Negocios Verdes

SINA
Sistema Nacional Ambiental
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